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“As roupas ndo vao mudar o mundo, as

mulheres que as vestem véo.”
Anne Klein



RESUMO

A palavra “moda” possui variedade em seu significado, que possibilita a utilizagéo
do termo em diferentes contextos. Atualmente, acredita-se que esta relacionada a
um estilo de vida. O ser humano comecou a sua relacdo com o vestuario desde os
primérdios, onde inicialmente a necessidade era de protecdo. Com o decorrer da
evolucado da sociedade, o vestuario passou a ser fator de diferenciacdo social.
Surgiu o contexto de alta costura para intitular 0 momento em que as pegas eram
luxuosas e produzidas por grandes nomes. Para acompanhar o desenvolvimento e
a procura, com objetivo de aprimorar a comercializagéo das pecas, iniciou-se o prét-
a-porter. Esse foi o inicio de um mercado com roupas ja prontas. Com a demanda,
viu-se a necessidade de producdo em maior escala, sendo denominado fast fashion
o periodo em que houve o aumento significativo na producéo, acarretando em um
desgaste do meio ambiente. O sistema de moda chegou no considerado &pice.
ApGs inumeros escandalos, os acontecimentos no mundo da moda passaram a
chamar atencdo e atingir conscientemente o consumidor. As mudancas
ocasionaram na busca pela moda consciente, a qual é representada e debatida pelo
movimento fashion revolution. A busca por significado nas vestimentas passou a ser
considerada. Através do design emocional, o produto atingiu um valor sentimental,
sendo destacado por niveis, considerados essenciais para o desenvolvimento:
visceral, comportamental e reflexivo. A representacdo se da atraves de formas,
cores, e texturas. Na industria da moda a estamparia, permite identificar-se em
relacdo emocional. O objetivo do presente estudo é utilizar critérios do design
emocional com emocOes partidas da experiéncia em praias de Florianopolis.
Através da pesquisa de natureza aplicada, utilizou-se os alcances bibliograficos
para compreensao do assunto. Destaca-se como principais autores: Lipovetsky
(1989); Pollini (2007); Norman (2008); e Pezzolo (2007). Além disso, a pesquisa de
campo foi utilizada para coletar dados referente ao interesse de consumidores
guanto ao design com significado e, também, para conhecer melhor a empresa em
guestdo. Para isso, fez-se um questionario online com turistas de Floriandpolis e
uma entrevista com a dona da marca, caracterizando a abordagem como
guantitativo e qualitativo. A conclusdo do projeto € o desenvolvimento de trés
estampas para uma ressignificacdo de colecdo de acessoérios moda praia para a
empresa Ancora Pink.

Palavras-chave: Design Emocional. Moda. Estampa.
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1 INTRODUCAO

A indumentéria demonstra sua funcédo além da necessidade de protecéo de
frio ou calor, como era nos primérdios. Ela tem como finalidade apresentar
caracteristicas da identidade de cada individuo. Através da histéria da relacdo do
individuo com a roupa, pode-se notar uma evolugcdo em relacao ao consumo de tais.

O vestuério foi caracterizado por distinguir as classes, 0 que deu inicio a alta
costura. Esse periodo teve um papel importante para a industria da moda, com o
luxo predominando através de grandes nomes. Por meio das mudancas na
sociedade, diversidade de modelagens e ornamentos, a demanda passou a
aumentar, gerando a necessidade de mudar a forma de producao das pecas.

Surge, entdo, o prét-a-porter com o objetivo de facilitar a comercializacao das
mercadorias. A idealizagao do “pronto para vestir’ logo se tornou o mais préximo do
gue se obtém atualmente. Com a demanda, viu-se a necessidade de produgdo em
maior escala, sendo denominado fast fashion o periodo em que houve o aumento
significativo dos ritmos de producéo e da poluicdo ambiental.

As mudancas ocasionadas por inUmeros escandalos na industria da moda
fez com que os consumidores buscassem cada dia mais consumir de forma
consciente. O desejo por obter produtos esta muito mais ligado com o sentimento e
significado sobre cada peca. Por conta disso, através do design emocional, o
produto atinge um valor sentimental, sendo destacado por niveis, considerados
essenciais para o desenvolvimento: visceral, comportamental e reflexivo. Por conta
disso, o problema da presente pesquisa €: Como aplicar o design emocional em
uma linha de moda praia da empresa Ancora Pink?

A representacdo do sentimento se da através de estampas, formas, cores e
texturas. Na industria da moda, a estamparia possui papel caracteristico para
conexdo da marca com os seus consumidores, momento esse em que se torna
possivel detectar relacdo emocional entre eles.

Como objetivo geral da pesquisa, tem-se: Desenvolver uma linha de moda
praia com estampas a partir do design emocional para a empresa Ancora Pink. Ja
para os objetivos especificos, espera-se: (a) Compreender o processo de
significacdo da roupa na moda; (b) Entender os efeitos do design emocional sobre
0 consumo; e (c) Estudar os processos de estamparia na industria da moda.

Através do apego sentimental dos proprietarios da empresa em questdo por
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Florianépolis, foi selecionado trés praias para desenvolver estampas emocionais.
Com pesquisa de natureza aplicada, utilizou-se os alcances bibliograficos para
compreensao do assunto. Dessa forma, destaca-se como principais autores:
Lipovetsky (1989) e Pollini (2007) para abordar a relagdo do individuo com a roupa
no capitulo dois; Norman (2008) para discorrer sobre as novas formas de consumo
e o design emocional no capitulo 3; e Pezzolo (2007) para compreender 0s
processos de estamparia para o design de moda no capitulo 4.

Além do apoio bibliografico, a pesquisa de campo foi utilizada para coletar
dados referente ao interesse de consumidores quanto ao design com significado de
Florianopolis e, também, para conhecer melhor a empresa em questdo. Para isso,
fez-se um questionario online com turistas da cidade e uma entrevista com a dona
da marca, caracterizando a abordagem de analise como quantitativa e qualitativa.

Com todas as informacdes em maos, o presente trabalho prendeu-se a
ressignficar uma linha de estampas para a empresa Ancora Pink. Através do estudo
sobre o design emocional; conhecimento obtido através de questionarios; a relacao
emocional com cada praia escolhida. A conexao das estampas com o sentimento,

teve como objetivo incentivar a moda consciente.
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2 RELACAO DO INDIVIDUO COM A ROUPA

Utiliza-se em contextos amplos a palavra “moda”, trazendo automaticamente
diferentes significados. Para o dicionario Michaelis (...online, 2015) moda significa
“‘Maneira ou estilo de agir. Sistema de usos ou habitos coletivos que caracterizam o
vestuario, os calcados, os acessorios etc., num determinado momento”.

A partir da compreensao do sentido das palavras, popularizou-se frases
como “esta na moda...”, referindo-se a formas de agir, pensar, vestir e tudo aquilo
gue possa ser considerado uma tendéncia do momento. A figura 1 ilustra o
significado amplo da moda como comportamento, através de manchetes que
incitam a utilizagcéo da terminologia para apresentar ideias que estdo em ascensao
no mercado (POLLINI, 2007).

Figura 1 Manchetes “esta na moda...”

A moda é criar produtos que
nao agridem a natureza

Roupa que nao precisa ser

lavada € nova tendéncia da { [ M
moda sustentavel \

: VEJA.com “\ e Consumidor Modamo (liberacao 2
‘ § t‘. 3
! .

5 de dez. s

1615 |C BUESTH

EXTRA

Alugar esta na moda:
locagao de roupas ganha
cada vez mais espago nos...

O que é a ‘'moda modesta’,
tendéncia em alta entre
mulheres ao redor do globo

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.1

A aplicacdo do termo também pode ser vista em outros contextos, como por
exemplo na relacédo entre uma tendéncia de um tipo de roupa, material ou cor. Um
exemplo disso pode ser visto na figura 2, a qual mostra duas manchetes de portais
online, referindo-se a moda do vinil, téxtil esse que estava sendo apontado como

um novo foco da moda. Além disso, também pode-se observar a segunda

! Figura desenvolvida com as manchetes dos websites de noticia: Veja, disponivel em:
<https://veja.abril.com.br/saude/a-moda-e-criar-produtos-que-nao-agridem-a-natureza/>.  Acesso
em: 23/04/2020; BBBC Brasil, disponivel em: <https://www.bbc.com/portuguese/geral-50540923>
Acesso em: 23/04/2020; Consumidor Moderno, disponivel em:
<https://www.consumidormoderno.com.br/2019/12/25/roupa-nao-lavada-moda-sustentavel/>
Acesso em: 23/04/2020; Extra, disponivel em: <https://extra.globo.com/noticias/economia/alugar-
esta-na-moda-locacao-de-roupas-ganha-cada-vez-mais-espaco-nos-eua-23816213.html>  Acesso
em: 23/04/2020.
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manchete, a qual explicita a forca que a padronagem xadrez esta voltando para o
mercado de moda. A partir disso, € possivel perceber o quanto o termo “esta na
moda” tem referenciado contextos caracteristicos com as mudancgas constantes de
gostos e estilos da moda (POLLINI, 2007).

Figura 2 Manchetes “A moda do vestuario"

E Surgiu ’
De Kim Kardashian a Nicki 4
Minaj: A moda do vinil que
inspira ... .
1 dia atras

Purepeople

Roupa xadrez, camisa,
blazer, estampa esta na
moda inverno 2019

e 2019

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.2

De acordo com Svendsen (2004) desde o principio a moda nao é apenas o
gue se veste, ela também abrange comportamento, opinides, cultura e espaco. Com
as influéncias socioculturais como base comportamental, € possivel identificar-se,
reconhecendo-se como um individuo particular e integrar-se em determinados
grupos, como maneira de expressao. A relacdo cultural traz entdo mais significado
a palavra e ao estilo de vida de cada individuo.

Com a possibilidade de englobar a palavra em diferentes ambitos, houve uma
constante evolucédo em torno da moda e o individuo. Relacionando a uma sequéncia
de fatores, em que a roupa € apenas um ponto de toda transformacéo cultural
(POLLINI, 2007).

2 Figura desenvolvida com as manchetes dos websites de noticia: Surgiu, disponivel em:
<https://surgiu.com.br/2020/04/21/de-kim-kardashian-a-nicki-minaj-a-moda-do-vinil-que-inspira-
roupas-da-modelo-lu-duarte/>.  Acesso em: 23/04/2020; Purepeople, disponivel em:
<https://www.purepeople.com.br/noticia/roupa-xadrez-camisa-blazer-estampa-esta-na-moda-
inverno-2019 a267473/1> Acesso em: 23/04/2020.


https://surgiu.com.br/2020/04/21/de-kim-kardashian-a-nicki-minaj-a-moda-do-vinil-que-inspira-roupas-da-modelo-lu-duarte/
https://surgiu.com.br/2020/04/21/de-kim-kardashian-a-nicki-minaj-a-moda-do-vinil-que-inspira-roupas-da-modelo-lu-duarte/
https://www.purepeople.com.br/noticia/roupa-xadrez-camisa-blazer-estampa-esta-na-moda-inverno-2019_a267473/1
https://www.purepeople.com.br/noticia/roupa-xadrez-camisa-blazer-estampa-esta-na-moda-inverno-2019_a267473/1

2.1 © COMECO DA MODA

O desenvolvimento da humanidade liga-se & moda, de modo consequente
nas mudancas de habitos e evolugcao. Conforme estudos do vestuario, as pecas
podem ter tido inicio no periodo Neolitico (10.000 a 5.000 a.C.), na pré-histéria, onde
passaram a utilizar peles de animais sobre o corpo. Desde entdo houve uma
ascensdo, como indica a trajetéria na figura 3, com pontos na histéria que
ocasionaram grandes transformacfes no vestuério e na relacdo que o individuo tem
com o mesmo (FEGHALI; DWYER, 2001).

Figura 3 Linha do tempo do vestuario

m 3500 a.C m 1453 d.C m 1850d.c BRI LN

PRE HISTORIA IDADEANTIGA  IDADE MEDIA  IDADE MODERNA IDADE ERA VITORIANA  BELLE EPOQUE
Surge o Adapracdes para Transformagdes na Roupas refinadas CONTEMPORANEA Alta costura Infludncia de
vestubrio & movimentagio madelagem e huxuosas Perfil romdintico musica e cinema
ANOS LOUCOS ANOS ANOS REBELDES ERA DISCO ERA DOS EXCESSOS FAST FASHION FASHION REVOLUTION
Roupas de banho, DOURADOS Movimento Mudancasde  Pluralidade da moda  Mix cultural Desabamento em
e moda militar Prét a porter hippée, comportamento Bangladesh

tecidos florals

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020, adaptado de FEGHALI; DWYER, 2001; SABINO, 2011;
SVENDSEN, 2004; LIPOVETSKY, 1987; POLLINI, 2007.

De acordo com Pollini (2007), as roupas sdo apenas uma parte do que
consiste a moda, pois ela esta diretamente ligada a um sistema de funcionamento
social. No principio da humanidade, a escolha das vestes era rudimentar e
relacionada a necessidade de protecdo. Essas pecas sobrepostas ao corpo eram
resultados de cacas, mas além disso, os homens que vestiam as peles dos animais
mais perigosos, indicavam forca e respeito sobre seu grupo (SABINO, 2011).

Com a busca por sobrevivéncia, via-se a necessidade de adaptacdes para
possibilitar movimentos fisicos, dessa maneira, desenvolveram as primeiras cavas
e decotes, mas de forma bastante rudimentar. Esse foi o inicio das transformacdes
gue o vestuario viria a ter, evoluindo as modelagens e melhorando a vestibilidade
das pecas (FEGHALI; DWYER, 2001).

Nesse periodo a indumentaria ja ndo seguiu da mesma forma nas diferentes

regides e ocasionou mudanca até mesmo em sua maneira de producéo. De acordo
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com Svendsen (2004), o vestuario romano teve pouca alteracdo até o século XIV
em guestdo de modelagens, mas, como em toda a Europa, variavam os materiais
utilizados. Em concordancia com Feghali e Dwyer (2001, p. 38), “Enquanto os
egipcios usavam linho como matéria-prima para seu vestuario, 0S sumérios e
arcadianos da Mesopotamia, preferiam a la. ”.

O processo de transformacao do vestuario entdo passou a ocorrer no inicio
do Renascimento, por volta de 1350 d.C. Em um sentido diferente do que vive-se
hoje, na Antiguidade grega, ndo havia autonomia estética individual na escolha das
roupas. Ricos e pobres usavam roupas semelhantes, as variagcbes eram em
detalhes, como ornamentos e materiais mais caros (SVENDSEN, 2004).

Na ldade Moderna o vestuario passou a ter pecas luxuosas, conforme
Feghali e Dwyer (2001), a diferenciacéo de classe visivel no vestuario aconteceu
guando nobres usavam roupas elaboradas e cheias de camadas. Enquanto isso, as
classes mais baixas buscavam assemelhar-se resultando de maneira grosseira,
devido aos materiais de baixo custo.

Foi entdo, nesse periodo, 0 momento em que surgiria um dos primeiros
indicios da chegada da moda. Segundo Lipovetsky (1987), tal desejo de
assemelhar-se aos nobres, teve relacdo com o prestigio e posicdo em que se
encontravam. O mimetismo propagou-se em todas as posicdes, a corte
assemelhava-se aos reis, e entdo a populacéo passa a ver como exemplo as vestes
na nobreza.

E a partir do século XIX que se pode ligar a moda ao que se conhece hoje.
Segundo Pollini (2007), houve mudancas de pensamentos, crescimento e
desenvolvimento do comércio. A burguesia passou a prosperar com 0S progressos
em contato com diferentes regides. As ideias de realizacdes pessoais se
expandiram com o0 avan¢o da economia e, como consequéncia, tornou mais
acessivel a relacdo de moda com demais individuos.

Tendo em evidéncia o poder que a economia gerou e o0 surgimento da moda,
0s nobres buscaram por exclusividade, com o objetivo de diferenciacdo dos demais
individuos. Assim, ocasionando mudancas na maneira do individuo expressar-se
com o vestuario e trazendo exigéncias maiores, para, assim, manter a posicao da
nobreza (LIPOVETSKY, 1987).
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2.2 ALTA COSTURA

Até a ldade contemporanea as roupas eram confeccionadas por artesbes e
executavam apenas o que era lhes solicitado, contudo, por volta de 1850, na Era
Vitoriana, como ilustrado anteriormente pela figura 3 surge um marco na histéria da
moda chamado de alta costura. De acordo com Pollini (2007, p. 38) “A alta costura
entdo surgiu quando o profissional responsavel pela execucéo das roupas passou
a confeccionar conforme a sua concepc¢ao de elegancia.”

O inventor da alta costura, Charles Frederick Worth, segundo Pollini (2007),
considerava-se um artista e tinha uma visdo e estética muito respeitada pela
sociedade. Em virtude disso, Worth eram quem determinava o que suas clientes
irlam vestir, o que ficava bonito e quais inovacfes precisavam ser feitas no
vestuario. Ele foi essencial na histéria da moda, abrindo espaco para futuros
estilistas e estabelecendo um sistema de moda que foi seguido por muito tempo,
gue era o de mudancas periodicas na moda, com langamentos revolucionarios,
assinados e exibidos em manequins.

Apbs evolucao do trabalho dos artesdos, em meio a movimentos culturais,
houve um reconhecimento desses profissionais e a moda Francesa destacou-se e
passou a ser reconhecida como referéncia em elegancia por todo o mundo. Os
nobres com seu requinte possuiam poder de influéncia e, com isso, instituiu-se uma
relacdo inédita do interesse do individuo com a moda e sociedade, na qual
buscavam caracteristicas suas para assemelhar-se com os nobres (LIPOVETSKY,
1987).

No final da intitulada Belle Epoque, como mostra a figura 4, o vestuario
feminino continuou em evolucdo e passou a exigir pecas com menos volume e
exageros. “O préprio da moda foi impor uma regra de conjunto e, simultaneamente,
deixar lugar para a manifestacdo de um gosto pessoal” Lipovetsky (1987, p. 40).
Nesse momento ja era possivel identificar preferéncias pessoais, e ndo apenas do

estilista.
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Figura 4 Moda feminina na Belle Epoque

Fonte: Blog Lu Morazzi, 2015°

A mudanca no vestuario, indicou uma liberdade de expressao individual. Os
modelos deveriam ser seguidos, mas adornos e enfeites, ja posicionavam uma
caracteristica particular, onde o individualismo e mimetismo se encontravam em
detalhes (LIPOVETSKY, 1987).

“A partir do momento em que a exibicdo de luxo tornou-se signo de mau
gosto, que a verdadeira elegancia exigiu discricdo e auséncia de aparato, a moda
feminina entrou na era da aparéncia democratica” (LIPOVETSKY, 1987, p. 85). A
simplificacdo do vestuario é revolucionada nos considerados “Anos loucos™ que
teve inicio em 1920, onde surge Coco Chanel, que é considera o simbolo da época
e vista até hoje como sinénimo de elegancia.

Com a mulher inserida no ambiente de trabalho, Chanel observou desde
nova a necessidade ao que ficava bem ndo apenas visualmente, mas também em
guestado de conforto e praticidade para mulheres. E em muito breve, 1926, Coco ja
estava com suas criagfes inseridas em uma das maiores cenas de influéncia, no

cinema. Essa foi uma ligacdo que trouxe evolucao para ambos os lados, isto €, as

3 Disponivel em <http://lumorazzi.blogspot.com/2015/05/moda-xii-historia-e-evolucao-belle.html>.
Acesso em: 04/05/2020.
4 A década de 1920 ficou conhecida como “anos loucos” apds a mudanca de valores e liberdade das
mulheres, considerada a geracgdo perdida, elas revolucionaram a imagem feminina (DOMINGUES,
2015). Disponivel em <https://ensinarhistoriajoelza.com.br/decada-de-1920-0s-anos-loucos/>.
Acesso em: 15/05/2020.
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atrizes icones de desejo assemelhavam-se a moda ou a beleza (KARBO, 2010).
De acordo com Regen (2008, p.151),

Moda e cinema firmaram uma parceria que foi de grande ajuda para ambos
0s sistemas, centrada na figura da estrela. As atrizes usavam a roupa da
alta-costura para enfatizar seu glamour, dentro e fora das telas, levando
ao mimetismo milhares de mulheres em todo o mundo, enchendo as
plateias, ao mesmo tempo em que davam a conhecer os nomes dos
criadores.

A moda caminhou para romper a barreira da exigéncia de aparéncia feminina,
tornando menos homogénea e mais eclética. Com dois lados caminhando
paralelamente, alta costura realgcando a seducéo feminina e moda funcional com
trajes de dia. Isso permitiu mulheres em diferentes posi¢coes, como esportivas, sexys
e descontraidas, o que provocou uma ampla variedade de estilos e expressoes por
meio das mudancas significativas dos trajes (LIPOVETSKY, 1987).

Com o despertar de diferentes interesses, e ambicao na atividade profissional
das mulheres, a alta costura entra em declinio, em 1950, momento de pos-guerra,
e a valorizacdo de pecas sob encomenda ja ndo eram tédo tentadoras. Com a crise
no cenario econbmico, e a transformacdo dos costumes, desencadeou a

necessidade de reinventar a moda existente (Ibidem).

2.3 PRET-A-PORTER

O desafio até os anos de 1950 com a alta-costura era a busca por qualidade
e sem ser necessario o grande fluxo das pecas. O cenario da moda tomou
reconhecimento com caracteristicas de luxo e sofisticacdo. Foi representado no
cinema por grandes mulheres, os anos dourados, e como icones influenciavam em
comportamentos e estilo. Com transformac¢des no mercado, e em comportamentos,
a moda aperfeicoou seu sistema em busca de eficiéncia produtiva, unindo a
gualidade e a industria em massa (POLLINI, 2007).

O responsavel por trazer a solugéo criativa foi Pierre Cardin, que com olhar
empreendedor em meio a crise, transformou o sistema de moda quando mostrou a

primeira colecdo em uma loja parisiense, com modelos ja criados de diferentes
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tamanhos, e produtos prontos para levar para casa. Apresentou o Prét-a-porter® que
restitui o valor do vestudrio e obteve retorno positivo dos consumidores
(LIPOVETSKY, 1987).

Apesar de nao ter o rigor da alta costura, haviam exigéncias para o prét-a-
porter com o padrao de qualidade, a padronagem e propriedade das pecas. Com a
producédo de cole¢cbes em quantidade maior, surgiu a necessidade de um
regulamento de tamanhos, facilitando a producdo que antes existia apenas sob
medida e no corpo de cada cliente (ETIQUETA... 2018).

De acordo com Lipovetsky (1987, p. 97),

Com os aperfeicoamentos tecnolégicos da indUstria do vestuario, mas
também com o desenvolvimento do estilismo e do prét-a-porter, a oposicao
gue estruturava a moda de cem anos, a do sob medida e em série, nao
tem mais do que uma existéncia residual.

Com a sequéncia de movimentos influenciando o cenario ao redor do mundo,
a moda se viu eclética. O comportamento ja estava ligado ao estilo e ao grupo
pertencente de cada individuo. Tal pluralidade da moda possibilitou inovagcdes de
diferentes maneiras no vestuario, onde a sociedade moderna baseia-se em produzir
e consumir imagens (SVENDSEN, 2004).

O surgimento do novo movimento na moda, permitiu o cenario expandir e
logo foi representado por nomes considerados até hoje icones no universo do
vestuario. A acao simbdlica assinada por grandes estilistas do mundo todo, permitiu
roupas diferenciadas e com grande qualidade, onde trouxe olhares de toda a
sociedade, com a agilidade em novos modelos e por serem bem representados

(ETIQUETA... 2018).

2.4 FAST FASHION

O estilo se tornou o reflexo de ideias e opinides de cada individuo, e com
passar dos anos, o0 mercado se mostrava cada vez mais complexo, amplificando

seus nichos. Tal diversificacdo permitiu a transformacéo na industria da moda, que

5 Segundo Etiqueta Unica (...online, 2018), o Prét-a-Porter baseia-se em produzir uma coleg&o onde
a clientela pode escolher uma peca e logo levar para a casa em seu respectivo tamanho. Disponivel
em: <https://www.etiquetaunica.com.br/blog/pret-a-porter-significado-e-historia/> Acesso em:
23/05/2020.
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seguiu para atender a cada grupo, o qual passou a segmentar. Além disso, alterou
o olhar de onde apenas alta costura ditava regras, para considerar os jovens,
valores, necessidades e concorréncias (SHIMAMURA, 2012).

Segundo Delgado (2012, p. 68 apud Shimamura, 2012, p. 4),

Assim, os artigos de vestuario que antes eram utilizados como forma de
disputar status social, aos poucos, vao se convertendo em simbolos que
representam culturalmente os individuos (...) O estilo dos objetos que
consumimos sera um reflexo da forma como nos comportamos e

pensamos a sociedade em que vivemos.
Uma sequéncia de fendmenos resultou no fast fashion, como indica a figura
5. A globalizacéo, por volta dos anos de 1980 a 1990, trouxe consigo poder sobre a
economia e comunicacdes, onde os produtos alcangcaram grandes propor¢cdes em
todo mundo. Como consequéncia disso, houve a segmentacdo de mercado. No
universo do vestuario viu-se a capacidade de alcance de novas tendéncias e
divulgagdo em alta velocidade. Dessa forma, atingiu, entdo, uma gama maior de

individuos dispostos a consumir (SHIMAMURA, 2012).

Figura 5 - Fatores que resultaram no Fast Fashion

Aumento da
quantidade Desenvolvimento :
Banlihaend tecnolégico dos Informatizacdo
mercado fabricantes
Busca por Aceleragdo -
exclusiviZade da ¥ Globalizacas
demanda

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020, adaptado de Delgado, 2008.

Na busca por atencdo, o mercado do vestuario deixou de lado a exigéncia do
luxo e passou a buscar por pecas com assimilacdo a cada sujeito, revelando
inimeros nichos. Isso acarretou, a moda, no fenémeno fast fashion, com producéo
em massa, precos acessiveis e uma grande capacidade de oferecer, em curto prazo
para os consumidores, modelos atuais e desejaveis (DELGADO, 2008).

Com a aceleracdo da demanda, reduziu-se a pesquisa de tendéncias e,

assim, o fast fashion focou suas pesquisas em o que o individuo quer vestir. De
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acordo com Delgado (2008), ndo € um sistema bem visto pelos criadores de
produtos de moda, pois a exclusividade é deixada de lado e as empresas acabam
confeccionando modelos similares as desenvolvidas por grandes marcas.

O método entrou em colapso quando, em 2013, aconteceu um incidente em
uma fabrica do Rana Plaza em Bangladesh, o qual resultou em um desabamento.
Considerada a maior tragédia da industria da moda, com centenas de pessoas
feridas, a moda mostrou o lado obscuro. Com exploracao infantil, trabalho escravo
e em situacdes precérias, a desventura trouxe uma revolta global contra a indUstria
da moda e seu sistema de funcionamento (FASHION REVOLUTION, 2020)

Desde entdo, diversas marcas reconhecidas foram escandalizadas com
diferentes tipos de imprudéncias em sua cadeia de produgéo e, consequentemente,
fez a populacéo repensar o consumo desenfreado em pecas. Com iSsO passou a
existir questionamentos sobre toda a producéo de mercadorias no mundo da moda
e, tal curiosidade, trouxe mudancas para toda a industria (Ibidem).

Como forma de manifesto para essas irresponsabilidades da industria da
moda, criou-se o Fashion Revolution, que é uma organiza¢ao que considera a busca
por transparéncia na industria do vestuario, mostrando responsabilidade e ética.
Como indica a figura 6, ainda ha muito trabalho a ser feito, uma vez que

constantemente marcas sao desmascaradas (lbidem).

Figura 6 — Manchetes expondo trabalhos desumanos na cadeia da moda

¥ ESTADAO

Pedidos de socorro contra
trabalho escravo sao
encontrados em roupas de...

oxame

Chega da moda cafona do
trabalho escravo

Escravos da moda: os
bastidores nada bonitos da
industria fashion

N Epoca Negocios
Zara pode entrar na 'lista
suja' de trabalho escravo

B #6C fras

Fiscalizacao flagra trabalho
escravo e infantil em marca
de roupas ...

U de

W Repdcter Brasil

As marcas da moda
flagradas com trabalho
escravo

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.°

® Figura desenvolvida com as manchetes dos websites de noticia: Exame, disponivel em: <
https://exame.com/revista-exame/chega-de-risco/>. Acesso em: 23/05/2020; Galileu, disponivel em: <
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A procura por pegas em pregos baixos e um consumo exagerado resultou
em um mercado que necessitou de uma alta produtividade. Assim, houve a
desvalorizacao e anulagéo do processo de estudos e criagdo, ocasionando em uma
industria com pecgas descartaveis e sem significados. Com o surgimento do
movimento Fashion Revolution, a cadeia do fast fashion viu a necessidade de
controle (Ibidem).

De acordo com o Fashion Revolution (2020), o movimento tem
reconhecimento global, e acredita que a moda possui uma forca de manifesto que
movimenta a sociedade e a economia. Essa acdo busca a mudanca de
comportamento como uma transformacdo positiva na moda, que traz

ressignificacdo para a indumentaria.

2.5 SISTEMA DE MODA ATUAL

Na sociedade atual a funcéo social da moda esta diretamente ligada ao
individuo. Composta por um imenso numero de grupos de consumidores, que
possuem caracteristicas diversas. A diversidade torna as pessoas cada vez mais
Unicas, com aspectos bem definidos e demonstra uma busca continua por
originalidade em informagcdes e em manifestos (BARTHES, 2009).

Como consequéncia da efemeridade, ha uma nova cultura de consumo. Os
acontecimentos e a comunicacao de forma rapida mostram uma moda com clico de
mudancas expressivas, o qual o conhecimento em detalhes torna-se acessivel,
fazendo com que o mercado fique cada vez mais amplo. Em virtude disso, ha uma
revolucdo, que envolve desejos e ideias pessoais em curto prazo (REFOSCO;
MAZZOTTI; SOTORIVA; BROEGA, 2011).

A expressdo como forma de manifesto que as roupas representam, passou

a relacionar-se com imagem pessoal. O esteticismo mostra individuos em busca de

https://revistagalileu.globo.com/Revista/noticia/2016/06/escravos-da-moda-os-bastidores-nada-bonitos-da-
industria-fashion.html/>.  Acesso em: 23/05/2020; Epoca negoécios, disponivel em: <
https://epocanegocios.globo.com/Empresa/noticia/2017/11/epoca-negocios-zara-pode-entrar-na-lista-suja-de-
trabalho-escravo.html>. Acesso em: 23/05/2020; Estadéo, disponivel em: <
https://economia.estadao.com.br/noticias/negocios,pedidos-de-socorro-contra-trabalho-escravo-sao-
encontrados-em-roupas-de-grife-inglesa,1518821>. Acesso em: 23/05/2020; BBCBrasil, disponivel em: <
https://www.bbc.com/portuguese/brasil-36574637>. Acesso em: 23/05/2020; Repérter Brasil, disponivel
em: <https://reporterbrasil.org.br/2012/07/especial-flagrantes-de-trabalho-escravo-na-industria-textil-no-
brasil/>. Acesso em: 23/05/2020;
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identificacdo, ndo apenas por sentir-se bem devido a imagem da peca, mas pelo
que tem por tras dela. O significado que o sujeito busca mostrar através da moda
se torna um complemento de toda sua ideologia (Ibidem).

Atualmente, com a exigéncia do consumidor quanto ao que se veste, cada
marca, em meio as diferentes crises, vé uma oportunidade. Isso, faz com que seja
revisto o contexto para que ela possa se reinventar, recriando uma marca adequada
ao proprio sistema e discurso. Com essa abrangéncia de significados e conteudo,
a roupa se torna apenas um canal de comunicacgao de tudo aquilo que a marca quer
passar para o seu consumidor (Ibidem).

A identificacdo do individuo que busca o individualismo, varia com a busca
por cada ideal. Com a pluralidade da moda, as possibilidades de escolha para
agrado de cada sujeito ter sua autonomia sao amplas. (BARTHES, 2009)

De acordo com Refosco, Mazzotti, Sotoriva e Broega (2011, p. 3) “Hoje,
atribui-se mais valor a novidade do que ao vestuario propriamente dito, na sua
funcdo primordial que é a de proteger o corpo [...] de uma forma confortavel e
funcional”. Além disso, o vestuario complementa a necessidade da busca do
individuo pela aceitacdo em meio a sociedade.

O desejo de reforcar a identidade do sujeito torna 0 consumo na moda com
mais significancia. Com os produtos, a forma de comunicacdo em meio a sociedade
permite a interacdo com determinados grupos sociais. Assim, entdo, ha o
fortalecimento da ideia que o individuo quer ser percebido perante a sociedade,
através de toda sua apresentacdo com o vestuario (MIRANDA, 2008).

Mediante a uma evolucdo em toda a histéria da relacéo do individuo com a
moda, torna-se essencial a ideia de identificacdo com a roupa e todos os ideais.
Verifica-se que o0 que é vestido por cada pessoa, estd com a ligacdo além da
principal funcéo, a qual deve ser completa em meio social do sujeito e todas as

intencdes e crencas (Ibidem).
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3 DESIGN EMOCIONAL

O século XX foi marcado pelo consumo em massa, pelas constantes
mudancas, que passaram a ser necessarias diante de tantos desafios com o design
dos produtos e o comportamento dos consumidores em meio a sociedade. As
aquisicbes tornaram-se algo além da necessidade, virou uma forma de suprir
desejos (MARAFON, 2017).

A influéncia que o produto possui com a mente humana, passou a ser
estudada a partir de 1990. Com levantamento de informacdes e pesquisas, permitiu-
se verificar a interagdo do sujeito com objetos atraentes e sua funcionalidade. Dessa
forma, levou a buscar por compreender o consumo do individuo em relacdo ao
estético (NORMAN, 2008).

Existe uma relacdo criada entre o individuo e objeto, a qual, como
consequéncia, adere mais valor ao produto. A relevancia ndo se exibe
necessariamente em riqueza, mas sim em um apelo emocional consoante ao
significado que cada sujeito atribui (Ibidem).

A emocédo € apontada de diferentes perspectivas no cenario atual, a qual
permite inUmeras reacdes, sendo de extrema significancia para o consumo de
diferentes produtos no mercado, tanto por aprovacdo ou por negacdo. Com
influéncia no comportamento e parametros de pensamento, a capacidade de
mudanca a partir de tal criagcdo, proporciona ao universo do design mais
perspectivas de acdes (TONETTO; COSTA, 2011).

De acordo com Norman (2008, p. 18), "O afeto, que inclui emoc¢éo, é um
sistema de julgamento do que € bom ou mau, seguro ou perigoso. Isso cria juizos
de valor que nos permitem sobreviver melhor”. Isso gera um papel importante para
a idealizacao criada pelo subconsciente, a qual resulta em reacfes, em expressdes
e atitudes corporais (NORMAN, 2008).

Um objeto pode ser um remetente de boas ou mas lembrancas, fazendo uma
ligacdo pessoal. Com o fato de observar e se assemelhar a algo esteticamente
bonito ou afetuoso, constroi-se instantaneamente a conexdo emocional. Com um
produto desagradavel em questdo de aparéncia, observa-se a negacdo dos
individuos sobre o objeto (Ibidem).

Em uma diversidade de teorias e abordagens para a dimensao emocional,

houve uma ligacdo entre a psicologia e o design, que, em meio ao Sistema,
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observou a necessidade de projetar produtos considerando a reacdo causada por
determinados produtos. De acordo com Tonetto e Costa (2011, p. 134) “O prazer
com produtos pode ser entendido como o resultado dos beneficios emocionais,
heddnicos e praticos associados ao produto”.

A singularidade da experiéncia de cada individuo com um produto trouxe a
visualizacdo de uma busca por prazer com a relacdo ao ambiente natural, que
despertam os sentidos do corpo. Exemplos disso séo as influéncias do perfume das
flores, a sensacéo do sol e da brisa na pele. Segundo Figueiredo e Bucich (2005, p.
4) “Nessa busca sempre criamos atividades e passatempos para expandir nossas
capacidades fisica e mental ou expressar nossa criatividade”. Isto é, a busca pela
afinidade com os artefatos ao redor permanece muito presente na vida dos
individuos.

De acordo com o consultor em design e marketing, Jordan 2016 (apud
TONETTO; COSTA, 2011), a experiéncia de usabilidade pode-se dividir em quatro
prazeres, indicados na figura 7: o fisiologico, que relaciona os sentidos; o social,
gue corresponde aos valores em meio a sociedade; o psicoldgico, o qual esta ligado

a mente de cada individuo; e o ideoldgico, relacionando aos valores pessoais.

Figura 7 — O estudo dos 4 prazeres Patrick Jordan

Patrick Jordan - 4 prazeres

Necessidades com o produto:

Funcionalidade

Usabilidade

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020, adaptado de Tonetto e Costa, 2011.

Para o sucesso e aceitacdo de um produto, € fundamental conhecer o publico
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direcionado e analisar esses individuos. Nota-se que a partir da analise, uma
diversidade de desejos, necessidade e aspiracfes. Sendo assim, na criacdo é
importante a percepc¢ao de todos os prazeres que serao envolvidos na relagao de
produto e consumidor. E de acordo com Figueiredo e Bucich (2005) séo eles:

a. Prazer fisico — Relacionado aos sentidos do corpo, tais como: olfato,
tato, paladar, audicdo e visdo. O tato é o sentido que mais causa
interacdo com o consumidor, sendo um prazer que causa énfase em todo
0 processo de desenvolvimento, levando em consideragdo materiais,
texturas e formas (Ibidem).

b. Prazer social — Associa a experiéncia e importancia do produto ligado a
outro individuo ou coletiva. Com a possibilidade de tornar a peca com
uma interagéo social, a qual esta relacionada diretamente com status e
imagem (Ibidem).

c. Prazer psicologico — Faz relagdo com o estado psicologico ao visualizar
e usar um produto. Assim, ha uma necessidade de facil compreensao
do objeto, que possibilita as reacdes emocionais e cognitivas do individuo
com determinadas pecas (Ibidem).

d. Prazer ideoldgico - Corresponde aos valores pessoais, e preferencias
gue personificam o produto. Envolve valores morais, 0s quais podem se
ligar a cultura (lbidem).

A funcao da divisdo entre quatro prazeres € possibilitar a execucao do design
de produtos considerados funcionais, mas que, além da necessidade, leve o apelo
emocional, a partir da juncao de todos eles (Ibidem).

Com a finalidade de compreender melhor a relacdo do individuo com o

produto, os estudos do professor Donald Norman (2008) afirmam a existéncia de
niveis no design emocional. Tais niveis possibilitam a conexdo com pecas a partir

da ciéncia cognitiva.

3.1 NIVEIS

E possivel identificar que uma boa mercadoria tem o design além de sua
finalidade basica. Norman (2008, p. 79) afirma que “[...] o design tem a tendéncia

de ser ‘um doce para os olhos’, tdo doces para o olhar quanto o sabor de uma bala
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0 é para a boca”. Isso indica que, além do apelo visual, tem-se a necessidade de
uma ligagao emocional com o produto.

No conhecimento de Donald Norman (2008), o design emocional é dividido
em trés diferentes niveis de processamento cerebral, que sao completamente
interligados, ilustrado pela figura 8. Tal conexao emocional possibilita a reacéo do

individuo com diferentes tipos de produtos (lbidem).

Figura 8 - Os 3 niveis do Design emocional

Donald Norman - 3 niveis

Visceral
Eu quero isso.

E tdo atraente entdo eu quero.

Comportamental
Eu posso dominar.

Me faz sentir feliz.

Reflexivo

: Isso condiz com que sou.
Me completa. q

Fonte: Desenvolvido pela autora, adaptado de Norman, 2008.

Individualmente, nenhum produto tem o poder de agradar todos os publicos.
No entanto, deve-se atentar ao publico pensado para cada projeto desenvolvido. Os
niveis desempenham suas respectivas funcdes e, com todos os niveis interligados,
a possibilidade de gerar uma boa aceitacdo € ainda mais provavel (NORMAN,
2008).

3.1.1 Nivel visceral

A responsabilidade do nivel visceral é o impacto aos aspectos fisicos de um
produto. Refere-se a atracdo imediata relacionada a beleza, que direciona muitas
vezes, até mesmo inconscientemente, a aprovagdes ou negacbes sobre
determinada mercadoria (NORMAN, 2008).

Nessa percepcéo, as emocdes sdo apuradas, onde a representagdo atraves

de formas, cores, cheiros e texturas sdo influenciaveis na hora da compra. Essas



sensacoes estao ligadas completamente ao visual, sendo a aparéncia que, de fato,
causa a aceitacao (Ibidem).

O nivel visceral possui a capacidade de gerar um pensamento no consumidor
de “E tdo atraente, entdo eu quero”, sendo que a influéncia é rapida devido a
assimilacao de algo bom, bonito e ndo necessariamente algo usual. No vestuario,
esse nivel é de extrema importancia para a criacdo de cores e estampas. Dessa
maneira, quando o produto é esteticamente agradavel aos olhos de seu publico, as

chances de funcionalidade e aceitagao sdo maiores (lbidem).

3.1.2 Nivel comportamental

Com o modelo de nivel comportamental, € possivel relacionar a eficacia que
o material € desempenhado. Ele mostra se o produto, como design, atende as
expectativas, compreendendo sua funcdo e comportamento. E necessario ser
atento as formas de comunicacdo do produto nesse nivel, ja que € indispensavel
conseguir executar a tarefa com produto, sem dificuldade ou interrupcdes
(NORMAN, 2008).

Relacionado ao uso do produto, a aceitacdo se dara pelo prazer da
experiéncia. Isto €, coloca-se o individuo no poder de dominar o produto, o qual
deve levar em consideracdo os aspectos da funcionalidade e usabilidade
(MARAFON, 2017).

3.1.3 Nivel reflexivo

No considerado terceiro nivel, € possivel identificar a ligacdo entre todos os
niveis, que abrange relacdes culturais e individuais. Relaciona o produto a um modo
de significado e sua expressdo. E nesse onde as acdes de saudade, apreciacio,
entre outras, sao processadas (NORMAN, 2008).

A memoéria afetiva faz ligacdo nesse nivel, abrangendo particularidades
pessoais. Segundo Norman (2008, p.57-58) “E somente nele que o pleno impacto
tanto do pensamento quanto da emocgao sao experimentados”. Além disso, envolve
sentimento de orgulho ou desprezo ao desejar e obter o produto. Necessita, entao,
de uma assimilagdo do individuo com o que o produto representa, causando a
sensacao de estar completo (NORMAN, 2008).
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Segundo Norman (2008), a diferenca na hora de comprar um produto se da
no momento em que o individuo se liga a uma questdo emocional. Torna-se algo
além de mercadorias, para o consumidor, que & conduzido por emocdes, viram
simbolos.

Acredita-se que, atualmente, o produto esta muito mais ligado a questdes
pessoais do que a prépria funcdo desempenhada por cada mercadoria. A busca por
representacdo em pecas, torna-se um complemento de tudo que um individuo
acredita perante uma sociedade. Como forma de comunicacao, atraves de cores,

formas, ou texturas que ligam com uma memadria ou um apelo emocional (Ibidem).
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4 ESTAMPARIA PARA O DESIGN DE MODA

O individuo busca cada vez mais por maneiras de se posicionar em relacéo
a sociedade. A moda permite tal reflexo social através de modelagem, simbolos,
padrées, influencias e campanhas. Através da interagdo da moda com a arte, a
forma de expressar € ainda mais simbdlica e representativa, que acompanha as
transformacgdes da sociedade.

A moda passou a ser reconhecida por seu sistema periédico de mudancas.
Essas alteracdes de colecdo sdo apenas possiveis devido a variedade de cores,
formas, texturas e estampas. O caminho do design de moda com a estamparia é
essencial para algumas marcas, o que possibilita mudancas e identificagdo com um
devido produto (LEVINBOOK, 2008).

De acordo com a Escola Pr6 Arte (2017), a estamparia torna-se um fator de
diferenciacao para a moda, reconhecido por padronagem, qualidade e criatividade
da estampa. Estdo relacionadas com as tendéncias de moda, pois sé&o
caracterizadas por estratégias que buscam agradar aos gostos de cada publico.
Sendo a forma de mais facil comunicagdo com o consumidor, determinando
tendéncias através de cores e desenhos.

Para todo desenvolvimento de colecdo € necessario que o design tenha
processos, em que a relacdo entre o individuo e o produto deve ser levada em
consideracado. A partir da pesquisa e criatividade constroi-se estampas figurativas
ou abstratas, mas que trazem representatividade (lbidem).

Segundo a Escola Pré Arte (...online, 2017)

O tema da cole¢do também é facilmente transmitido pela estamparia, coisa
que, em elementos mais sutis, como a silhueta, a cartela de cores ou
detalhes como aviamentos e aplicacbes nem sempre quem esta
comprando capta de fato o que a equipe de design quis dizer naquela
colecao.

Atualmente a estamparia esta em boa parte das colecdes, sendo a forma
mais facil de comunicar-se com determinado grupo e atrair a atencéo de clientes,
por meio de cores, texturas e desenhos. Onde agrega ainda mais valor as criacdes
e transmite afinidade com o consumidor através da mensagem que deseja ser

passada.
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4.1 DESENVOLVIMENTO DE COLECAO DE SUPERFICIES

Um projeto de superficie pode ser aplicado de maneiras diferentes em varios
setores. Para o design de moda, € aplicado em tecidos através de diferentes
processos, 0s quais permitem transformar o produto de maneira cativante. Para a
execucao desse processo, € preciso entender conceitos importantes e essenciais:
mddulo e rapport.

O mddulo é uma parte em si da estampa onde contém todas as informacodes
da proposta. E possivel ver as diferentes aplicacdes do médulo na figura 9, o qual
pode ser utilizado apenas uma vez, sendo local ou global. No entanto, de maneira
repetitiva, pode formar um padrdo continuo da criacdo. Quando ha essa
sobreposicao € chamado de repeticdo (parcial ou total).

Figura 9 - Tipos de aplicacdo do modulo em superficie
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Fonte: Schwartz, 2008.

Com o dominio em executar padrdes, é possivel formar uma estampa com
repeticdo, a qual é valorizada quando a divisdo dos modulos € imperceptivel. A
figura 10 indica um exemplo visual de um Unico médulo que forma uma unido padrao

com sequéncias no encaixe através da repeticdo, que forma o rapport. (PEZZOLO,
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2007).

Figura 10 - Mdodulo e encaixe formando rapport
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Fonte: Metapix (2014).

Com a repeticdo é possivel identificar sistemas alinhados ou néo, os quais
permitem a variacdo da estampa com um Unico médulo. Os alinhados sé&o inseridos
ao lado ou abaixo do outro e os nédo-alinhados seguem apenas a vertical ou
horizontal, podendo variar espacamento ou angulo. A possibilidade dessa repeticéo
se da pela simetria de diferente maneira, como indica a figura 11.

Figura 11- Tipos de simetria

tipo de simetria descrigao

translagao ; 0 médulo desloca-se em um distanca determinada ao longo
de um eixo dado, mantendo seu tamanho 8 dregao onginais,

rotagao 0 mddulo desloca-se de forma radial ao redor de um ponto (o
—{ | setido horédrio ou anti-horério), mantendo seu tamanho original.

reflexdao [ 1F 0 moduto 6 espelhado em relagado a um ou Mais exos dados,
- mantendo seu tamanho onginal.
inversiao T 0 moédulo muda seu sentido de rotagao, mantendo seu

tamanho e diregdo originais. Equivale a 2 reflaxdes onogonass.

dilatagdo W o médulo tem seu tamanho original ampiado ou reduzido,
L sem alteragdo de suas proporgoes.

Fonte: Antunes (2018).


http://repositorio.roca.utfpr.edu.br/jspui/bitstream/1/9781/1/CT_CODEG_2018_1_12.pdf
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A partir desses modelos de desenvolvimento, € possivel passar para a
estamparia em diferentes processos. Essa, tem o objetivo de valorizar de maneira

estética e moral uma colegdo (PEZZOLO, 2007).

4.2 TIPOS DE ESTAMPARIA

Como forma de caracterizagao e para realcar a beleza, antecedente o tecido,
as pinturas como arte eram feitas com pigmentos naturais sobre o corpo humano.
Para a execucao além dos corantes, utilizou-se mais do que as maos, mas objetos
com texturas como forma de carimbo. Partindo para uma evolucdo, as técnicas
passaram do corpo para as vestimentas de couro, até chegarem aos tecidos como
se tem hoje (PEZZOLO, 2009).

O processo foi aprimorado e, durante o século XVI, a india destacou-se com
suas producbes que envolviam produzir estampa com a técnica conhecida como
Batik, demonstrada na figura 12. Essa estamparia é desenvolvida por meio de um
desenho com cera sobre o tecido, a fim de isolar as partes que nao receberao
pigmentacéo durante o tingimento (Ibidem).

Figura 12 - Técnica Batik

A partir de inUmeros instrumentos para a execucao de diferentes estampas,

7 Disponivel em: http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html acesso em:
15 jul 2020.


http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html
http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html
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a revolucao industrial no século XVIII passou a realizar modelos em grande escala
com o auxilio de novas tecnologias. Assim, a técnica artesanal em estamparia
passou ser substituida por mecanizacdo. Com o objetivo de agregar valor aos
tecidos e movimentar a industrial da moda, as técnicas em estamparia evoluem até
os dias atuais. Com o desenvolvimento téxtil, destaca-se trés principais: sublimacéo,

serigrafia e estamparia digital (YOMANE, 2008).

4.2.1 Sublimagéo

Técnica conhecida como sublimacédo ou transfer é feita através de uma folha
especial para o desenvolvimento do processo que, através do calor e da pressao, é

transferido o desenho da estampa impressa para o tecido (PEZZOLO, 2009).

Figura 13 — Técnica de sublimagéo

Fonte: Estampa Web (2018)8

Através da temperatura e o papel com a estampa invertida o atrito com o
tecido, permite a transferéncia de corantes nos devidos locais. Esse tipo de

processo requer tecidos 100% poliéster e é comumente utilizado para abadas.

(ANTUNES, 2018).

8 Disponivel em: https://estampaweb.com/prensa-para-sublimacao-como-escolher-o-tipo-certo-
para-voce/ acesso em 14 jul. 2020


https://estampaweb.com/prensa-para-sublimacao-como-escolher-o-tipo-certo-para-voce/
https://estampaweb.com/prensa-para-sublimacao-como-escolher-o-tipo-certo-para-voce/

4.2.2 Serigrafia

A estampa através da serigrafia é feita com molduras, na qual € produzida
com partes vazadas. Por conta disso, € possivel a aplicacdo dos corantes em
especificos lugares para o tecido, que transforma em estampa com cores variadas.
Essa técnica permite a precisdo do desenho, j4 que usa-se verniz para a tinta nao

atingir as partes ndo desejadas com a estampa. A figura 14 mostra a técnica sendo

aplicada manualmente e de forma localizada (ANTUNES, 2018).

Figura 14-Técnica de serigrafia localizada
—

Fonte: Blog Mente Ladina (2016)°

O tecido precisa estar bem esticado em uma mesa firme, e o quadro com a
estampa é posicionado no tecido. Atraves das partes vazadas das telas, a pasta de
tinta € inserida de maneira manual, variando a tinta de acordo com cada quadro.
Outra maneira semelhante ao processo € a serigrafia com cilindro. Como ilustra a
figura 15, rolos gravados com o desenho da padronagem séo posicionados sobre o
tecido em esteira e, com a rotacdo dos mesmos, transferem cor para o téxtil
(PEZZOLO, 2009).

9 Disponivel em: http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html acesso em:
15 jul 2020.
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Figura 15 Técnica de serigrafia com cilindro
o 5

Fonte: Fonte: Blog Mente Ladina (2016)*°

O processo facilita a producdo em maior escala garantindo agilidade, nitidez
e variedade de cores (PEZZOLO, 2009).

4.2.3 Digital

O mais recente processo de estamparia € através da impressao com
comandos digitalizados. Com a velocidade da aplicacdo das tintas, a estampa é
impressa diretamente no tecido, e isso possiblidade maior autonomia na criacdo do
desenho (ANTUNES, 2018).

Figura 16- Técnica digital
E;’

Fonte: Blog Mente Ladina (2016)**

10 Disponivel em: http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html acesso em:
15 jul 2020.
11 Disponivel em: http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html acesso em:
15 jul 2020.


http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html
http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html
http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html
http://menteladina.blogspot.com/2016/01/o-inicio-da-estamparia.html

6 METODOLOGIA

O desenvolvimento desta pesquisa foi feito a partir de andlise e conhecimento
para aplicagdo de técnicas e outros procedimentos cientificos. A partir do estudo do
mercado de moda atual; da empresa Ancora Pink; da andlise de praias de
Florianépolis, local onde a empresa esta situada; do questionario com moradores
da cidade e da entrevista com a proprietaria da marca, a pesquisadora desenvolveu
estampas para aplicar em produtos da empresa baseadas no design emocional.

Para resolver a problemética desse estudo, a natureza da pesquisa é
aplicada, uma vez todo o conhecimento adquirido foi aplicado em produtos por meio
de estampas. Segundo Gil (2002 apud TREVISOL, 2018, p.31), esse tipo de
abordagem “Objetiva gerar conhecimentos dirigidos para aplicacdo pratica a
solucéo de problemas especificos. Envolve verdades e interesses locais”.

Diante disso, o problema foi abordado de maneira qualitativa e quantitativa.
Que conforme destaca Rocha (... online, 2019), sobre qualitativa, “Seu foco esta no
carater subjetivo do objeto analisado”. A partir disso, foi analisado a qualidade das
informacfes coletadas, mas também com dados quantitativos do questionario
online pertinentes a pesquisa.

Para alcancar os objetivos, foi utilizado a pesquisa exploratoria. Isso porque,
devido ao levantamento bibliografico e da pesquisa de campo, foi possivel realizar
aressignificacdo de estampas, levando em consideracao o design emocional. (GIIL,
2008).

Quanto aos procedimentos metodologicos, as informacdes se dao pela:
pesquisa bibliografica, que segundo Santos (2000 apud TREVISOL, 2019, p.32) “é
a coleta de informac@es sobre fatores/fenémenos a partir de material impresso ou
publicado na internet”. Para o levantamento de informac@es relacionados a histéria
da moda foi levado em consideracdo os principais autores Lipovetsky (1989) e
Pollini (2007); quanto a revisdo sobre design emocional, Norman (2008) foi
considerado fundamental, e para estamparia, baseou-se em Pezzolo (2007)
majoritariamente.

Faz parte, também desta pesquisa, a classificacdo como de campo, ja que
buscou-se informacdes por meio de duas entrevistas com a proprietaria da empresa

Ancora Pink, a fim de conhecer melhor a marca e validar o desenvolvimento da
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colecdo; bem como investigou-se acerca da aceitabilidade dos produtos com
turistas da cidade de Florianopolis por meio de um questionério online.

A partir dos materiais coletados, foram observados interesses e praias, para
a realizacdo das estampas aplicadas em produtos, que tem como objetivo fazer
ligacdo emocional de grupos com determinados locais, objetivando valores
sentimentais. A pesquisa também é um estudo de caso por se limitar a producao
somente para esta empresa em estudo (TREVISOL, 2018).

O universo da pesquisa sao moradores da cidade de Florianépolis, com uma
amostragem de produtos com estampas com relacdo emocional, produtos que
agregam um valor maior do que o comum dentro da moda. Com amostras
intencionais, pois se trata de praias de Florian6polis. A coleta de dados foi por meio
da analise das praias como objeto para um painel de inspiragéo e criacdo da colecao
de estampas. E também por meio da aplicacdo de um questionario online.

De posse dos dados, a académica fez a analise e selecionou trés praias para
criacdo de estampas para ressignificacao de colecéo de acessoérios moda praia para
a empresa Ancora Pink. Destaca-se que a intencdo é conectar mais as pessoas
com a natureza dos locais em estudo e agregar valor sentimental através do design

emocional.
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7 APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

O presente capitulo tem como finalidade expor os resultados da pesquisa de
campo, bem como apresentar a proposta da linha e colecdo baseadas no design
emocional para a empresa Ancora Pink. A fim de desvendar as relagdes afetivas
entre os consumidores e 0s produtos, apresentou-se a pesquisa bibliografica nos
capitulos 2; 3 e 4, os quais possibilitaram o desenvolvimento do presente capitulo.

Em virtude dos aspectos mencionados, apresenta-se aqui a empresa Ancora
Pink, o local onde esta situada, o questionario online com turistas de Florian6polis

e o0 desenvolvimento de colecao para a nova linha da marca.

7.1 ANCORA PINK

Fundada por Bruna dos Reis Fernandes, em 2015, a empresa Ancora Pink
desenvolve acessorios personalizados. Partindo do amor pela costura, design e
praias, ela criou produtos com o objetivo de inovar e tornar a ida até a praia além
de feliz, uma vivéncia diferenciada e Unica.

Em entrevista com a criadora da marca, afirma que sempre houve uma
relacdo maior com Florianopolis por apresentar uma diversidade de formas de lazer
no local. As praias locais, principalmente, encantam de maneiras diferentes e sédo
bem reconhecidas. Bruna se sente conectada emocionalmente com as praias,
trazendo para a empresa caracteristicas praianas.

Atualmente, o principal produto da empresa sao as cangas de praia, que se
destacam por possuirem estampas variadas e escritas como indica o produto na

figura 17.
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Figura 17 Canga personalizada

Fonte: Instagram @ancorapink (2019).%?

As estampas sdo criadas de maneira em que o mddulo é global
(SCHWARTZ, 2008). Isto é, destaca a estampa criada no todo e possibilita a
insercdo de nome ou frase de acordo com a escolha do cliente. Todas as
mercadorias sao produzidas individual e manualmente, possibilitando a
personalizacdo, garantindo a qualidade e autenticidade de cada produto.

Atualmente a selecdo da estampa é feita através da loja virtual, que permite
a marca alcancar diferentes lugares do pais. Os produtos disponibilizados para
venda sdo cangas, toalhas, nécessaires, bolsas e almofadas. Todas com a
caracteristica personalizavel, como mostra a figura 18. Ou seja, € possivel montar
um kit praia com a mesma estampa e nome que desejar, formando um mix completo

para utilizar na ida a praia.

12 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B3-IK2Znyjs/ acesso em:16 ago 2019
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Figura 18 Kit canga, nécessaire e bolsa

Fonte: Instagram @ancorapink (2019)*3

A busca por experiencias Unicas com os produtos possiblitou a empresa estar
presente em grandes momentos da vida das clientes. Procurada para tornar as
despedidas de solteiras um pouco mais conectadas com as noivas, compradores
buscam transpor sua esséncia nas estampas para compartilhar amigos, como 0s

do kit de cangas da figura 19.

Figura 19 - Kit de cangas para despedida de solteira

13 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B3R5_vBH2dY/ acesso em:16 ago 2019


https://www.instagram.com/p/B3R5_vBH2dY/

Fonte: Instagram @ancorapink (2019)%*

A empresa, de certa forma, ocasiona a eternizacdo de momentos especiais
que sempre estdo relacionados a felicidade. Por Floriandpolis ser um local de
apreco emocional para a Bruna, conecta-se ainda mais os clientes e com as praias.
Em virtude desses aspectos, acredita-se que explorar o design emocional dentro da
empresa possa ser um grande aliado da marca, uma vez que ela ja trabalha com o

sentimental dos seus clientes.

7.2 FLORIANOPOLIS

A populacdo chega a mais de meio milhdo de habitantes segundo o IBGE
(2020), sendo o segundo municipio mais populoso do estado de Santa Catarina.
Além disso, € um dos lugares mais procurados para se morar. A diversidade do
lugar permite que a cultura seja rica e atraia de forma considerativa para morada e
turismo.

Segundo G1 (online, 2019), a economia € fortemente influenciada pelo
turismo, sendo o segundo lugar mais procurado para se conhecer no pais. A cidade

€ valorizada por suas praias paradisiacas e cultura diversificada.

7.2.1 Praia da Daniela

A praia da Daniela conta com turismo para movimento e desenvolvimento
local. Possui agua considerada quente e calma, € uma das praias mais indicadas
para frequentar com a familia. Apreciada também pela beleza natural, com a

composicao da vegetacdo e o mar proximos um do outro (SEVERINO, 2006).

14 Disponivel em: https://www.instagram.com/p/B3-a0FynpTh/ acesso em:16 ago 2019
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Figura 20 Praia da Daniela

e
- A o

Fonte: Blog Viagens "é caminhos (

)
e -

2011)15

De acordo com a fundadora da marca Ancora Pink, em entrevista, a praia
permite se conectar com a natureza e garantir momentos de tranquilidade.

7.2.2 Praia de Canasvieras

Situada no norte da llha, é contemplada com aguas cristalinas e por faixa de
areia fina. Conhecido também por representar um mar calmo, o local oferece
diversas opcdes de passeios. Além da sua beleza natural, a praia é caracterizada
por comércio forte e caracteristicas urbanas. Segundo Prandi (2011), conta com
hotéis e variedade no comércio.

A figura 21 mostra a beleza que o lugar proporciona através da mistura do
urbano com o natural. Destaca-se a agua e a bela formacdo do urbano com o

natural.

15 Disponivel em https://www.viagensecaminhos.com/2011/02/florianopolis-sc.html Acesso em: 17
jul 2020.
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Figura 21 Praia de Canasvieiras

Fonte: Blog Viagens e caminhos (2016)*

Em entrevista com a Bruna, dona da marca em questéo, ela afirma que
Canasvieiras € uma das praias que mais a encanta, devido a praticidade de chegar
até o local e a vista paradisiaca das aguas claras e cristalinas.

7.2.3 llha do Campeche

A ilha do Campeche é o Unico do pais tombada como Patriménio
Arqueoldgico e Paisagistico Nacional. O acesso € apenas com embarcacoes, e
possui uma linha de critérios, inclusive de nimeros de pessoas para acessar o lugar.
Isso porque espera-se garantir a preservacao do local (PRANDI, 2011).

As aguas possuem a coloracdo mais bonita de toda a llha, como mostra a
figura 22, variando a coloracao do verde ao turquesa, a qual se assemelha as aguas
do Caribe.

16 Disponivel em: https://www.viagensecaminhos.com/2013/07/praia-canasvieiras-florianopolis.html|
Acesso em: 17 jul 2020.



Figura 22 - llha do Campeche

hos (2020)*7

Fonte: Blog Viagens e cami

Para Bruna, a Ilha do Campeche é um dos lugares mais recomendados para
ela e ainda quer muito conhecer.

Assim, como ha uma diversidade de fazeres em Floriandpolis, cada praia
possui suas caracteristicas essenciais para garantir autenticidade e atracdo por
cada uma. Na presente pesquisa, foram selecionadas essas trés praias em que a
autora, juntamente com a fundadora da marca, identificou relevancia emocional por

cada uma.

7.3 QUESTIONARIOS

Para auxilio do desenvolvimento da colecéo de estampas para a Ancora Pink,
foram realizados questionarios por meio online com pessoas que costumam
frequentar Florianopolis. Essa busca se deu pelo intuito de entender um pouco mais
sobre o conhecimento das pessoas referente ao design emocional e também a
relacéo de apego sentimental por Florianépolis.

O questionario ficou 7 dias no ar e obteve 112 participantes, sendo que

o Disponivel em https://www.viagensecaminhos.com/2020/05/melhores-praias-de-santa-
catarina.html Acesso em: 17 jul 2020.
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aproximadamente 77% dessas possuem entre 18 a 25 anos e 45% reside em
Cricima SC. 67,9% possuem memaria afetiva em relagdo a Floriandpolis. 64,3%
nao tem conhecimento sobre o design emocional. 86,6% afirmam que comprariam
um produto como forma de recordacdo do local. E dos entrevistados 89,3%
consideram a proposta desse trabalho, uma forma de design emocional.

Com o intuito de buscar relacéo para esse projeto, foi levantado a questao:
“Vocé tem alguma memoria afetiva de Floriandpolis?”. Como resposta, cerca de
68% afirmam tal relacdo emocional com o local.

Foi levantada a questéo sobre o conhecimento do termo design emocional
gue segundo Norman (2008) se da pela relacdo afetiva com determinado produto,
através de aparéncia, e significado sentimental com cada individuo. Na pesquisa
cerca de 64% afirmaram n&o conhecer.

Ainda em relacdo a Floriandpolis também foi considerado obter produtos
como recordacgao das praias e como mostra a figura 23, 86,6% levaram em conta,

possuindo assim uma conexao com os determinados locais.

Figura 23 Questionario online
Vocé compraria um produto como recordagdo das praias de Floripa?

112 respostas

@ Sim
@ Nio

Fonte: Desenvolvido pela académica.

Todas as perguntas foram elaboradas com a intencéo de verificar também a
aceitacéo das estampas em produtos produzidos para a empresa Ancora Pink. Que
mostra interesse e apego sobre Floriandpolis.

Com o intuito de entender ainda mais sobre a realizacdo da marca com o
local, foi realizado um breve questionario com a fundadora Bruna dos Reis

Fernandes, que de indica seu apego emocional pela regido pela diversidade que
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Ihe proporciona.

7.4 DESENVOLVIMENTO DE COLECAO DE ESTAMPAS

Para o desenvolvimento de uma colecdo de estampas é necessario um
processo organizacional para ressignificar e obter resultados positivos. Cada etapa
tem parte essencial para o resultado final.

O objetivo dessa colecdo é criar e atender as expectativas em estampas com
significado emocional em relacdo a trés praias de Florianépolis: Daniela,
Canasvieiras e Campeche. Além disso, levou-se em consideracdo todo o
levantamento de dados a partir do questionario online com possiveis consumidores

e com a entrevista com a fundadora da marca.

7.4.1 Tema

As escolhas das trés praias de Floriandpolis para a representacdo sao além
da relacdo com a criadora da empresa, também é importante para a pesquisadora
reconhecer a cultura local. Com isso, objetiva repassar para os consumidores o

apego emocional sobre as praias selecionadas:

e Daniela: a relacdo emocional € diretamente ligada com a empresa
Ancora Pink. Sendo um dos locais mais frequentados na alta
temporada a memoria afetiva pelo ambiente torna o reconhecimento
ainda maior.

e Canasvieiras: também possui sentimentos em relacdo aos criadores
da empresa, onde detecta caracteristicas da marca, traz na
composicao visual a mistura do urbano com o natural e parte de suas
criacdes sao fluidas a partir do local.

e Campeche: a conexao ao natural € ainda maior, possibilita desfrutar
de aguas cristalinas e permite entender a imensiddo do mar.
Caracterizada por ser um ambiente calmo, € um dos lugares mais

paradisiacos da cidade.
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Florianépolis é um local de apreco emocional além dos habitantes,
reconhecida por seus aspectos naturais, o local é visto como encantador para 0s
turistas. A relacdo de afeto pelo local possibilita incentivar o consumo consciente,
com um produto com um convite emocional em relagdo ao lugar. Como afirma
Norman (2008), o design em um produto tem a capacidade de ser ligado
emocionalmente além do apelo visual.

Para isso, 0 estudo do tema foi necesséario para a elaboracdo de cada
estampa, as quais mostram o reconhecimento através de imagens e frases, com o
intuito de conectar-se ao natural de cada ambiente. A conexao de ideias permite a

elaboracédo de contelidos necessarios para a producao.

7.4.2 Moodboards

A juncdo de ideias em cores, fotos e texturas, permite a criagdo de
moodboards'®. Esse mostra um perfil de inspiracbes para alcancar o resultado,
pegando caracteristicas de cada praia, o que torna a idealizacdo das estampas mais
concretas e ligadas ao emocional.

Destacando em cores e texturas a harmonia natural do local, a figura 24 trata-
se do painel de inspiracfes referente a praia da Daniela, que através de imagens,
mostra a calma caracterizada das aguas e do ambiente. E um lugar de acesso por

trilhas, garantindo a conexao ao natural e a vitalidade que a praia permite.

Figura 24 - Moodboard Praia da Daniela
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Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

18 Painéis imagéticos de inspiragéo visual para o desenvolvimento de colecio.
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Os aspectos essenciais da praia sao os arbustos, a faixa de areia e as adguas
calmas. Séo representadas por imagens que permite entender detalhes e identificar
linhas e texturas em cada uma.

Para desenvolver o moodboard da praia de Canasvieiras, foi levado em
consideracao também o caminho até o local e a imensiddo do mar. O ambiente
mostra o urbano mais ligado a praia, formando uma conexao humana. A agua tem
uma tonalidade caracteristica das praias de Floriandpolis, que permite transmitir
serenidade. A figura 25 indica a jun¢éo das ideias do local.

Figura 25 - Moodboard Praia de Canasvieiras
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Fonte: Desenvolvido pela autora.

A atracdo pelo lugar € muito mais ligada ao mar, o qual é representado
através de texturas e imagens da agua cristalina. A composicao de elementos
possibilita a harmonia para representacao.

Como forma de ligacdo com a natureza, a representacao das cores com cada
painel é essencial. Na Ilha do Campeche a principal caracteristica observada e
necessaria para a criacdo do moodboard na figura 26 é a cor. A intenc&o é transmitir
a paz do lugar. Por sua imensiddo sao usadas formas arredondadas, as quais

indicam a perfeicao do lugar.
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Figura 26 - Moodboard Ilha do Campeche
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Fonte: Desenvolvido pela autora.

Para desenvolver a colecdo de estampas, a criacdo de moodboards para
cada praia foi essencial para a adequacao de emocgdes e sentimentos que cada
uma proporciona. Partindo da escolha de elementos para usar, como formas e

texturas, torna-se possivel criar a cartela de cores.

7.4.3 Cartela de cores

Para auxiliar a criacao foi necessario selecionar cores relacionadas a cada
praia, partindo do painel de inspiracdes. Caracterizam-se por transmitir e despertar
sensacodes. A cartela de cores € criada para conectar as cores com o projeto a ser
desenvolvido.

Com a llha do Campeche, as cores selecionas sdo sobre 0s principais
elementos da praia. Transmitindo tranquilidade em tons pastel sdo nomeados como
céu, onda e duna (Figura 27). A juncdo permite conectar o natural do ambiente com

0 sentimento.



52

Figura 27 Cartela de cores llha do Campeche

Ilha do campeche

Fonte: Desenvolvida pela autora, 2020.

Para seguir a linha da colecéo, as cores se sobrepdem. Na seguinte, praia
de Canasvieiras, é destacada por seu espaco urbano conectado com natural. O
ambiente mostra relacdes com prédios, causando uma beleza natural com
introducdo humana. Sendo assim, as cores selecionadas causam harmonia com o

intuito de destacar ainda mais o natural como mostra a figura 28.

Figura 28 Cartela de cores Praia de Canasvieiras

Praia de Canasvieiras

concha wvtin

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Para a praia da Daniela, as cores foram planejadas para ter relagdo com os



aspectos essenciais da praia, com destaque para o ambiente que se torna
agradavel devido a mistura de aspetos naturais. Como indica a figura 29, através
de tons de verde, é possivel sentir a vitalidade do local e a sensacao de liberdade

gue o ambiente transmite.

Figura 29 Cartela de cores Praia da Daniela

Praia da Daniela
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Fonte: Desenvolvida pela autora.

Com o processo de selecdo de cores, a significancia de uma colecao fica
ainda mais concreta. Permite, assim, transpassar sensacfes Unicas através da

coloracéo de cada projeto na estampa.

7.4.4 Processo Criativo de Desenvolvimento das estampas

A moda passou por um processo de evolucédo e, atualmente, visa por um
modelo de consumo mais consciente, mais humano, que observa-se como grande
palco para o assunto abordado pelo Fashion Revolution (2020). O objetivo em gerar
sentimento em memoria aos locais foi necessario para obter o resultado esperado
das estampas, com auxilio de diversas etapas na producéo.

Através de todo conhecimento adquirido em relacdo aos produtos e seu
emocional, é possivel detectar a importancia de cada elemento na hora da
producéo. Isso porque esta a fim de trazer ainda mais relacdo com o consumidor e
os devidos locais estudados, que foram selecionados pensando no aprecgo

sentimental da criadora da marca Ancora Pink sobre os lugares. Sendo eles: Praia
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da Daniela, Praia de Canasvieiras e llha do Campeche.

Com os moodboards foi possivel identificar as referéncias de cada praia,
formando uma ideia precisa sobre o0 assunto. Isso resultou em elementos
caracteristicos de cada ambiente, como mostra 0os esboc¢os da figura 30. Através
deles, organizou-se as coloracdes desejadas para cada uma, pensando na intengao
de transmisséo através das cores as sensacfes semelhantes aquelas causadas na

ida aos locais pesquisados.

Figura 30 Esbocos para estampas

Fonte: Desenvolvido pela autora, 2020.

Com a juncao de cada elemento, foi possivel adequar as ideias e transformar

em estampas feitas com médulo global. A partir disso, garante-se a precisdo de
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detalhes de cada local, formando, assim, um modelo com autenticidade. Leva-se
em consideracdo o produto principal de venda da marca Ancora Pink, que s&o as

cangas de praias.

7.4.5 Linha sensacgdes

A proposta de ressignificacdo para colecdo de estampas para a empresa
Ancora Pink busca gerar apego emocional ao consumir os produtos. Como afirma
Norman (2008), a memoria afetiva faz com que a haja uma valorizagdo maior no
produto.

A relevancia e a conexdo com as praias fazem com que o produto tenha
sentimento ao comprar, incentivando a moda consciente. A marca busca estar
presente em momentos de felicidade e, por isso, a eternizacao desse tempo no local
faz com que o apego sentimental aflore em cada um que visita tais ambientes.

A valorizagdo da cultura local é demonstrada através de cada detalhe nas
estampas, as quais buscam, além de atrair atencdo pela estética, guardar de
recordacédo do lugar devido a memaria afetiva que causa.

Canasvieiras € representada atraves de ilustracfes que representam o local,
com cores que transmitem serenidade e a conexao com o urbano. Os tons pastel
permitem a harmonia que também é transmitida na praia. Em um momento de rotina
identificada pelo urbano, leva-se a necessidade da conexdo com o natural
representados por encantos do mar. O urbano é caracterizado por formas
minimalistas, que causam equilibrio na estampa.

A selecdo da frase aplicada na estampa (Figura 31) € inspirada no nivel
comportamental de Norman (2008), que indica experiéncia e dominio. Em meio ao

urbano, coloca um momento de reflexdo, permitindo parar e ouvir a natureza.
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Figura 31 Estampa Canasvieiras

A juncdo das cores indicadas na estampa da figura 30 faz com que seja

transmitido todo o conjunto da praia. Através do azul, uma energia positiva que
associa a reflexdo; Com o tom de areia, a ligacdo e o elo com a praia, que causa a
sensacao de conforto; O cinza é a neutralidade indicada. Assim, a padronagem é
composta por ilustracdes significativas que representam o lugar com autenticidade.

Com o intuito de demostrar a tranquilidade transmitida através das ondas e
da llha, a estampa sobre o Campeche €, em sua maioria, representada por meio de
formas organicas. A estampa representada na figura 32 forma um gradiente de

cores, o qual objetiva mostrar a mansidao do local.



Figura 32 Estampa Ilha do Campeche

Fonte: Desenvolvida pela autora.

A obtencdo de linhas curvilineas representa 0s movimentos e causam a
sensacao de calma, conectam-se com o infinito que o lugar permite sentir. Para
tornar mais caracteristico com a praia e sua imensidao, a frase € inspirada ao nivel
Visceral de Norman (2008), que indica o impacto do visual em relacdo a algo.

Para sequenciar mais uma frase inspirada no design emocional de Norman
(2008) essa referente ao nivel reflexivo, como indica na estampa demonstrada na
figura 33., “Alma de mar” traz conexao emocional com a praia da Daniela.

A estampa € inspirada na juncdo da vegetagcdo com 0 mar que a praia
proporciona. Através de curvas que assemelham a onda suave que a praia
possibilita sentir. As cores sdo representadas de maneira com que haja harmonia
no conjunto caracteristico do local.

Os tons pasteis fazem com que a transmita a sutileza dos detalhes da praia,
através da representacdo da textura, identificada nas plantas e em todo natural do

local.

57



Figura 33 Estampa Praia da Daniela

Fonte: Desenvolvida pela autora.

Através de cores, formas e texturas as estampas permitem transmitir
harmonia. Sdo trés sensacdes causadas que somente com apego emocional para
detectar e conectar.

7.4.6 Consideracdes sobre as estampas

Como discutido no capitulo dois, a moda tem mudado muito e,
frequentemente, surgem novos nichos. O consumo por excesso ja nao se enquadra
mais na realidade. A forma de moda com proposito € vista cada dia mais como
relevante e importante para a sociedade como um todo. E foi através disso que a
académica desenvolveu estampas sobre trés praias de Florianopolis.

A proposta foi desenvolver uma estampa para cada uma das praias que
possuem maior apelo sentimental para a Bruna fundadora da marca. Sendo a praia
da Daniela, a de maior apreco emocional; seguido da praia de Canasvieiras; e como
forma desejo a llha do Campeche.

A Linha Sentimentos objetiva mostrar sensa¢gfes que a natureza pode
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proporcionar através das praias selecionadas, valorizando a cultura local. A Ancora
Pink € uma empresa pequena e familiar, com trabalho justo, buscando crescimento
a cada dia ao demonstrar dedicagdo e compromisso.

A colecao prop0e a ideia de moda consciente e apego emocional sobre cada
produto. Trazendo significancia para cada detalhe das estampas que foram
aplicadas em cangas, sendo o produto que principal venda para a empresa. E
recomendado para ser usado com o0 processo de estamparia por sublimagdo com o

objetivo de garantir a qualidade de impresséo.



8 CONSIDERACOES FINAIS

A proposta deste trabalho foi desenvolver uma linha de moda praia com
estampas a partir do design emocional para a empresa Ancora Pink. Isso, com o
intuito de alavancar as vendas a partir da cultura local e o design emocional.

Compreender o processo de significacdo da roupa na moda torna visivel a
evolugdo em busca de um melhor consumo dos produtos. Busca-se alternativas
para valorizacdo das pecas e maneira de conscientizar. Com os efeitos do design
emocional sobre os produtos, verifica-se que o ser humano é cada vez mais atraido
por mercadorias com apego sentimental. Os estudos em relagdo a estamparia
permitem alcancar o objetivo e melhor resultado ap6s compreender as alternativas
€ 0S processos que possui relevancia na moda.

Aplicar o design emocional em uma linha de estampas para a marca Ancora
Pink foi feito através de estampas de lugares que possuem relevancia sentimental
para a fundadora da empresa. Esta pesquisa serve como inspiracdo para obter
conscientizacdo de consumo atraves de estampas com valor. Mais que isso, ela
mostra a importancia da valorizagdo cultural por trés praias em estudo que séo
localizadas em Floriandpolis.

Recomenda-se ampliar a pesquisa em relacdo ao consumo consciente.
Principalmente por se tratar de uma empresa que busca manter uma conexao do
consumidor com a natureza, através de estampas e produtos personalizados.
Sugere-se, também, usar o método de significacdo emocional para desenvolver a

partir de outros lugares reconhecidos e com apelo sentimental.
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APENDICE A — QUESTIONARIO ONLINE

Qual sua idade?

112 respostas

® Entre 18 3 25 anos
@ Entre 26 3 33 anos
® 35

® 36

® 60

® 48 anos

® 38

® 39

112V

Qual cidade vocé mora?

112 respostas

60

44 (39,3%)

20

4 5%
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Aliagueladol... Brasilia Cricidma SC Icara Nova Veneza Peabody, Mas. .. linen-...
Balneario Rinc...  Criciuma amo... Forguilhinha Jaragua do Sul  MNova Veneza/SC criciuma

Vocé tem alguma memoria afetiva de Florianopolis?

112 respostas

® sim
® Nio




Vocé conhece o Design Emocional?

112 respostas

® Sim
® Nio

Vocé compraria um produto como recordagao das praias de Floripa?

112 respostas

@ Sim
@ Nio

O design emocional € uma forma com que o produto liga e se comunica com um
individuo. Levando isso em consideragéo, vocé considera um produto caracteristico de
Floripa como forma de design emocional?

112 respostas

® Sim
® Nao
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APENDICE B — QUESTIONARIO BRUNA

e Como vocé descreveria morar em floripa?

e O que mais gosta de fazer ai?

e Quais as praias de Floripa que vocé mais gosta?

e Vocé se sente conectada emocionalmente com a praia?
e Qual a praia que vocé ainda quer conhecer de Floripa?
e Como a empresa se relaciona com o publico?

e Quando a empresa foi fundada?

e Quais 0s objetivos da empresa?

e Qual o produto “chefe” da Ancora?



