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Dedico este trabalho a Fernanda do passado.

Hey, garota! vocé conseguiu!
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RESUMO

O respectivo trabalho tem como tema a construg¢édo imaginaria do automoével Opala e
de seu proprietario, bem como sua manutencdo no tempo presente. Para isso, 0
trabalho é norteado por um objetivo geral, que é analisar a construcao de imaginarios
a respeito do automével Opala e de um ideal de proprietario e sua manutencao no
tempo presente, e, também, por trés objetivos especificos, sendo eles: analisar os
imaginarios construidos ao longo do langcamento e a producdo do automovel Opala
(1968-1992), compreender as transformac¢des no uso desse automovel e entender as
transformacdes desses imaginarios no tempo presente. Para isso, farei uma analise
geral das propagandas da época, que se encontram presentes na internet como
imagens impressas atualmente, videos e audios. Ademais, seréo utilizados memes e
reportagens atuais que envolvam a tematica. O respectivo trabalho é mobilizado por
guatro conceitos sendo eles: ‘Presentismo’ de Frangois Hartog, Semiéforo de
Krzysztof Pomian, Masculinidade de Pierre Bourdieu e o conceito de Imaginario Social
de Bronislaw Baczko. A partir das andlises, podemos concluir que o automével Opala
€ rodeado por um imaginario de sucesso, poténcia e masculinidade construidos em
seu periodo de fabricacdo e que acabam influenciando para a construcdo de um
proprietario ideal para esse modelo. Atualmente, esse automodvel serve como uma
forma de perpetuacao de um projeto de tornar o passado presente e que mesmo tendo
seus usos ressignificados, ainda € propagado como um automoével potente,
masculinizado e viril.

Palavras-chave: Presentismo; Semiéforo; Masculinidade; Imaginario Social.
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1. INTRODUCAO

Ao longo de toda a minha infancia e adolescéncia, estive rodeada pelo meio
automobilistico, seja pelas histérias contadas por meu pai, seja em contato com
brinquedos. Em meio a tantas conversas com meu pai, 0 que me marcava, eram suas
histérias com seus carros antigos, sendo que as mais marcantes para ele, as que mais
eram contadas por meio de suas longas rememoracdes, eram as histérias com 0s
seus Opalas. Seus olhos brilhavam; ainda brilham.

Inconscientemente, fui ‘jogada’ neste mundo. O Opala era meu sonho de
consumo. E tudo que meu pai contava sobre ele e suas experiéncias atras daquele
volante, eu peguei como filosofia de vida; 1°- “no meu tempo era melhor”, 2°- “isso sim
€ musica de verdade (Rock’n roll)”, 3°- “um Opaldo é muito massa”, ndo tem quem
nao olhe.

Nesse contexto, apos as discussdes na disciplina de Educacao Patrimonial
sobre memaria, encontrei uma chance de trabalhar com aquilo de que eu gostava
muito: carros antigos. Por meio de varias leituras e discussfes em sala de aula,
comecei a perceber muitas facetas daquilo que ouvia nas historias do meu pai, nos
encontros de carros antigos os quais eu frequentava, nas paginas das redes sociais
gue sigo, e mais do que isso, comecei a perceber o quanto havia um discurso muito
forte e muito bem formado em torno do automoével Opala e seus proprietarios,
propagado tanto por aqueles que ja tiveram um, quanto por aqueles que apenas o
viam. Um imaginario tdo bem formado, que passado de geracao em geracao, e sendo
alimentado pelas midias, chegou a mim, e sem perceber, acabava reproduzindo-o
como sendo algo natural. Assim sendo, ‘nadando contra a maré’, venho me
guestionando a respeito desses comportamentos, dessas memorias, desses
imaginarios propagados nos dias atuais.

Mas, afinal, o que é esse Opala? Fabricado pela Chevrolet, pertencente a
General Motors (GM), foi o primeiro automovel de passeio fabricado pela montadora,
com matéria prima 100% brasileira. Anteriormente a iSso, pecas mecanicas, motores
e automoveis por inteiro, chegavam ao Brasil apenas por importacéo. A partir do ano
de 1950, com a criagdo da Comissdo de Desenvolvimento Nacional por Getulio

Vargas, tem-se 0o boom do surto industrial. Em 1953, impondo uma vetacao de
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importacdes de veiculos totalmente montados e uma limitagdo de pecas e
componentes mecanicos, estimulou-se e expandiu a industria nacional; a
nacionalizacao industrial.

Até entdo, a Chevrolet se ocupava em fabricar caminhdes, Onibus,
automoéveis chamados utilitarios, que eram mais voltados ao trabalho. Com isso,
havendo falta de um automével de passeio, lancado pela Chevrolet no pais, e tendo
em vista o sucesso que fazia o Volkswagen 1200 (Fusca), algumas pessoas dentro
da empresa, desejavam fabricar também carros de passeio e assim, competirem num
mercado cada vez mais ‘promissor’. Muitos modelos foram considerados, dentre eles,
0 americano Impala, entretanto, tendo em vista 0 aspecto econdmico a qual o pais
estava sendo submetido, o preco desse novo automovel deveria ser compativel aos
‘bolsos brasileiros’.

Em 1968, surge entdo um modelo apto para o ‘povo brasileiro’, batizado
com o nome de Opala, fabricado 100% com matéria prima e mao de obra brasileiras.
Esse nome poderia ser a juncdo do nome dos dois modelos nos quais foi inspirado,
Impala e Opel Rekord, porém, ndo podemos deixar de analisa-lo como uma escolha
carregada de intencionalidades., afinal, Opalal, € uma pedra preciosa. Surge ent&o o
modelo do automével Opala em 1968, produzido até o ano de 1992, sofrendo algumas
alteracdes estéticas ao longo de sua fabricacéo.

Podemos perceber que grande parte de sua producgéo ocorreu ao longo do
regime ditatorial no Brasil, num periodo onde as inflagcbes eram altissimas, fazendo
com que os automoveis fossem para poucos. Nesse cenario, 0 Automovel Opala, e
mais tarde a sua derivada Caravan, nasceram para cCompor apenas um cenario.
Aguele que era amplamente utilizado pela elite e pela alta patente do exército e da
policia, ja a Caravan, juntamente com a Veraneio, fabricada um pouco antes de 1968,
foram amplamente utilizadas como camburdo e ambulancias.

Como dito anteriormente, o objetivo do projeto desse novo automaével seria

criar um carro que fosse compativel com os “bolsos” brasileiros. Porém, surge uma

1 Opala é o nome de uma pedra preciosa conhecida por seu brilho multicolor. Ela carrega os poderes

das pedras que, nesse caso concreto, € capaz de trazer felicidade a quem a carrega. Trata-se, portanto,
de um bonito nome que sugere fartura e abundéncia, por extenséo ao atributo de preciosidade que lhe
€ inerente. (https://www.dicionariodenomesproprios.com.br/opala/)
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indagacgédo: de que brasileiros estamos falando? Quem tinha condi¢cdes de comprar
um automovel e manté-lo? Ora, tendo em vista que o automével Opala ndo era um
carro econdmico e o preco da gasolina sofria varias alteracdes decorrentes das crises
petroliferas da década de 1970, e que o preco de venda, segundo Sandler? (2011), de
um Opala modelo 3800 Luxo contendo um motor seis cilindros custava 21.670
Cruzeiros Novos em meados dos anos 1968-1969, em um periodo em que o salario
minimo é de NCr$ 129,60° (Marco de 1968) e NCr$ 156,00 (Maio de 1969).
Considerando-se todas essas informacdes, ainda havia uma outra questéo; o nivel de
satisfacdo a respeito dos acabamentos do automaovel era muito pequeno, com isso,
nao havia uma qualidade satisfatoria em relacdo ao automovel enquanto material, em
ambos os modelos langados.

A respeito dessa informacéo, Sandler, ao comentar sobre uma pesquisa
realizada com os proprietarios langada na revista ‘Quatro Rodas’ na edigao de 1969,

argumenta que:

os resultados foram satisfatérios: 96 por cento gostaram do estilo do carro,
99 por cento acharam o porta-malas suficiente e 96 por cento consideravam
a suspensao macia. Um dos pouco itens que nao tiveram unanimidade foi 0
acabamento, que agradou 60 por cento dos proprietarios da versdo Standart
e 57 por cento da versao luxo. (SANDLER, 2011, p. 31-32.)

Quando nos questionamos a respeito de qual bolso brasileiro esse
automével estava destinado, podemos perceber que era para aqueles com maior
poder aquisitivo. Havia o custo da compra, de manté-lo, e claro, o de reforma, em
alguns casos. Podemos inferir que pelo fato de ser mais vantajoso adquirir um modelo
novo ao invés de reformar o antigo, fazia com que aqueles modelos sobressalentes

ficassem um pouco mais acessiveis e pudessem, entdo, chegar a algumas pessoas

2 Paulo Cesar Sandler ¢ um “Médico; mestre em Medicina pela FMUSP; psicanalista didata da SBPSP.
Psiquiatra no Instituto de Reabilitacdo Fisica do HCFMUSP. [...] Autor de varios livros e artigos
publicados no Brasil e no exterior. (https://www.blucher.com.br/autor/detalhes/paulo-cesar-sandler-
1320). Segundo informagdes contidas no proprio livro “Opala”, Sandler € apaixonado pela histéria
automobilistica, onde é autor de varios livros e artigos sobre o tema. Por conta disso, iremos entender
e analisar essa obra como um texto de teor colecionista, que juntam uma série de informacdes a
respeito do automével e sua fabricagdo. Por conta disso, a utilizaremos para encontrar certas
informacgdes a respeito do langamento e producéo do automével Opala, que hoje nao estdo facilmente
disponiveis, utilizando-o assim, como referencial bibliografico.

3 A informacgdo a respeito dos salarios minimos dos anos de 1968 e 1969, foi retirado do site <
http://audtecgestao.com.br/capa.asp?infoid=1336>.
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gue ndo teriam condi¢cBes de adquirir um modelo direto de fabrica. Até entdo, o Opala
era um carro feito para a elite, pensado para uma classe que tivesse um poder
aquisitivo maior que o restante da populacdo, esses sim, seriam entdo o0 povo
brasileiro ao qual a General Motors do Brasil (GMB) tanto pensou ao construir seu
projeto.

Entretanto, o automovel Opala circula até hoje, permanecendo ‘vivo’ o
discurso criado em cima do automovel e do seu proprietério, e continua sendo um
objeto de desejo de muitas pessoas. Porém, por mais que ele continue presente, 0
imaginario em torno desse objeto foi ressignificado. Atualmente, nos mais diversos
lugares do Brasil, ocorrem os conhecidos “encontros de carros antigos”, onde pessoas
com seus modelos se reunem com o intuito de expor as suas ‘ditas raridades’, o que,
de acordo, com Pomian (1984) seria oferecer/expor ao olhar esses objetos a fim de
serem olhados, admirados, o que de certa forma, acaba retirando desse objeto a sua
funcédo inicial para qual foi criado. Além dessa exposicdo dos automoéveis para o
publico, esses eventos contam com premiacdes em diversas categorias, dentre elas
o de originalidade do automadvel.

Para além de um encontro, se torna o que podemos pensar, uma
competicdo. Uma outra questdo que € importante ressaltar para a compreensao
desses imaginarios e sua propagacao que surge no periodo de sua criacdo e
perpetuam até os dias atuais, sofrendo algumas modificacdes, € a criacdo de grupos
em redes sociais e fora dela, que tem como centro dessa ‘irmandade’, o automovel
respectivo de cada grupo. No caso do nosso objeto de estudo, os grupos relacionados
ao Opala e Caravan e a formagao de uma denominacéo; o dito “Opaleiro”.

O Automovel, como simbolo de status social altamente masculinizado
ainda permanece, porém, seus usos acabam se modificando. Diversos grupos surgem
a todo momento em redes sociais com o intuito de manter viva essa ‘lenda’,
juntamente com suas memdarias, cultivando por meio dos encontros e exposicoes, ou
até mesmo colecdes particulares, imaginarios sobre um periodo e um estilo de vida.
O mercado atual ndo ganha apenas com a venda dos automoveis ditos classicos, que
por sinal, seus precos aumentam cada vez mais por conta da supervalorizacdo do
vintage, o mercado atual, o mercado das memodrias, também se mantém por meio

dessas inlUmeras necessidades que esses colecionadores acabam sendo induzidos a
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ter, muitas vezes inconsciente, nessa briga pela autenticidade de mostrar ‘um passado
perfeito’, por meio de um objeto, 100% original.

Pensando no papel do narrador e do ouvinte para a continuidade e
reproducao dos imaginarios, lembrancas, etc. Jodo Alexandre Barbosa, ao escrever o
prefacio da Obra “Memodria e sociedade: Lembrancas de velhos”, de Ecléa Bosi,
argumenta que “o narrador conta o que ele extrai da experiéncia — sua propria ou
aquela contada por outros. E, de volta, ele a torna experiéncia daqueles que ouvem a
sua historia.” (BOSI,1995, p. 14)

Atualmente, percebemos uma crescente valoriza¢do dos produtos Vintage,
gue seriam aqueles produtos fabricados no passado e que permanecem até os dias
atuais, e a superproducéo de produtos Retrd, estes, produzidos nos dias atuais, com
métodos e materiais atuais, porém inspirados nos modelos do passado. De acordo
com Simon Reynolds, citado por Ana Paula Prestes, “a palavra retrd refere-se a um
fetiche autoconsciente por estilos [...] de um periodo antigo.” (PRESTES, 2013, p.2).

Propagados fortemente pela midia, tais produtos e os imaginarios criados
em seu entorno, principalmente quando se trata dos automoveis ditos classicos,
acabam contribuindo para uma ideia de necessidade por um passado, na maioria das
vezes, idealizado e carregado de estere6tipos. E sdo nos automéveis, que podemos
encontrar um discurso de um ideal de proprietario muito bem formado que perpassa
seu periodo de lancamento e chega aos dias atuais.

E, pensando em todas essas questdes trago como objetivo geral: analisar
a construcao de um imaginario sobre o automdével Opala e sua manutencao no Tempo
Presente. Para chegar a tal objetivo, este trabalho sera norteado por trés objetivos
especificos que sdo: analisar os discursos do automovel Opala em seu langamento;
compreender as transformacdes no uso do automével Opala, e por fim, observar a
atualizacdo desses imaginérios e suas alteracbes no tempo presente. Para isso,
utilizaremos quatro conceitos, sendo eles o conceito de Presentismo, cunhado por
Francgois Hartog e discutido no livro “Regimes de Historicidade: Presentismo e
Experiéncias do tempo” (2015); o conceito de Semiodforo, discutido por Krzysztof
Pomian em seu texto intitulado “Histéria Cultural, Histéria dos Semidforos” (1984),
presente na Enciclopédia Einaudi: Memoria-Historia, o conceito de Masculinidade

discutido por Pierre Bourdieu, trabalhado em seu livro “A Dominagdo Masculina”
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(2012), utilizaremos o conceito de Imaginario Social discutido por Bronislaw Baczko
em seu texto “A imaginacao Social”, assim como as reflexdes de Reinhart Koselleck
em seu livro “Futuro passado: Contribuicdo a semantica dos Tempos Historicos”
(2006).

Como fonte, utilizaremos algumas propagandas do automével Opala
impressas em revistas e jornais, alguns audios que eram reproduzidos nas redes de
radio entre aproximadamente a década de 1960 a 1970, usaremos, também,
propagandas em video que eram reproduzidas nos canais televisivos, algumas
reportagens/matérias atuais presentes em sites destinados ao automével na internet
assim como ‘memes’ produzidos e publicados em redes sociais dedicadas ao
automével Opala e antigos em geral. Nosso objetivo com esses mais variados
suportes utilizados como meio de comunicacdo sera de analisa-los e entendé-los
como difusores de discursos produzidos a respeito do automovel Opala e de seu ideal
de proprietério, portanto, nosso foco ndo sera trabalhar com a metodologia prépria
para cada um desses suportes, e sim, como ja dito, trabalha-los como um suporte de
propagacdo de imaginarios por meio de suas ‘falas’, por isso, analisaremos de um
modo geral (imagem, texto, slogan, local publicado...). A escolhas dessas fontes, tem
como critério maior o fato de os imaginarios estarem apresentados de forma muito
visivel e persuasiva, assim como, pelo fato de se encontrarem facilmente a disposicéo
do leitor na internet.

E importante salientar o fato de que essas imagens propagadas em video,
atualmente, séo encontradas no Youtube e em diversos sites dedicados ao automovel
Opala. As imagens e os audios também s&do encontrados em sites dedicados ao
automovel, em paginas nas redes sociais, em sites de revistas automotivas, etc. Esse
fato nos aponta que por elas serem amplamente divulgadas nesses locais, utilizando,
entdo, a internet como principal veiculo transmissor e compartilhador dessas antigas
propagandas, imagens e afins, aqueles imaginarios a respeito do automovel e de um
ideal de proprietario, ndo ficam apenas em um passado, eles séo ressignificados e
amplamente propagados no presente também, podendo facilmente serem acessados
e, com isso, ainda difundidos. Aqui, ele se torna um passado presente, e me arrisco a
dizer, que em muitos dos chamados ‘memes’, o Opala é colocado também como

projecédo de um futuro.
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Quando digo que o Opala “é colocado também como projec¢ao de um futuro”
guero dizer que em muitos memes, em muitas fotografias produzidas desse automaovel
nos dias atuais, a questdo geracional € colocada e vem mostrando o quanto o
automovel Opala deve ser passado de geracdo em geracéo, contribuindo dessa forma
para a perpetuacao dele e de seus imaginarios com as geracgdes futuras. O sonho do
Opaleiro é ver seu filho, seu neto também se tornar um Opaleiro. Continuar esse
‘legado’; por conta disso, em muitas fotografias, encontra-se a figura de uma crianca
e com legendas que representam esse desejo de continuidade. Aqui, o automovel
Opala, que vem de um passado (geracdo passada), apresenta-se num presente
(geracao atual) e representa também uma projecao de futuro (futura geracao).

Nosso trabalho contara, a principio, com dois capitulos. No primeiro,
focaremos em trabalhar com os imaginarios produzidos entorno do automovel Opala
e do proprietario em seu langcamento e periodo de produgéo. Para isso, abordaremos
questdes como: seu publico alvo, como ocorreu o0 seu langamento e, por fim,
discutiremos o discurso de masculinidade entorno desse modelo e como a partir dessa
construcdo cria-se um imaginario de masculinidade ideal, que é reforcada e
propagada com a ajuda da midia do periodo de producao do automével.

No segundo capitulo, trabalharemos com a manutencdo desses
imaginarios na atualidade apontando suas alteracdes e continuidades. Discutiremos
acerca das transformacdes no uso do automovel, os imaginarios de masculinidade e
de um ideal de proprietario; os usos do mercado e das redes sociais/sites para a
perpetuacédo e difusdo desses imaginarios e suas influéncias nas novas geracdes. Por
fim, iremos analisar a presenca feminina no meio antigomobilista, assim como suas
representacfes em sites/ paginas nas redes sociais destinadas ao automaovel, nos

chamados ‘memes’.

Obs.: “sonho de todo menino, realizacdo de todo homem, orgulho de todo senhor”,
foi retirada das informagdes de uma pagina no Facebook chamada “Opala 4100”.
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1. PARA ALEM DA FABRICACAO DO OBJETO: A CONSTRUCAO
IMAGINARIA DO AUTOMOVEL OPALA E SEU PROPRIETARIO (1968-
1992).

O automovel Opala teve seu langcamento no VI Saldo do Automdével, em
Sao Paulo, que aconteceu de 19 de novembro a 8 de dezembro de 1968. Inicialmente,
foi langado em quatro modelos, sendo eles: 2500 e 2500 de Luxo (contando com um
motor de quatro cilindros); 3800 e 3800 de Luxo, (ja esta versdo continha um motor
de seis cilindros), ambos contendo quatro portas, ficando a escolha do consumidor
optar por um desses modelos que estavam sendo ofertados em seu lancamento, que
acontecia de forma simultanea em todo o Brasil. Porém, até seu langcamento oficial, o
sucesso ja adquirido pelo Opala foi resultado de jogadas de marketing muito bem
realizadas pela General Motors (GM). Portanto, para compreender melhor o seu
lancamento e os imagindrios criados a partir desse evento, € necessario observar o
papel da imprensa. Depois, falaremos como o automével Opala foi apresentado e
exposto no dia de seu lancamento no VI Saldo do automével e quem era o publico
alvo desse automaovel. Por fim, neste capitulo, discutiremos o quanto esse automovel
esta carregado por um ideal de masculinidade e como isso afeta e esta presente tanto
nos discursos de sua época de lancamento, quanto nos discursos atuais.

Com o posicionamento da General Mortors do Brasil (GMB), de fabricar um
automovel de passeio, inovando dessa forma no mercado automobilistico, ja que até
este momento sua producéo se baseava em pick-ups, caminhdes, Onibus, ou seja,
carros utilitarios, e utilizar nesse novo projeto de automével mao de obra e matéria
prima 100% brasileiras - pois até esse periodo muitas pecas automotivas ou carros
por inteiro chegavam ao Brasil apenas através de importacdes - chega-se o momento
de se decidir qual seria a ‘cara’ desse novo automovel. O objetivo maior a se alcangar
nesse projeto, era criar um automovel que fosse compativel financeiramente com a
realidade brasileira, e para isso, varios modelos de automdéveis que pertenciam a GM
lancados no exterior, serviram de inspiracdo para esse novo automovel 100%

brasileiro.

Uns queriam seguir o mesmo caminho da perua Amazonas e usar
componentes nacionais da General Motors do Brasil, outros queriam fazer o
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Opel Rekord [automdvel produzido pela subsidiaria da GM na Alemanha],
outros ainda pensavam em alguns dos produtos americanos, como 0O
Chevrolet Bel Air ou o Impala, [...]. Havia também sugest&es para um virtual
concorrente do Volkswagen 1200, entdo campedo absoluto de vendas [...].
Mas havia um aspecto econémico a ser considerado, uma vez que esse novo
carro teria de ter um custo compativel com a realidade brasileira [...].
(SANDLER, 2011, p. 11).

Com essa ampla gama de ideias, € montada uma equipe de profissionais
com o objetivo de discutir e debater esse novo projeto para essa nova fase da GMB.
Por mais que houvesse ainda dividas a respeito desse projeto duas coisas ja eram
certas: 1°: esse projeto ja havia sido nomeado e chamava Projeto 676, que segundo
Paulo Cesar Sandler autor do livro Opala pertencente a cole¢édo Classicos do Brasil
(2011), alguns funcionarios dentro da prépria empresa, ao ouvir esse nome, ja tinham
plena nocao de que se tratava de um novo projeto de automovel de passeio que seria
produzido pela GMB, entretanto, apenas isso se sabia, nenhuma informac&o a mais
era revelada. Podemos inferir que aqui temos o que se pode chamar de uma ‘origem’
de todo um ‘burburinho’ a respeito desse automaovel que sera alavancado depois com
a insercdo cada vez mais forte da midia e do marketing da propria empresa na
divulgacéo das novidades. E 2°: pelo fato de a marca Chevrolet ja ter atingido grande
prestigio no Brasil por meio de suas produc¢des anteriores de utilitarios, define-se que
esse automével, que ainda estava sendo pensado, também pertenceria a linha
Chevrolet.

Clare MacKichan, engenheiro responséavel pelos designers da GM de 1953
a 1962, que inclusive foi responsavel pela criagcdo do automovel de sucesso norte
americano, o Impala, comegou a pensar juntamente com a sua equipe em 1964 como
seria um automovel perfeito para se encaixar nas exigéncias da empresa para esse
automovel de passeio brasileiro. Para ele, o modelo do Opel Rekord, produzido na
Alemanha, seria 0 mais viavel para ser ‘implantado’ aqui no pais. Ficou decidido que
a carroceria escolhida seria a do Opel Rekord. Entretanto, podemos dizer que o Opala
€ ‘um pouco de cada coisa’. Sua carroceria se baseia no Opel Rekord, alguns
elementos, como por exemplo sua grade dianteira, foi inspirada no Chevy Il, chamado
Nova em 1968, e outros elementos também contidos nesse projeto se inspiram em

um dos sucessos da Chevrolet norte americana, o automoével Impala.
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A escolha desses modelos de referéncia e a fabricagao do nacional Opala,
segundo Sandler, seria uma tentativa da prépria GM de “globalizacgao, ou seja, de uma
padronizagédo que satisfizesse necessidades comuns a muitos paises.” (SANDLER,
2011, p.10).

O projeto do que viria a ser futuramente o automovel Opala, teve inicio em
1966 e ndo havia um nome definido para esse automovel que iria surgir. Porém,
mesmo assim, apos a escolha do modelo e tendo o projeto da carroceria que serviria
de base para a criacdo do automovel, a diretoria brasileira reuniu entdo alguns
funcionéarios graduados, revendedores e fornecedores, e principalmente a imprensa,
para entdo anunciar oficialmente a nova noticia: a chevrolet entraria no mercado do
automobilismo pessoal e o0 modelo estava engatilhado. Entretanto, apenas essas
informacgdes foram colocadas em modo publico. Sabia-se que seria um carro de
passeio, que seria um sed&” e teria, portanto, quatro portas, podendo ser encontradas
em duas versdes: luxo e basica. N&o foi dito em quais modelos seria inspirado, e nem
sua data de lancamento, contribuindo assim para o agucamento de especulacgtes,
tanto pela imprensa quanto pelo publico que foi ‘encharcado’ com todas essas

novidades.

A partir dessa recepcdo, bastava aparecer um carro camuflado que alguém,
muitas vezes da prépria fabrica, avisava reporteres e fotégrafos das revistas
especializadas. O futuro carro da General Motors do Brasil foi um dos mais
comentados de toda a histéria automobilistica brasileira, mexeu com o
imaginario de todos. (SANDLER, 2011, p.14).

As jogadas de marketing em cima do projeto do que se tornaria o automaovel
Opala®, foram sendo levadas dessa forma. De tempos em tempos, eram apresentadas

informacBes exatas para a imprensa e esta se responsabilizava por espalha-las por

4 O automovel dito sedd apresenta as seguintes caracteristicas: possui duas fileiras de bancos,
comportando de 4 a 5 pessoas, um bagageiro em que sua tampa néo esté ligada ao vidro traseiro do
automével e um espaco para o motor. Com isso, podemos dizer que o automoével Seda ou Sedan, é
dividido em trés blocos: bloco do motor, bloco dos passageiros e bloco das bagagens. Diferentemente
dos automdveis Hatch que sdo mais compactos, ndo oferecendo tanto espaco quanto o Sedan, e
podemos dizer que esses possuem apenas dois blocos: do motor e do passageiro, ja que seu bagageiro
esta interligado ao bloco dos passageiros, ndo havendo uma divisdo entre essas duas areas.

5 Opala era apenas uma das opcdes dadas pela diretoria e pelo marketing da fabrica. Entretanto, a
imprensa teve uma influéncia tdo grande na propagacéo desse nome que, em maio de 1968 o nome
Opala ja era amplamente difundido e utilizado pelos funcionarios da fabrica, pela imprensa e, podemos
dizer que pela populagcéo que tinha acesso a essas informacdes por meio daqueles que estavam em
contato com as informag8es amplamente difundidas no interior da fabrica. (SANDLER, 2011)
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meio dos meios midiaticos, criando assim uma aura de mistério e fazendo permanecer
o interesse do publico para o futuro automaovel. Sempre havia algo novo para se saber,
e com essa decisdo da GMB, o automoével Opala, se tornou o carro mais aguardado

do ano no Brasil.

A campanha publicitaria adotou cuidadosamente personagens que
representassem as varias faixas sociais: a atriz Ténia Carrero, exemplo de
elegéncia, finesse e sofisticagéo; o cantor Jair Rodrigues, que tinha enorme
simpatia pessoal, e Roberto Rivelino, o grande &s do futebol. Todos repetiam
o Bordao: ‘Obrigado, meu carro vem ai’. (Idem, 2011, p. 20, grifo nosso).

Temos aqui, uma preocupacdo altissima que é o de fabricar mais “a
imagem da coisa do que a coisa em si” (VENANCIO, 2016, p. 207), ou seja, pretende-
se criar algo para além do automdvel enquanto material inanimado, pretende-se, pois,
criar um imaginario de um carro perfeito, promissor, de um proprietario ideal e
principalmente, de um periodo de conquistas, de grandes avancos, exaltar e
demonstrar um projeto de Brasil que deu certo. Com isso, 0s imaginarios criados em
cima desse determinado automoével vao se tornar peca chave para a construgédo do
gue foi e do que ainda é ter um automével Opala e ser dono desse automovel.

A apresentacdo do automoével no saldo ocorreu de uma forma que fez jus
a todas as campanhas de marketing realizadas pela empresa. Em algumas imagens
encontradas na internet e presentes no livro Opala de Paulo Cesar Sandler,
observamos o automével Opala em plataformas elevadas ou suspenso do chao, com
iluminacdes estratégicas, contribuindo dessa forma, para apresentar um automovel
luxuoso, magnifico. Uma verdadeira pedra preciosa, e com isso, deve ser exposta
como tal.

Segundo o livro de Sandler, o pacote de apresentacdo do automével Opala,
no Saldo do Automovel, contou muito mais do que com apenas luzes, e posicoes
estratégicas do veiculo, dando-lhe destaque na exposi¢éo; havia também uma parddia
da marchinha de carnaval® ‘Saca-rolha’, escrita por Benito de Domenico, que tocava

de meia em meia hora dentro do salao.

5O Opala ja chegou

Carro bacana que saiu para abafar...
Foi na GM construido com carinho,
Para mostrar do que é capaz

Deixe o Opala passatr...
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Tendo em vista todo 0 ambiente preparado para expor esses automoveis e
0 preco o qual seria vendido cada um desses modelos apresentados nesse saléo,
sendo um deles o Opala seis cilindros de Luxo que custava em média 21.670
Cruzeiros Novos (conforme os dados fornecidos por Sandler), em um periodo em que
o0 salario minimo é de NCr$ 129,60 (Marco de 1968) e NCr$ 156,00 (Maio de 1969)
torna-se evidente que esse automodvel estava acessivel a uma determinada classe
gue teria condi¢cbes de compra-lo e de manté-lo. Era um evento onde se encontravam
famosos, politicos, a alta classe; ndo é a toa que, de acordo com Sandler, as principais
figuras politicas, dentre eles o presidente marechal Arthur da Costa e Silva, o ministro
da economia Antdnio Delfin Neto e o prefeito da cidade de Séo Paulo, Paulo Salim
Maluf, compareceram ao evento, tendo em vista seus interesses pelo meio
automobilistico. E interessante analisar a uUltima frase utilizada por Sandler neste
paragrafo sobre o qual ele trata a respeito dessas ‘ilustres’ presencgas. Ele expde o
seguinte, “com excegado do marechal presidente, todos ficaram muito tempo na
politica, assim como o Opala no mercado.” (SANDLER, 2011, p.22)

Essa frase, em especifico, traz a tona um questionamento que, por ora, me
suscita que € pensar a construcdo desse automovel Opala, ndo apenas como uma
entrada da Chevrolet em um novo ramo — carros de passeio — mas sim, como um
produto criado para saciar os apetites de uma elite e de um governo ditatorial no pais.
Sua linha de producgéo vai de 1968 a 1992, ou seja, se deu quase por inteiramente
dentro do periodo da ditadura militar no Brasil, que vai de 1964 a 1985, ou para
algumas visdes historiogréaficas, de 1964 a 1989.

Régine Robin, em seu livro ‘A memoéria Saturada’ fala que o “mundo tinha
mudado” (ROBIN, 2016, p. 15-16) e que essas mudangas pdem em choque aquilo
gue acreditam ser real. Essas mudancas, por menores que sejam, podem afetar de
forma violenta essas pessoas fazendo-as se sentir desesperancosas. Ora, 0 periodo

militar foi marcado por muitas transformacdes que afetaram a populacdo a sua

A GM cumpriu 0 que previu,

Fez um carro bonito de arrasar...

E opa, opa, opa, opa, Opala

Vamos comprar,

Sem duvidar

Deixe o Opala rodar... (Marchinha presente no livro ‘Opala’ de Paulo Cesar Sandler).

7 A informacéo a respeito dos salarios minimos dos anos de 1968 e 1969, foi retirado do site <
http://audtecgestao.com.br/capa.asp?infoid=1336>
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maneira. Portanto, quando analiso os imaginarios criados para esse automovel,
carregados de ideias de sucesso, de melhora de vida, penso que seria também uma
forma de fazer com que essas pessoas, que poderiam ver esse novo periodo de forma
desesperancosa, por conta de suas inUmeras mudancas e incertezas, acabem
confiando nesse periodo e o vendo como oportunidade de progresso, crescimento e
afins. Um imaginario muito bem trabalhado, orienta uma grande parte da populacéo.
Talvez seriam fatores como esses que fazem com que muitas pessoas, atualmente,
mesmo tendo sido vitimas dessas mudancas ocorridas no periodo ditatorial do Brasil,
acabem positivando esse mesmo regime nos dias atuais. As palavras sao carregadas
de poder.

Ao longo de todo o seu langamento e sua produgéo, houve uma grande
disseminacgao de propagandas tanto impressas quanto em video ou mesmo circulando
nas estagbes de radio, que era um dos principais veiculos transmissores de
informacdes juntamente com o jornal, a respeito do automovel Opala, contribuindo,
dessa forma, para sua fama. Ora, se a televisdo chegou ao Brasil como produto
apenas na década de 1950, podemos pensar que o meio mais utilizado e mais
acessivel para propagacdo e o conhecimento das informacdes e novidades era
através de jornais, revistas e o radio, ficando as propagandas em video mais proximas
de pessoas com maior poder aquisitivo que teriam condicbes em adquirir uma
Televisd@o. A partir desse ponto, iremos fazer uma andlise dos imaginérios a respeito
do automovel e do proprietario que circulavam nesses meios de comunicacao 0s quais
foram ditos acima. O objetivo sera entender, em algumas propagandas, o inicio de
uma construcdo imaginaria a respeito do automovel Opala, ligado diretamente com as
ideias propagadas pelos militares no periodo ditatorial e, para além disso, um
imaginario criado com relacdo a um proprietario ideal vinculado a uma ideia de

virilidade, de masculinidade também ligadas a esse periodo militar.

1.1 OPALA E DONO DE OPALA: A CRIACAO E A DIFUSAO DE IMAGINARIOS
NOS MEIOS MIDIATICOS.
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“‘Respire seu ar de carro certo, no tempo certo, no lugar certo. O Chevrolet
Opala € o carro-vocé.” (SANDLER, 2011, p.32).

O periodo ditatorial que ocorreu no Brasil de 1964, tinha como discurso de
destaque o de fazer com que o Brasil crescesse economicamente de forma
consistente, por meio da ampliacao do capitalismo e, com isso, alavancar a economia
nacional, por via da ampliagdo industrial, abertura para um mercado externo,
chegando ao conhecido “milagre econémico”, nem que isso significasse ampliar de
forma descomunal divida externas, ampliacdo de impostos e ndo distribuicdo de todo
o dinheiro ‘arrecadado’. A respeito dessas politicas econdmicas implicadas pelo
regime ditatorial no Brasil, Marcos Napolitano, doutor em Histéria Social pela
Universidade de Sao Paulo, e autor do livro ‘1964: Histéria do Regime Militar
Brasileiro’, acrescenta que “O estado brasileiro se reforcava como uma grande
agéncia reguladora e normativa das relagcdes socioecondmicas, no plano fiscal,
monetario e trabalhista, visando otimizar a expansao capitalista.” (NAPOLITANO,
2014, p. 140-141).

Em suma, todas as politicas econdmicas do regime convergiram para o
reforco dos lacos do Brasil com o sistema capitalista mundial, a luta pela
industrializacéo a qualquer preco e o refor¢co do capitalismo monopolista.
(NAPOLITANO, 2014, p.137, grifo nosso).

Em ambas as propagandas que serédo analisadas a seguir, a ideia de um
progresso esta muito visivel, tanto nas entrelinhas do discurso ali apresentado, quanto
no proprio texto ao apresentar grandes novidades que esses novos modelos vém

». W ”,

trazendo a cada ano. “A nova maquina a solta (sic) no mercado”; “poténcia”; “suba
mais um degrau na vida”; “a escolha é toda sua”; “sucesso”; eis aqui algumas frases
e ideias que encontramos nessas trés figuras. Essas frases e essas ideias
amplamente utilizadas na propaganda do automével trazem a tona um discurso de um
modelo de Brasil que esta dando certo, e agora colhe os frutos dessas novas medidas
implantadas.

Apesar do aumento da inflagdo e de varias medidas econbmicas

implantadas, tendo como alvo a classe média, acaba ficando de fora toda a massa da
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populagao; o que importa é que essas medidas impostas, esse “milagre econémico™,
estava surtindo efeito, tendo em vista o0 sucesso de fabricacédo desse automovel 100%
nacional. Pela primeira vez, a GMB entra num mercado nacional com um produto
construido pensando no lazer, no individuo, com material e médo de obra 100%
brasileira. O Brasil estaria, nessa logica, no rumo certo, e o resultado estava ali. O
automovel Opala, aclamado e amplamente utilizado pelos militares, politicos, pela alta
classe social. O carro do Brasil. O carro para o Brasil.

Bronislaw Baczko, em seu texto “Imaginagdo Social”’, argumenta que o
imaginario “é uma das forgas reguladoras da vida coletiva” (BACZKO, 1985, p. 310).
Sendo assim, aquele que dominar o imaginario Coletivo, acaba conseguindo
manipular e ter poder sobre essa populacdo. Poder esse que esta na maioria das
vezes nas maos governamentais. Para ele, “tanto o imaginario social como as técnicas
do seu uso sao produzidos espontaneamente, confundindo-se com 0s mitos e 0s
ritos.” (BACZKO, 1985, p.299). Aqui o autor ja nos apresenta que o imaginario, 0s
ritos, os simbolos, ndo séo algo natural, eles séo criados e tém como objetivo regular
e dar ordem a determinadas sociedades assim como definir papeis e dividi-los dentro
dessa mesma sociedade.

Quando se trata de propagacao de determinados imaginarios, 0 meio mais
utilizado sédo as propagandas. Séo elas, segundo Baczko (1985), essa massa de
informacdes que a todo momento esta sendo apresentada para o publico, que faz com
gue imaginarios, simbolos, se constituem como forma de manipulacdo das massas,
criando, por exemplo, a imagem de determinados povos, determinadas regides,
impondo determinadas necessidades inculcando em seus leitores, telespectadores ou
ouvintes todos esses imaginarios transformados em discursos sobre determinadas

questodes.

Em qualquer conflito social grave — uma guerra, uma revolucdo — nao serao
as imagens exaltantes e magnificentes dos objectivos (sic) a atingir e dos
frutos da vitéria procurada uma condicdo de possibilidade da prépria accdo
(sic) das forcas em presenca? Como é que se podem separar, neste tipo de
conflitos, os agentes e 0s seus actos (sic) das imagens que aqueles tém de
si proprios e dos inimigos, sejam estes inimigos de classe, religido, raca,
nacionalidade, etc.? [...] (BACZKO, 1985, p.298)

8 para ampliar as discussdes a respeito do “milagre Econdmico”, ver: Marcos Napolitano — “1964:
Histéria do Regime Militar Brasileiro.”; Wilson Cano — “ Milagre Brasileiro: antecedentes e
principais consequéncias econdmicas.”
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A partir dessa reflexdo, posso dizer que em torno do automoével Opala ha a
construcdo de inimeros imaginarios, dentre eles o de um ideal de proprietario e o que
aquele automével podera lhe proporcionar apdés sua compra. A constru¢cdo do
imaginario de acordo com Baczko € o que cria a ideia de ‘nés’ e ‘eles’. Aqui, o Opala
vem para servir como um divisor de aguas entre ‘nds’ e ‘eles’. Aqueles que o possuem
e aqueles que nao o tem. ‘N6s’, que possuimos e, por conta disso, alcancaremos o
sucesso almejado, e ‘eles’ que ndo o possuem e por conta disso, Ihes é colocada uma
imagem de fracasso. ‘N6s’, homens, dono de Opala, que carregamos todos 0s
atributos necessarios colocados nas propagadas e ‘eles’ que por ndo portarem esses
atributos, serdo um homem ‘des-masculinizado’.

Com base nas reflexbes a respeito do imaginario, entendo que ele, (o
imaginario), a0 mesmo tempo que esta no meio imaterial (discursos, ideias, crencas),
vai para o0 campo material na medida em que a pessoa passa a se comportar da
maneira imaginada, a agir como € apresentado nos discursos, ou seja, a exteriorizar
aquilo que estava apenas no campo imaterial e agir no meio ao qual esta inserido, de
acordo com o que Ihe é colocado pelo imaginario. Ou seja, 0 que mantém o imaginario
de ideal de proprietario, por exemplo, colocado nessas propagandas que sao
apresentadas para o publico, € o fato de que aquele homem que o adquire exterioriza
em suas acdes, em seu modo de agir, aquilo que lhe é apresentado. O que contribui
para a perpetuacdo desses imaginarios.

Ao selecionar algumas propagandas para iniciar uma analise do imaginario
acerca do automovel Opala, pude perceber que temos dois ramos de discurso que no
fim se cruzam, se fundem e contribuem para a criacdo de um imaginario que se
encontra atualmente propagado e sentido pelas pessoas ainda agora no presente.
Essa utilizacdo e propagacao atual desses discursos seréo trabalhadas no segundo
capitulo. Um desses ramos 0s quais percebi, € o discurso criado para o automovel em
Si, ja 0 outro ramo se encontra no que diz respeito a de um ideal de proprietario.

Uma dessas propagandas que apresenta para o0 consumidor uma
construcdo de um discurso do automével Opala em si, ja contribuindo para a

explicacdo do primeiro ramo, € apresentada em forma de video e lancada em 1968
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para apresentar o 1° modelo® do Opala. Nela, encontramos as seguintes
caracteristicas: o automovel se encontra sob uma rocha no meio das ondas onde é
alvo de toda a forca das aguas. O narrador diz as seguintes palavras de forma
pausada, dando énfase a cada uma delas: “Chevrolet Opala. O Carro Certo. Beleza
Chevrolet. Estilo Chevrolet. Conforto Chevrolet. Desempenho Chevrolet. O Carro
Certo. Chevrolet Opala. Bem-vindo. Bem-vindo. Bem-vindo.” Ora, ndo consigo ver
essa propaganda com um outro objetivo a ndo ser mostrar o quanto esse automovel
e forte, é inabalavel, incontrolavel como as ondas do mar que o sacodem em todas as
direcdes. Mas, ele permanece intacto, forte.

O sucesso do automovel e, também, podemos dizer, de um modelo de
governo foi aqui muito bem trabalhado, pois, esse automével é fruto de uma nova
politica que veio a possibilitar sua construcao, portanto, assim como esse modelo, ele
é forte, robusto, inabalavel, e a chevrolet, com isso, ‘leva o progresso para todas as
diregbes’'®, como dito em uma das propagandas de radio dos caminhdes Chevrolet
na década de 1960, embalada em um fundo musical que lembram o som de marchas
militares. Alusdo a uma marca, alusdo a um modelo, alusdo a um periodo.

Aqui, em sua primeira propaganda televisiva, o imaginario é trabalhado por
imagem, som... ou seja, essa propaganda trabalha com grande parte dos sentidos
humanos. Visdo, audicdo, o olfato (relacionado ao cheiro do mar). Esses recursos
audiovisuais e os sentidos explorados nessa propaganda contribuem para que o
telespectador para além de assistir, sinta esse automovel e seu poder.

N&o sem propdsitos, esses estilos de propagandas visaram ndo apenas a
vender um automavel, a construir um discurso em cima dele e do regime militar, mas
sim, a vender um estilo de proprietario. Apresentado o discurso criado em cima do
automoével em si, partiremos agora para o segundo ramo dessa construcdo de um
imaginario em torno do automovel Opala: a criacdo de um ideal de proprietario.

O meio automobilistico esta atrelado a uma vida publica. E a quem pertence
e ‘vive’ essa vida publica nessa época sendo o homem? A figura feminina no periodo
analisado € ligada ao lar, mesmo com a conquista de alguns direitos, 0 espaco

domeéstico ainda é ligado a figura da mulher, enquanto o espaco publico e suas

° Para a propaganda em video, acessar <https://www.youtube.com/watch?v=yuN9z3FBQfg>
10 Para a propaganda em audio, acessar: <https://jornalggn.com.br/midia/os-jingles-dos-radios-0/>
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relacdes esta atrelada ao homem. O Opala surge entdo para ser um complemento,
uma extensao de seu proprietario, e isso nos fica claro quando a citacdo acima se
encontra em uma das propagandas do automével Opala. Ora, se o carro pertence a
vida publica e esta por sua vez pertence ao homem, logo o publico alvo o qual se quer

atingir e a que as propagandas se dirigem, € o publico masculino.

As posses séo o principal contribuinte e reflexo das nossas identidades [...] A
relagdo entre o ‘eu’ e o bem pode ser considerada magica, e ndo pode ser
compreendida de maneira racional: o ‘eu’ de cada um pode se expressar na
intensa relacdo que estabelece com objetos, com pessoas e com ideias, e
tem muitas camadas. [...] Os objetos sdo fundamentais para a definicdo da
identidade e, em alguns casos, sdo a propria extensdo dessa identidade.
(BELK apud BATINGA et al, 2016, p. 44-45).

Essa construcdo de um imaginario a respeito de um ideal de proprietario,
gue se iniciou em seu projeto e que tomou uma forma mais soélida com o seu
langcamento, vem apresentando um ideal de proprietario muito visivel quando em suas
propagandas sejam em video ou impressa, ha a figura de um homem, muito bem
vestido, com aspectos fisicos representando virilidade e masculinidade, como dono
daquele determinado modelo. “Seu carro chegou”. Robusto, veloz, com bom
desempenho nas pistas, elegante, com boa dirigibilidade, representando
independéncia, atributos necessarios e relacionados ao ‘meio masculino’. Um carro
para a vida publica, na qual as mulheres ainda ndo eram bem vistas e tinham pouco
espaco.

Ao realizar o levantamento de propagandas para a realizacéo do respectivo
trabalho, principalmente impressas e em videos a respeito do automével Opala, pude
perceber que em todas elas, a figura de destaque € um personagem masculino, e todo
o texto ali presente é voltado para o sexo masculino. Ndo ha aparicdo feminina
enquanto proprietaria desse automovel, o que encontramos sdo mulheres
‘apaixonadas’ pelo proprietario pelo fato de ter um Opala; outra forma de aparicédo
dessas mulheres sdo enquanto figura materna, encaminhando todos os filhos e
bagagens para o automével enquanto se acomoda em seu banco da frente olhando
satisfeita para seu marido que se encontra atrds do volante. Ali estd o seu exemplo

de masculinidade, de sucesso, de felicidade.
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Ao falar sobre a participacdo feminina nos trabalhos televisivos, Bourdieu
nos proporciona uma reflexdo que pode ser utilizada para a invisibilidade feminina, ou
a contribuicdo para a perpetuagao de estereotipos da mulher como “dona de casa’,
“fragil”, “incapaz”, “interesseira”, ‘oportunistas’, ‘inconfidveis’ em grande parte,
entretanto, das propagandas de automdveis, sejam impressas ou em videos a

utilizacdo da imagem feminina segue esses objetivos. Segundo Bourdieu:

Assim [..] as mulheres estdo quase sempre acantonadas nos papeéis
menores, que sdo outras tantas variantes da fungdo de ‘anfitrias’,
tradicionalmente atribuidas ao ‘sexo fragil’; quando elas ndo estéo a frente de
um homem, a quem visam a valorizar e que joga muitas vezes, por meio de
gracinhas ou de alusbes mais ou menos insistentes, com todas as
ambiguidades inscritas na relagéo ‘casal’, elas tém dificuldades de se impor,
ou de impor a propria palavra, e ficam relegadas a um papel convencionado
de ‘animadora’ ou de ‘apresentadora’. (BOURDIEU, 2012, p. 73-74)
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Figura 1 Propaganda do Automdvel Opala Cupé SS. (S/D)

Desperte
o grande piloto
que existe
em voce.

Acelere um Opala Cupé SS. Liberte-o pelo acelerador, pelo potente
A nova mAquina A sdlta no mercado. O motor Chevreolet 4100, de & cilindros em
fastback de veedade. O genulno haedtop, linka, com 14D o.v. de poléncia.

Pire em seus frolos & disco, Acentue s
personulidnde désto carro equipando-o,
opcionalmonte, com paces com lotras tew

sem colusa, A bares establlifzadora traseira ostd al  cas em reldvo, uma exclusividade Cbem‘*
Segure-o pelo volante de difmetro para assogurar a aderdncia nas curvas A maneira mals rdpids de desperiars
wenor, expeelal para manodras rapidas Corra s0bre tals lsrga em rodss espe- geande pildto que existe om vood & dir
Exeite-0 pelo chmblo de 4 marchas clais de ago, Mostre 80 mundo suas num ConcessionArio de Qualidado Chev
no ch&o, com console. Veja seu conta- falxas esportivas nas laterals ¢ no capd.

giros no painel Acenda seus Iardis de potbncla exirs, q,ah Cllpé SS

Presente em <http://www.propagandaemrevista.com.br/anunciantes/por/C/?page=17 > Acessado em
10/09/2019.

11

11 A transcricdo da propaganda se encontra em anexo (Anexo 1)
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“‘Desperte o grande piléto que existe em vocé”, essa propaganda vem para
apresentar ao publico consumidor o novo modelo que estaria ‘a solta’ no mercado; o
Opala Cupé SS, o modelo mais esportivo do Opala. Logo no titulo dessa propaganda,
a ideia de liberdade, também expressa no texto, vinculada a uma figura masculina que
esta entdo relacionada ao automovel Opala, se faz visivel, o que reafirma aquilo que
havia sido colocado anteriormente a respeito de qual grupo essas propagandas, em
seus mais variados suportes, estavam sendo destinadas.

“Como a honra [...] a virilidade tem que ser validada pelos outros homens,
em sua verdade de violéncia real ou potencial, e atestada pelo reconhecimento de
fazer parte de um grupo de ‘verdadeiros homens’.” (BOURDIEU, 2012, p. 65). Tendo
como base a reflexdo de Bourdieu, pode-se analisar que nessa propaganda o
automoével vem para representar a poténcia, a liberdade, a velocidade a adrenalina e
ainovacdao; a ideia dessa propaganda de instigar a correr, a instigar a adrenalina, esta
muito vinculada a necessidade de manifestacdo de sua masculinidade.

Por meio disso, podemos perceber o quao a masculinidade, que é uma
construcdo social, porém vista como algo natural, assim como a prépria dominacao
masculina, que é tratada como algo natural e propagada de forma inconsciente, é algo
tdo vulneravel e fragil, gque o homem, para se sentir homem e ser visto como homem,
deve a todo momento extravasar masculinidade e virilidade, e aqui, instigando a
despertar um piloto que existe dentro desses corpos masculinos, faz-se excluir todos
aqueles que ndo gostam desse estilo de vida, ou que ndo se enquadram nessa
caixinha imposta como algo necessario para se adquirir esse modelo.

Nesse imaginario, um piloto ndo se veste com roupas florais, um piloto néo
tem atitudes ‘frageis’, um piloto representa um homem, aquele que ira mostrar sua
forca de dominacdo em cima dessa maquina potente, entretanto, ndo é algo que esta
ao alcance de muitos homens, pelo fato de ndo se enquadrarem, nesses estereétipos
viris. “Como a honra [...] a virilidade tem que ser validada pelos outros homens, em
sua verdade de violéncia real ou potencial, e atestada pelo reconhecimento de fazer
parte de um grupo de ‘verdadeiros homens’.” (BOURDIEU, 2012, p. 65).
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Figura 2 Propaganda do automével Opala Especial. (S/D)

E aqui estd a grande van-
tagem: as 6 posicoes confor-
taveis encontram-se no interior
de um Opala Especial.

Vantagem mesmo, pois, além
de obter espaco suficiente para
6 pessoas, vocé também pode
contar com um grande carro.

Seu potente motor, de 4 ci-
lindros e 2500ce, é capaz de
levar todos os 6 a qualquer lu-

6

"B posicdes conk

gar que queiram ir na vida.
Economicamente. E vocé ainda
pode escolher entre o modelo
Cupé Fastback 2 portas e o
Sedan 4 portas.

Mas, além destas, existem
muitas outras op¢des: como o
motor de 6 cilindros e 4100ce,
os bancos individuais, 0 cdmbio
de 4 marchas no chio, o con-
tagiros, o teto de vinil, ete.

mﬁ?t“eﬁk.

Se vocé estiver interessado,
v&4 hoje mesmo ao Concessio-
nario Chevrolet mais préximo.
Ele esta atendendo diariamente
as pessoas que procuram po-
sicdes confortdveis na vida.

Opala Especial. Uma opor-
tunidade tnica.

12

° ° : .
afw Acima de tudo, qualidade Chevrolet.
Presente em <http://tudoparaopala.com.br/propaganda-de-epoca/1971-um-ano-de-muitas-nor\'/idades-na-linha-
opala/attachment/propaganda-opala-1971-1/> Acessado em 10/09/2019.

12 A transcrigdo da propaganda se encontra em anexo (Anexo 2).
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“Vagas para 6 pessoas que aspiram a posigdes confortaveis”, assim € o
tema da 2° propaganda apresentada acima. Nessa propaganda, ha uma relacdo entre
poténcia do motor e ascensédo social de seu proprietario. No final do 3° paragrafo, ele
coloca que esse automovel pode levar todos os 6, representando os seis homens
passageiros desse veiculo, a qualquer lugar que eles queiram ir na vida. E sucesso
gue vocé almeja? Reconhecimento? Ascensao social? O texto dessa propaganda
contribui de forma eficaz na constru¢do de um imaginario, informando que ao adquirir
um dos modelos da linha Opala, vocé poderia alcancar aquilo que almejava, néao
havendo chance de um possivel fracasso.

A propaganda acima (Figura 2), faz uma referéncia ao mundo do trabalho
em que, ainda hoje, a dominagc&o masculina se faz muito presente, e grande parte das
vezes, essa dominacéo é simbdlica, e € totalmente vista como algo natural, ndo sendo

relacionada a hierarquizagao social dos sexos.

A forca simbdlica é uma forma de poder que se exerce sobre 0s corpos,
diretamente, e como que por magia, sem qualquer coac¢dao fisica; mas essa
magia s6 atua com o apoio de predisposi¢cdes colocadas, como molas
propulsoras, na zona mais profunda dos corpos. (BOURDIEU, p. 50).

Quando trabalha a respeito da masculinidade e dominagdo em ambientes
de trabalho, Bourdieu (2012) traz que: pelo fato de a mulher ser entendida e vista
como submissa a/pela figura masculina, e embebida em uma ideia de vocacéo, essas
mulheres acabam sendo submetidas a trabalhos subalternos, em uma posi¢céo
totalmente submissa e subordinada, porém, pelo fato de Ihes serem impostas essa
ideia simbdlica de dominagao de essas mulheres ‘terem vocagao para isso’, acabam
realizando essas tarefas com felicidade, sem imposi¢cbes e questionamentos, e a
partir disso posso dizer que assim acontece também no meio automobilistico. A
construcdo imaginaria de uma nao-vocacao das mulheres para o meio automobilistico
faz com que essa tarefa seja algo estritamente masculina. E € no campo simbdlico de
dominac&o masculina que essa construcdo e acao se fazem presentes.

A respeito da supervaloriza¢ao do trabalho masculino e com iSso 0 sucesso
deste homem, Bourdieu diz que pode-se comparar a masculinidade a uma nobreza,

pois “basta que os homens assumam tarefas reputadas femininas e as realizem fora
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da esfera privada para que elas se vejam com isso enobrecidas e transfiguradas”

(BOURDIEU, 2012, p.75).

A esfera publica do trabalho estéa relacionada a homens de sucesso, e para

homens de sucesso que almejam ainda mais e buscam conseguir uma reputacao

ainda melhor, “o Opala Especial, € uma oportunidade unica”.

Figura 3 Propaganda do Automével Opala Especial 1973.

- Suba mais um

degrau na vida:

entre num Opala Especial. ’

Opols Espocial *73
O carno de quem esté
subindo na vida
Conforto pata seis
pess0as
Espago no amplo
porta-malas
Poténcia e economia no
- motor de 2 500¢c¢, 80cv brutos
@ 67 cv liquidos
Juventude no Cupé
Fastback
Sobnedade no Sedan
quatio portas
A escolha & tada sua
Atualizagao na nova
W gracde, mais simples & mais

-

boruta. nos nsos cromados, no

NOYO painel, nas Novas cores

£ um carro que vai fazer
de voch uma nova pessoa

Transfira sua
parsonalidade pata o seu Opala
Especial “73. escolhendo ¢
canjunto de opcdes mais do
seu agrado

Por axemplo: conjunto da
conforto, canjunto de
parformance. conjunto de
transmissdo, elc

E veja quantas oproes

podem ser pedidas
separadamente

Motor de 6 cilindros e
4100¢cc (com freio a disco
incluido no praco), bancos
indwiduas rechindvers, ar
condicionado, vidros Ray-Ban,
radio, auto-falantes no painel
raseiro, ete

Vamos. comace a
oscalada. Entra num Opala
Especial 73

Vocé ndo val mais parar
de subir

Imagem presente em <http://tudoparaopala.com.br/propaganda-de-epoca/linha-opala-
1973/attachment/linha-onala-1973-pronaadanda-10/> Acessado em 10/09/2019.

13 A transcricdo da propaganda se encontra em anexo (Anexo 3).

35



Nesta Ultima propaganda (figura 3), a ideia de uma conquista, de garantia
de sucesso também é muito trabalhada, principalmente quando traz em seu titulo a
seguinte ideia “Suba mais um degrau na vida”. Essa ideia de sucesso, em especial
nessa propaganda, tendo em vista o cenario fotografico apresentado, nos apresenta
uma ideia de sucesso, mas principalmente um sucesso com as mulheres e sobre
outros homens; ele vai “fazer de vocé uma nova pessoa”. Presente nas outras duas
propagandas anexadas ao texto (Figura 1 e Figura 2), a figura masculina vem sendo
representada pelo seu proprio corpo, contendo tracos de personalidade mascula, viril,
como por exemplo, os homens que posam para as fotos, aparecem como uma figura
de poder, aquele que vai dominar aquele automaovel, suas roupas sua postura, sua
expresséao facial, tudo coincide com uma ideia de masculinidade. Uma aura masculina,
viril. Entretanto, entendendo que esse automovel foi criado para ter um publico alvo
masculino, precisamos entender que juntamente a isso, cria-se também um ideal de
masculinidade apto a se tornar entdo o proprietario desse ‘grandioso’ automovel, ou
seja, nao é qualquer homem que tera a ‘chance’, o ‘privilégio’, ou melhor dizendo, nao
sera qualquer homem que sera digno de ter um dos modelos em sua garagem.

Pode-se dizer que esses discursos e imaginarios de posse e de dominacéo
gue fazem parte de uma esperada personalidade masculina, séo estendidos para o
automdével, que passa também a representar essas caracteristicas. Com isso, posso
dizer que ele, (o automovel Opala), torna-se uma extensao da personalidade e da
prépria pessoa do sexo masculino viril, pois como dito anteriormente, ele ndo apenas
diz ser o automovel algo ‘exclusivo’ para o sexo masculino, mas para alguns homens,
criando uma certa hierarquizacao baseada em bens de consumo.

“Yamos, comece a escalada. Entre num Opala Especial 73. Vocé nao vai
mais parar de subir.” Com esse discurso de alcancar um sucesso, e de apresentar no
texto a seguinte frase “a escolha € toda sua”, colocando a responsabilidade de um
sucesso ou auséncia dele como sendo uma responsabilidade apenas desse homem,
muitos por ndo conseguir alcancar esse determinado status, por néo ter condi¢oes
financeiras de adquirir tal automovel, por ndo estar em uma “posi¢cao confortavel’
como dito da figura 2, acabam entdo ganhando um titulo de fracasso e,
consequentemente, sua perda de masculinidade. Com isso, a imagem de homem

fracassado o rebaixa a uma ‘posi¢cao paralela a feminina’, vocé fracassou como
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homem, pois 0 “homem ‘verdadeiramente homem’ € aquele que se sente obrigado a
estar a altura da possibilidade que Ihe é oferecida de fazer crescer sua honra
buscando a gldria e a distingdo na esfera publica” (BOURDIEU, 2012, p. 64).

N&o apenas nesse suporte de informacéo, mas também nas propagandas
em video por exemplo, o automével Opala em si, € representado como aquilo que Ihe
trard sucesso, uma oportunidade de melhorar a sua vida. Ele te dara além de tudo
visibilidade e respeito. Ele € o presente do Brasil direto para vocé.

Nesta ultima propaganda, em um segundo plano ha algumas figuras
femininas sentadas em frente a uma lanchonete juntamente com algumas figuras
masculinas, e todos eles olham o homem e seu opala com desejo, admiracao.
Sucesso na vida profissional, ascensdo social, sucesso com as mulheres e sobre
outros homens. “Suba mais um degrau na vida: entre num Opala Especial [...] o carro
de quem esta subindo na vida.”

Podemos concluir esse capitulo, dizendo que o automaével foi lancado com
um objetivo muito maior do que ser apenas um automovel. Ele foi langcado com o
propdsito de ser o automovel que representasse um projeto de Brasil que da certo e,
por conta disso, cria-se entorno desse automovel todo um imaginéario de robustez, de
virilidade, de masculinidade e sucesso tao presente e valorizado e presente na figura
do homem militar. Nesses imaginarios, o que mais se deixa aparecer € um ideal de
automovel para um ideal de proprietario, pois ndo é um automdével apto a todos os
homens, ele requer uma personalidade masculina que esteja de acordo com a
‘personalidade automotiva’.

Outra questdo, que devemos compreender, para entdo seguirmos para o
altimo capitulo, é também, uma construgcdo de uma conotacdo sexual sobre esse
automovel. Ora, até esse momento trabalhei com a ideia de dominacdo do homem
sobre a maquina e podemos perceber em alguns trechos como esse, encontrados na
primeira figura “segure-o pelo volante de diametro menor [...], excite-o pelo cambio de
4 marchas no chao [...] liberte-o pelo acelerador”, toda essa estrutura de texto remete
metaforicamente a um ato sexual. Entdo, a partir disso, posso dizer que essa
dominacg&o masculina sobre a maquina também vem a se tornar algo ‘intimo’, pois ela
se da e necessita de uma atitude mascula e viril porque essa maquina representa nao

apenas um automovel em si, que garante sucesso e ascensao social, mas no intimo
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dessa relacdo, esse automével € visto como algo que remete ao corpo feminino ao
gual precisa de zelo e dominacdo desse homem apto a ser seu dono. Ao se ter a
ruptura de relacdes maternais, esse homem estiq agora apto para dominar outras
mulheres. Cria-se entdo uma relacdo com esse objeto inanimado o qual podera

dominar. Segundo Bourdieu,

Se a relagdo Sexual se mostra como uma relagédo social de dominacao, é
porgue ela esta construida através do principio de divisdo fundamental entre
0 masculino, ativo, e o feminino, passivo, e porque este principio cria,
organiza, expressa e dirige o desejo — 0 desejo masculino como desejo de
posse, como dominacdo erotizada, e 0 desejo feminino como desejo da
dominagdo masculina, como subordinacdo erotizada. (BOURDIEU, 2012, p.
31).

Agora, no segundo capitulo, iremos trabalhar os imaginarios do automovel
Opala no tempo presente e como esses dois ramos de imaginarios — a respeito do
automovel e do proprietério — contribuem para a formagédo desse discurso atual.
Trabalharemos, também, o quanto o uso original desse automovel mudou e como é
visto atualmente esse modelo, passando por discussdes, como a supervalorizagao do
mercado, e pra fechar abriremos uma discussdo a respeito da presenga feminina

como proprietarias do automovel Opala.
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2. IMAGINAR!O EM MANUTENCAO: O AUTOMOVEL OPALA E SEU
PROPRIETARIO NA ATUALIDADE.

Conforme trabalhamos no primeiro capitulo, logo no lancamento do
automovel Opala, tem inicio a criagdo de um imaginario em torno do carro como um
objeto forte, como uma ferramenta para alcancar o sucesso o qual se almeja. Cria-se
também um imaginario a respeito de um proprietario ideal, sendo caracterizado como
um ser masculino e viril; e para além disso, cria-se um imaginario a respeito de um
periodo considerado prdspero, no caso, o Brasil do periodo militar.

Neste capitulo iremos analisar de que forma, apds décadas do lancamento
do Opala e a extingdo de sua producdo, buscou-se criar um outro imaginario, agora
ressignificado, que se materializa na criacao da figura do Opaleiro e ndo mais no dono
de Opala, existente ao longo de seu periodo de fabricacdo, mas que ainda carrega
consigo um imaginario relacionado ao periodo de lancamento e de fabricacdo do
automovel.

Para isso, nossa principal fonte de anélise nesse segundo capitulo sdo as
redes sociais, que € 0 meio mais utilizado atualmente para a propagacdo e a
ressignificacdo dos imaginarios do automovel e do proprietario ideal, tendo como
objetivo geral do capitulo analisar as ressignificacdes dos imaginarios a respeito desse
automovel e de seu proprietério.

Francois Hartog em seu livro ‘Regimes de Historicidade — Presentismo e
experiéncias do tempo’ (2015), nos apresenta um conceito cunhado por ele que se
chama “Presentismo”. Segundo o autor, estamos vivenciando uma crise do tempo.
N&o ha& mais tempo para conhecermos, em uma forma mais aprofundada, as
novidades que ‘explodem’ a cada momento. Na atualidade, o novo vira ultrapassado
em questao de horas, dias. Com isso, ndo tendo mais onde se agarrar, o futuro se
torna algo incerto. Tendo entdo a cada dia um turbilhdo de novidades, as pessoas
acabam por se agarrar ao presente que é, nessa perspectiva, sua unica certeza. O
aqui e o agora. Por conta dessa incerteza do futuro as pessoas acabam por querer
tornar o presente - este, que de certa forma é dominado - algo continuo. Isso seria
entdo o Presentismo, que nas palavras do préprio Hartog seria “um presente
onipresente, onipotente, que se impde como unico horizonte possivel e que valoriza
s6 o imediatismo” (HARTOG, 2015, p. 15).
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A partir do que Hartog nos diz ser o Presentismo, entendido como esse
eterno presente, e pensando o futuro como algo incerto, 0 que restaria para as
pessoas seria primeiramente aquilo que Koselleck (2006) chama de “espacos de
experiéncias™*, que se encontra no passado, e segundo, a retomada e a continuidade
de um presente imaginado que ja passou, pois estamos falando de uma retomada
muito forte de produtos, musicas, etc. das décadas de 1960, 1990. Podemos dizer que
a atual supervalorizagcdo de memoérias de um certo passado, positivado em grande
parte das vezes, contribui para algumas praticas de conservacdo de itens que
pertencem a esse passado como forma de protegé-lo e torna-lo presente novamente,
dentre eles o automovel Opala.

Entretanto, para que esse passado se torne um presente, ha a necessidade
de criar alguns icones para representa-lo e positiva-lo. Um deles é a construcéo
desses icones por meio de um imaginario, que de acordo com Baczko seria algo
construido, portanto, ndo natural. Entretanto, esses imaginérios criados acabam se
fundindo a mitos, crencas e, com isso, sendo naturalizados pelo social. Deter e
dominar esses imaginarios, seria como deter e dominar toda uma populagédo. Com
iss0, 0 imaginario seria entdo “uma das forgas reguladoras da vida coletiva” (BACZKO,
1985, p. 310).

Junto com esses movimentos do Presentismo, ha a necessidade de criacao
e ressignificacdo de imaginarios e a busca de elementos desse passado para que
possa representa-lo e evoca-lo. Nesse sentido, mobilizando esses conceitos para a
analise de nosso tema, podemos perceber a criagdo do termo Opaleiro, como uma
evidéncia desses processos. O termo Opaleiro, passaria a significar aquela
determinada pessoa que possui um automovel Opala, entretanto, penso que nao seria
somente isso. A presenca de um imaginario a respeito do automovel em si e a respeito
de um ideal de proprietario, passou por algumas ressignificacbes, porém esses
elementos ainda se fazem presentes. Ele ainda € tido como um carro altamente
masculinizado e que requer um homem viril; € um automoével que ainda é militarizado,
apresentado como potente, forte e é ainda objeto de desejo para muitas pessoas.

Entretanto, aqui uma relagdo muda.

14 Espaco de Experiéncias € um conceito pensado por Reinhart Koselleck, Historiador alemé&o e um
dos fundadores da histdria dos Conceitos. Segundo ele, os espacos de experiencias seriam entéo
esse conjunto de relag6es estabelecidas num determinado passado.
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Durante seu periodo de producéo, tudo aquilo que as propagandas diziam
sobre o automovel, faziam crer que seu proprietario teria acesso a todo imaginario
difundido a partir do momento da compra e do uso do automével, assim ficando
explicito que essa pessoa ‘venceu na vida’, na atualidade, o imaginario de um ideal
de proprietario, e de um sucesso que o veiculo poderia trazer, ja esta no ato e no fato
de adquirir um modelo. Para resumir, no passado o sucesso vem num futuro apos a
compra, agora, no presente, a compra ja representa o sucesso. Enquanto no passado
vocé se tornava o proprietario ideal apos a compra, hoje, vocé é considerado ideal
para aquele automdvel, pois os imaginarios a respeito disso ja estdo postos.

Baczko quando fala a respeito da criagcdo de imaginario como forma de

manter um controle social argumenta que:

exercer um poder simbdélico ndo consiste meramente em acrescentar 0
ilusério a uma poténcia ‘real’, mas sim em duplicar e reforcar a dominagao
efetiva pela apropriacdo dos simbolos e garantir a obediéncia pela
conjugacédo das relac6es de sentido e poderio. (BACZKO, 1985, p. 298-299).

Vimos no capitulo anterior o quanto a criagdo de um imaginario a respeito
do automovel e do proprietario, por meio das jogadas de marketing da General Motors
do Brasil, teve um resultado satisfatorio guando esses imaginarios eram propagados,
reproduzidos e acreditados. Nos dias atuais, junto com 0s movimentos de tornarem
um passado presente, buscam-se como forma de legitimar, e de fazer manter-se ‘vivo’
esse passado novamente, alguns simbolos e juntamente a eles, imaginarios, agora
ressignificados para que dessa forma mantenham-se ainda como um modo de ‘manter
o0 poder sobre’, como dito acima por Baczko. Esses imaginarios ressignificados
dificilmente circulam em seus ‘veiculos originais’, que eram jornais e radios, e com
seus objetivos originais que eram o de vender e de construir os imaginarios que foram
trabalhados no primeiro capitulo, como por exemplo o de um carro forte, viril,
masculinizado, etc., agora, esses imaginarios circulam na internet, principalmente nas
redes sociais e em sites especificos para o automével Opala ou veiculos antigos de
modo geral, servindo como uma espécie de ‘altar’ para esses modelos.

Uma das formas de propagacédo dos imaginarios sao o que hoje chamamos

de Memes, que de acordo com o Museu de Memes, site criado pela Universidade
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Federal Fluminense, seria antes de tudo, uma forma de comunicagcédo da cultura

contemporanea.

Os memes passaram a representar [...] elementos da cultura popular nos
ambientes virtuais. Hoje, memes s8o um fenbmeno tipico da internet, e
podem se apresentar como imagens legendadas, videos virais ou expressoes
difundidas pelas midias sociais. Préprios do universo das comunidades
virtuais, eles sdo geralmente compreendidos como contetdos efémeros,
vulgarmente encarados como “besteirol” passageiro ou “cultura inatil”, fruto
de sua utilizacdo da linguagem do humor. E se tornaram alvo de inimeras
campanhas de marketing, cujos analistas rapidamente os identificaram como
fundamentais no desenho de estratégias de potencializagdo do afeto por
determinadas marcas. (MUSEU DE MEMES, UFF)

Tendo em vista sua ampla difusdo, podemos pensar 0 meme como uma
das formas mais eficazes de difuséo, de comunicacéo de ideias, e consequentemente
de imaginarios no meio digital midiatico. Logo, com sua ampla utilizacdo e a
velocidade as quais essas informacdes sao compartilhadas, principalmente nas redes
sociais, um numero consideravel de pessoas acabam tendo acesso a essas
informacdes. Por conta disso, utilizarei nesse segundo capitulo alguns memes
pensando-os como difusores de imaginarios. Iniciaremos por um que utiliza a figura

do atual Presidente do Brasil, Jair Messias Bolsonaro.
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Figura 4 Meme retirado da pagina 'Opala na veia' na rede
social — Instagram.

opalanaveia
)7 Chevrolet Hall (Belo Horizonte)

Jair Bolsonaro1 |7 | @
@jairbolsonaro

Em contato com a CHEVROLET
para a retomada de producéao
da VERANEIO e do OPALA,
chora bandidagem.

8:07AM-300ut 18

3.161 Retweets 8.394 Likes

Qv N

Curtido por antigos_do_oeste e outras pessoas
opalanaveia Esse me represental! Hahahahahaha

*Ver tradugao

Acesso a pagina em <https://www.instagram.com/opalanaveia/?hl=pt-br>
Acessado em: 11/11/2019.

O meme acima foi uma postagem realizada no dia 02 de novembro de 2018
em uma pagina do Instagram destinada ao automével Opala, chamada ‘Opala na
veia'. Nessa postagem encontramos o que seria uma decisao no Twitter (rede social)
de Jair Messias Bolsonaro, postado no dia 30 de outubro de 2018, ou seja, logo apos
0 segundo turno das eleicGes presidenciais no Brasil, na qual foi eleito, que diz estar
entrando em contato com a montadora Chevrolet, a fim de retomar a producéo do
automével Opala e também da veraneio, e termina sua postagem dizendo “Chora
Bandidagem”.

Com isso, ao criar um meme que traz a imagem do atual presidente dizendo
gue um dos carros mais amados do Brasil que carrega uma infinidade de fas, tera em
seu governo a producdo retomada, acaba reacendendo, dessa forma, alguns

imaginarios e os solidificando a respeito de um ideal de proprietario para esse
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automovel, levando em consideragéo o imaginario que a propria figura do presidente
carrega e transmite.

Dessa forma, o que inquieta é o fato de: de que forma a criacdo desse
meme e a escolha de usar a imagem do atual presidente em sua criacao interfere
nessa ressignificacdo dos imaginérios a respeito do automével Opala e do proprietario
atual? E como contribui para a solidificacdo de alguns imaginarios que ainda estéo
presentes nos dias atuais, mesmo depois de tanto tempo de seu lancamento?

Quando paramos para analisar os automoveis nas propagandas de seu
periodo de langcamento, juntamente com 0s memes que circulam nas redes sociais
ainda hoje, ha sempre uma constru¢ao de um imaginario a respeito de seu proprietario
de uma forma muito visivel. Ou seja, mais do que deter um objeto, espera-se um perfil
ideal de proprietario.

Como trabalhado no capitulo anterior, ele esté vinculado a uma ideia de
masculinidade, virilidade, de sucesso, poténcia, etc. O entdo presidente do Brasil,
busca consolidar sua imagem mantendo uma postura nas postagens em redes sociais
e em discursos realizados, de um homem masculinizado, que carrega tragcos
militarizados em sua personalidade, que exalta o periodo ditatorial no Brasil, que
compactua com violéncias, etc. Dessa forma, mais do que apenas utilizar sua figura
em uma montagem com os dizeres a respeito da volta da fabricacdo do Opala, hd uma
contribuicao para a reafirmacao dos imaginarios criados em volta do automével em si,
do proprietario e do periodo no qual foi produzido, pois as caracteristicas de Bolsonaro
rementem-se a uma postura ideal de um proprietario ideal, que ainda hoje, estdo
presentes no n0sso imaginario - na maioria das vezes de forma inconsciente — e que
sdo propagados de forma explicita nos hovos meios de comunicacao.

Partindo deste meme, resolvi procurar em outras paginas de redes sociais
destinadas a outros automoveis para ver se encontraria esse mesmo post, porém,
fazendo referéncia a retomada de construcdo de outro automovel que ndo seja o
Opala e a Veraneio, ndo encontrei. Isso contribui ainda mais para o fato de que a
personalidade de Bolsonaro é tida e imaginada num ambito coletivo como aquilo que
se espera um proprietario de Opala. Entretanto, devemos frisar que esses ideais sédo
construidos, ou seja, fazem parte de um imaginario construido em torno do automovel

e de seu proprietario que séo trazidos de um passado, ressignificados e transformados

44



em presente, contribuindo, dessa maneira, para a criagao de grupos que envolvam

determinados modelos de automoéveis nos dias atuais.

Figura 5 Alguns dos Comentarios presentes na postagem do Meme acima (Figura 4)

5 % 100 Al ST
~:E"

B

o n ol semreldt ~ \Voto bem dado

L o= s _Jea-mBo_ ESt3o deixando a
m gente sonhar,.,

“w=airn Ba B Af sim em kkkkk pela volta
do opala preto matador de bandido

Acesso a pagina em < https://www.instagram.com/opalanaveia/?hl=pt-br> acessado
em 11/11/2019.

Acima, na figura 5, encontram-se alguns comentarios presentes no ‘post’
(figura 4) publicado na pagina do Instagram chamada ‘Opala na veia’, presente
também no Facebook. Todos os comentarios acima e grande parte dos outros
comentarios nessa mesma publicacdo foram realizados por homens e o que mais
chamou a atencgéo € a crenca de que isso realmente aconteceria e 0 quanto esse ato
0s representaria, os deixariam felizes.

Dentre todos os comentarios, um se fez mais visivel a meus olhos e a minha
analise em relacdo a como esse ‘meme’ pode contribuir para a solidificagdo de um
imaginéario que remete ao automodvel em si; ao seu uso pelos militares no periodo da
Ditadura; a respeito do automaovel e de seu proprietario. O Ultimo comentario da figura
2, que diz o seguinte “Ai sim em kkkkk pela volta do opala preto matador de bandido”.

Aqui, pude perceber o quanto muitas facetas dos imaginarios criados durante a
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producédo do Opala, ainda permanecem e sdo trabalhados nos dias atuais. Ora, ao ler
esse comentario fica visivel o quanto em pleno 2018, data da postagem, o automaovel
ainda é relacionado a virilidade, a militarizacéo e a poténcia.

Esses imaginarios sdo colocados de uma forma tdo naturalizada, que as
pessoas tendem a reproduzi-los. Contudo, estamos falando de um objeto inanimado
gue ndo tem vida propria, ele é aquilo que dizem ser, ou seja, ele é fruto de discursos
construidos a partir do imaginario, e esses discursos sdo trabalhados nas mais
diferentes areas e veiculos de informacao, para que as pessoas, hoje, ainda tenham
acesso e acabem reproduzindo-o. Assim, acontece com o automével Opala. Ele é tido
como um carro masculino, de sucesso, militarizado, etc., pois ha toda uma construcéo
imaginaria de que ele € isso, e, é capaz de varias coisas que ndo estdo, em sua grande
maioria, relacionadas ao seu funcionamento, mecéanica e desempenho. Isso é
discurso do passado e do presente.

Uma ferramenta muito utilizada para a difusdo desses imaginarios é a
internet, com suas redes sociais, sites, blogs, etc. E na internet que encontramos,
matérias, perfis em redes sociais, dentre outros, relacionados a coisas especificas,
dentre eles o que se denomina como ‘antigomobilismo’. Sobre o tema encontram-se
sites, paginas em redes sociais, matérias etc. sobre o ‘mundo dos carros antigos’. Ja
pessoas que detém e dirigem carros considerados antigos, que preferem esses
modelos aos atuais, também sdo denominadas e se autodenominam
‘antigomobilistas”.

Assim, quando o automével é inserido nesse ramo antigomobilista, passa
a ter o seu status alterado, e, com isso, ndo sendo mais visto como um carro para o
transporte e locomogao do ‘dia a dia’, podendo ser considerado, a partir disso, um
semiodforo. Para entendermos o conceito, Krzysztof Pomian em seu texto Histéria

Cultural, Histéria dos semidforos”, diz que:

Cada Semiéforo é inserido numa troca entre dois ou mais parceiros entre o
visivel e o invisivel, pois cada um remete prioritariamente para alguma coisa
actualmente (sic) invisivel e que ndo poderia, portanto, ser designada por um
gesto, mas unicamente evocada pela palavra; [...] um Semioforo é feito para
ser olhado, quando destinatarios a atitude dos espectadores [...] devem
destacar-se do meio ambiente, devendo ainda, comparados aos
componentes deste, ser raros (POMIAN, 1984, p.80)
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Aqui, Pomian nos apresenta o que seria entdo um Semidforo que seria
guando temos um determinado objeto que é retirado de uso original e Ihes é agregado
uma carga simbdlica no campo do imaginario, que passa a ser muito mais do que a
matéria/o suporte da qual € formado e, dessa forma, deixando de lado sua funcao
original. Esse objeto é carregado de um valor simbdlico, que permanece e se refor¢a
no campo do imaginario.

Com um crescimento do antigomobilismo e sua valorizag&do, ocorrem em
diversas partes do pais, os encontros de carros antigos. Podemos pensar esses
encontros como uma forma de proprietarios exporem ao olhar suas ditas “raridades”
para os visitantes. O expositor, na maioria das vezes, é um colecionador que detém
mais de um modelo de automdével dito classico, e que paga uma taxa para poder expor
0 seu automovel e para concorrer a varios prémios, dentre eles, o de originalidade do
veiculo. Bom, muitos desses proprietarios utilizam seu automével classico apenas
para passear em um final de semana, ou apenas 0s tem para participarem desses
eventos de carros antigos.

A maioria dos eventos, porém, ndo € uma regra, acontecem nos centros
das cidades, num local estratégico que chama a atencdo das pessoas que passam
por ali. Nesses eventos, tendo em vista 0s quais ja participei, ndo sédo oferecidos
apenas as “atracdes antigomobilistas”, mas dispdem, para o publico, praca de
alimentacao, shows com algumas bandas de Rock, feirinhas de pecas e decoragdes
gue envolvem o meio antigomobilista, ou seja, uma verdadeira atracdo e um evento
muito bem organizado. J& presenciei eventos que a entrada também para o publico
em geral, era paga, ou seja, vocé desembolsa um determinado valor para ir olhar
carros antigos.

Segundo Pomian, “qualquer objeto se transforma em semioéforo em
consequéncia da descontextualizacdo e da exposicdo. E permanece durante tanto
tempo quanto estiver exposto.” (POMIAN, 1984, p. 85). Com isso, podemos fazer uma
ligagdo com as reflexdes de Pomian, pois esses automo@veis ndo estdo mais sendo
utilizados para suas funcdes iniciais, que € de ser um objeto de locomocé&o, mas sim,
ser um item a ser admirado o que retira desse objeto a sua funcao original. Aqui,
Pomian nos faz refletir a respeito dessa exposi¢ao ao olhar. O automovel é retirado

de seu contexto original e colocado em uma outra funcdo, como é o caso dos
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colecionadores que adquirem varios modelos que ficam parados em um determinado
lugar, e utilizados poucas vezes, dentre elas para ser admirado em um evento ou para
ser fotografado.

Com isso, posso dizer que atualmente o Opala pode ser considerado um
semidéforo, pois, a partir do momento que o automével deixa de ser apenas um carro
para uso do dia a dia, e se torna um item de colecionador e passa a ser admirado por
outras pessoas, ele se torna um Semiéforo. Ele ainda se torna um semio6foro quando
passa a ser ndo apenas mais um automovel “velho” e passa ser embebido de
imaginarios para além de sua lataria que buscam representa-lo com uma
funcionalidade para além do que foi criado para ser.

Dentre todas essas questdes, o proprio termo ‘antigomobilismo’, ‘carro
antigo’, ‘reliquia’, ja vem para demonstrar que ele foi retirado de sua fungao original,
nao sendo mais um carro para o ‘dia a dia’, um carro para o cotidiano. Agora, ele é
um automaovel que se torna um semidéforo, transformando-o em algo que vai para além
de material e funcional, pois |he é agregada uma outra funcdo que perpassa o objeto

em si, acrescentando um significado invisivel.

2.1 O MERCADO COMO UMA FERRAMENTA PARA A PERPETUACAO DE
IMAGINARIOS DE UM PASSADO.

‘A nostalgia pode ser considerada uma tendéncia de consumo.”
(PRESTES, MACEDO. 2013, p. 1).

Atualmente, estdo ‘na moda’: moveis, roupas, acessorios, musicas,
decoragcdo etc., que remontam a décadas passadas, e o0s automéveis ditos
classicos/antigos, se encaixam nesse quesito. O que isso pode nos dizer a respeito
da sociedade atual? De que forma isso contribui para a construgéo/perpetuacéo dos
imaginarios sociais? Podemos pensar os Encontros de Carros Antigos como uma
forma de perpetuacao e ressignificacdo de um dado objeto e de um passado?

Até agora, vimos 0 quanto o passado ainda € presente tendo como base a
discussobes de Hartog sobre o Presentismo. A partir de agora, iremos entrar em outras

discussfes, que € como o0 mercado se apropria desses acontecimentos e lucra com
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iSso. A partir da citagdo de Ana Paula Prestes e Diana Macedo, podemos concluir que
sim, por vivermos em um sistema capitalista, nada mais natural que se busque lucrar
com isso também. E 0 meio automobilistico, 0 antigomobilismo € um ramo de lucro
certo, entretanto, como essa tendéncia de consumo contribui para uma perpetuacao
daquilo que Hartog nos apresenta como presentismo?

Hartog diz que o “tempo se torna um objeto de consumo” (HARTOG, 2015,
p.160), e o que se quer consumir hoje sdo as décadas entre 1970-1990. Entretanto,
ndo ha como voltar temporalmente a esses anos, mas vocé pode evoca-los a partir
de objetos, de mdusicas, de automoveis, deste periodo. Aqui, encontramos uma
tendéncia em consumir um passado que existe em um imaginario, ressignificado e
transformado em presente. Hartog (2015) nos diz que rememorar € algo ativo,
portanto, rememorando algo do passado vocé o transforma. Seja positivando-o ou
negativando, as memdarias estdo sempre em movimento, ndo sdo estaticas. Ha o
esquecimento, o nao dito, ha as multiplas versées (POLLAK, 1989) de uma mesma
histéria as quais as pessoas se apropriam e montam assim uma nova imagem; ela é
carregada de intencionalidades; assim, a partir dessas rememoracdes, um novo
passado € criado, e 0 mercado surge para atender a esse passado positivado. Um

passado presente novo.

Figura 6 anuncio de um automdével Opala SS 1978 presente no site Pastore Car Collection.

&)
LANTLIT L = W P L VA PR AP AL Iy LT . )

OCUPANTES: 5
VALOR: R$185.00000 <+

Anuncio presente em: <http://www.pastorecarcollection.com.br/veiculo/opala-coupe-ss-v8>
Acessado em: 03/11/2019.
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Figura 7 Captura de tela de dois anuncios de venda de automoéveis Opala 1975, 1978 e 1976
respectivamente, presentes no site de compra e venda na internet, OLX.

Opala RS 60.000 Ontem
15:36

Joinville, ltaum - DDD 47

Opala 1978 6 cc RS 45.000 Ontem
08:08

Criciuma, Centro - DDD 48

DESTAQUE
Acesso ao site dos anuncios: <https://sc.olx.com.br/?g=opala> acessado em 03/11/2019.

Acima nas figuras 6 e 7, encontram-se alguns anuncios de vendas de Opala
em alguns sites de compra/venda da internet, que é hoje um dos maiores veiculos de
compra e venda de produtos. Ao observar esses sites destinados a esse tipo de
funcdo, alguns modelos chegam a receber o selo de ‘destaque’. Na figura 6, o
automovel ali anunciado se encontra em um site especifico para compras e vendas
de automoveis.

Grande parte dos classicos ali vendidos, sdo restaurados e postos a venda,
outros, séo ditos como 100% originais, sem ter passado por algum procedimento de
reforma e contam ainda com manual do proprietario de época. Essas questdes
agregam em seu valor de venda e raridade do veiculo. Nesses objetos, a raridade do
modelo, a originalidade e as condi¢gbes as quais se encontram sdo essenciais para
gue seu preco seja extremamente alto e inacessivel para grande parte das pessoas.
Com isso, aqueles que adquirem um modelo ja sdos vistos como alguém que
conquistou, estando ‘um degrau acima’ das outras pessoas, tendo em vista os pregos
ofertados.

O modelo da figura nimero 6 esta sendo vendido por R$ 185.000,00, um
preco absurdamente alto para um veiculo que ndo estd mais apto a rodar todos os
dias, tendo em vista também, seu alto custo de manutencdo. O mais interessante

nesse site € o grande numero de opc¢des de modelos de Opala que se encontram
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ainda para vender e os que ja foram vendidos, totalizando 55 modelos®. Os modelos
gue ainda estdo a venda (06 modelos), variam entre os anos 1972-1989, e seus
precos entre R$ 68,900,00 — R$ 185,000,00. Os 49 modelos ja vendidos, (que variam
entre 1971 — 1992) ndo apresentam mais o preco, entretanto, seguem o0 mesmo
padrdo dos modelos que ainda estdo sendo vendidos, o que podemos deduzir que
seguiria também uma mesma faixa de preco.

A partir dessas informacodes, podemos perceber que, por mais que o Opala
seja colocado por um preco absurdo de venda, as pessoas compram. Mas, que
pessoas compram? De fato, ainda, aquelas que possuem um poder aquisitivo maior
gue o restante da populacdo, seguindo o mesmo publico alvo do seu periodo de
lancamento e producdo. Aqui, 0 mercado ganha com o0 objeto em si, com a
manuten¢ao, com o combustivel, com as exposi¢cdes as quais ele participara a fim de
expd-lo ao olhar do outro, etc.

Quando trago a reflexdo de Hartog a respeito do Presentismo, podemos
perceber os mecanismos para que um dado passado pode ser encontrado e ‘revivido’
em varios objetos. E aqui, que o mercado se apropria dessas memorias, desses
desejos, e acha uma forma de lucrar com eles. Mas, entdo, como isso explicaria a
participacdo de pessoas pertencentes a geracdo atual na propagacao desses
imaginarios? Como isso chega nas geracdes que ndo viveram esse periodo as quais
legitimam e dizem preferir?

A seguir, trago alguns exemplos dessa “paixao precoce” por antigos que
nos ajudara a pensar essa propagac¢ao de imaginarios e como sao incorporados pela
nova geragao, na maioria das vezes, inconscientemente. Primeiramente, apresento o
caso, do menino Rafael de 8 anos que teve seu Opala 79 reformado no programa
“caldeirao do Huck”. Ja no segundo caso, apresento um site chamado “tudo para o
Opala”, que pede para adultos mandarem fotos de criancas que “desde pequenas sao
apaixonadas por Opala”.

“O Caldeirdo do Huck do ultimo sabado, 13/10, emocionou o publico. Para
comemorar o Dia das Criangas, olLata Velhareformou o Opala 1979 de Rafael
Oltemare, de apenas oito anos.” Esse € um trecho da reportagem feita a respeito da

Reforma do Opala 1979 pertencente a Rafael Oltemare de 8 anos, realizada pelo ‘Lata

15 pesquisa realizada no més de outubro de 2019.
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Velha', um quadro de reforma de carros realizada pelo programa da Globo, “Caldeirdo do
Huck”, que foi apresentado no dia 13/10/2018. Na reportagem presente no site responsavel
pelas noticias da transmissora Globo, informa que o menino era apaixonado por carros
antigos. Segundo consta na matéria, o pai do menino diz que seu filho Rafael ndo sofreu
influéncia alguma da familia.

Figura 8 trecho de uma postagem no site Tudo para o Opala.

P

Opaleiro desde de criancinha! Confira fotos
das criangas do Tudo Para Opala!

Recentemente fizemos uma postagem convidando nossos seguidores a postar uma foto de
seus filhos, sobrinhos, afilhados ou qualguer crianca gue ja é apaixonada por Opala.

Acesso ao site em: < http://tudoparaopala.com.br/blog/opaleiro-desde-de-criancinha-
confira-fotos-das-criancas-do-tudo-para-opala/>. Acessado em: 04/11/2019.

Cenas e reportagens como essas, ndo sao raras nos dias atuais. Aqui estao
criancas que dizem ser apaixonadas por carros antigos que vém para representar um
passado glorioso. Criangas, que teriam como Unica preocupacado brincar, carregam aqui ja
uma missao: amar um passado imaginado e propaga-lo.

Acima, se encontra uma reportagem presente no site responsavel por
compartilhar os acontecimentos da rede Globo, o caso de um garotinho de apenas oito anos
gue teve seu Opala 1979 totalmente reformado no quadro chamado Lata VVelha do programa
Caldeirao do Huck, que é transmitido em TV aberta aos sabados no periodo vespertino.
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Assistindo a entrevista do apresentador do programa com o menino Rafael,
presente no mesmo site, coletei as seguintes informacdes que se diferem em alguns
momentos do texto presente também no site: desde os 3 anos de idade, Rafael ja tinha
decidido que queria ter um automovel Opala, demonstrando precocemente essa paixao por
carros antigos. O pai de Rafael, dizia que menino havia pedido algumas vezes um Opala
para ele, que infelizmente nao tinha dinheiro para comprar e nem lugar para guarda-lo. Em
nenhum momento da reportagem, é questionado o fato desse pedido, tendo em vista que
era uma crianga que pedia um automovel desde os seus 3 anos, ao invés de um brinquedo
ou algo especifico para sua idade. Até mesmo agora, com o seu Opala reformado, ele ainda
€ uma crianca e quem ira dirigi-lo sera seu pai ou sua mae. Com isso, 0 menino comegou a
juntar todas as moedas que encontrava em sua casa durante cinco anos e guarda-las com
0 intuito de adquirir 0 seu tdo desejado Opala. Ao longo de todo esse tempo, seu pai 0
incentivava levando-o para feiras, encontros de carros antigos e etc., até que em uma das
viagens da familia, Rafael encontrou um homem que queria vender uma carcaca de um
automovel Opala por aproximadamente R$ 8.500 reais, contudo, daria um desconto e
venderia por R$ 4.500. Voltando para casa, pegou suas moedas e contando percebeu que
ndo havia o dinheiro suficiente para a compra, mas, seu pai adicionou o restante (R$ 1.500)
e, enfim, conseguiu adquirir o automdvel que estava em péssimas condicdes.

Ja na figura numero 8, encontra-se um trecho de uma publicacéo no site Tudo
para o Opala, em que houve uma espécie de concurso no qual o objetivo era que as pessoas
mandassem fotos de alguma crianca apaixonada por Opala com o respectivo automovel, e
gue as melhores seriam postadas no site. Grande parte das fotos sdo de criangas muito
peguenas, e encontra-se até mesmo uma foto de um recém-nascido nos bracos de uma
mulher.

Esse gosto, essas paixdes ndo sdo naturais, sdo construidas e naturalizadas.
Nas duas reportagens, criangas sao levadas e induzidas a gostar de algo pelos pais, pelas
midias, que por sua vez contribuem para a propagacao dos imaginarios ressignificados,
como no caso da figura do Opaleiro. Nesses dois casos, podemos perceber o quanto o
imaginario a respeito de um automovel e de um proprietario é construido e que circula nos
dias atuais a ponto de atingir criangas, como no caso do menino Rafael que desde seus 3
anos sonhava em ter um Opala, e que influenciado por seu pai, tornou-se um adepto a esse

‘antigomobilismo’. Ora, esse pai levava o menino desde 0 momento em que decidiu ter um
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Opala em encontros de carros antigos, em feiras; essa familia de certa forma doava todas
as moedas adquiridas para essa crianca colocar em um cofrinho, a fim de adquirir o tdo
desejado automdvel; o pai, completou a quantia faltante para que seu filho adquirisse uma
carcaca de Opala e ajudou a escrever para o proprio programa para que o filho tivesse seu
sonho realizado. Aqui, tanto o pai quanto o filho, podem ter sido influenciados por esse
imaginario construido do Opala e do Opaleiro.

Podemos deduzir que ao colocar na matéria que o menino nao teve influéncia de
ninguém para esse seu gosto por Opala tdo precocemente, apenas 3 anos de idade,
contribui para propagar que esses gostos, esses imaginarios e essa necessidade de um
passado € natural, e ndo algo construido e imposto com o auxilio da midia e a
supervalorizagdo no mercado de consumo, juntamente com a saturacéo desse passado
usado em diversos locais.

Paralelamente a isso, ao fazer um pedido para que seguidores postem fotos de
criancinhas que desde pequenas ja sao ‘apaixonadas por Opalas’ e postarem essa imagem
em um site onde qualquer pessoa pode ter acesso, contribui ainda mais para uma maior
legitimac&o desse movimento, tendo em vista as ideias de que criangas sao sinceras, o futuro
da nacéo, etc., com isso, as pessoas adeptas a esse passado presente, veem nessas
criancas uma valvula de escape para a continuagéo dessas ac¢des e imaginarios, sem contar
gue, se uma crianca é criada desde pequena ouvindo esses imaginarios positivados, a
tendéncia € que ela os ir4 reproduzir.

Assim, 0 mercado lucra com memarias, com imaginarios, nas mais diversas
geracOes e contribui dessa maneira para a perpetuacao desse movimento presentista a partir
do momento em que supervaloriza produtos Vintage e produz em larga escala produtos
Retr6. Para além disso, a partir do momento que o passado € usado como produto da
industria cultural, como: novelas, filmes, mdasicas, video-clips, etc. O passado que é
ressignificado e, segundo Hartog, (2015) transformado a partr do momento que é
rememorado, passa a estar acessivel a todos, causando, dessa maneira, uma sensacao
saudosista para aqueles que consomem e que viveram nesse determinado passado,
passando, assim, a assimilar o que esta sendo proposto nesses meios, tomando-0s como
verdade e reafirmando aquilo que se ouve muito nos dias atuais: ‘no meu tempo era melhor’,
‘no tempo do meu avé era melhor'. Dessa forma, cria-se, para além de um imaginario super

positivado de um passado, uma imagem super negativada da atualidade. O que realmente
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era bom aqui, era esse passado que possivelmente ndo existiu, mas que é positivado,

vendido e principalmente comprado.

2.2 DE MARIA A MARIA GASOLINA: AS PRESENCAS E REPRESENTACOES
FEMININAS NO ANTIGOMOBILISMO, EM ESPECIAL AS CHAMADAS OPALEIRAS.

O automovel Opala desde o seu lancamento e producéo, é apresentado
como um carro voltado para o publico masculino, justamente por apresentar em seus
discursos um imaginario de um carro viril, libertador, veloz, atributos que estao ligados
a um ideal de masculinidade. Retorno ao que apresentei a respeito de que o mercado
automobilistico num todo, é voltado para a vida em sociedade e esta, por sua vez, é
destinada ao publico masculino. Por conta disso, em grande parte de suas
propagandas, a figura masculina juntamente a um ideal de masculinidade/virilidade, e
até mesmo textos carregados de machismos, sao corriqueiros.

Como ja dito, com a atual expansdo de produtos Retr6 (sdo aqueles
produtos fabricados nos dias atuais, porém, inspirados naqueles produzidos no
passado) e Vintage (aqueles produtos produzidos no passado e que permanecem até
os dias atuais) e suas supervaloriza¢cdes no mercado atual, acabam por contribuir para
a disseminacdo cada vez maior de imaginarios e de um passado positivado, sendo
0s automodveis antigos um dos conjuntos de  produtos supervalorizados e
ressignificados por esse mercado que lucra cada vez mais em cima de memorias,
principalmente, do seu publico consumidor. Por conta dessa sua super valorizacéo e
procura, muitos imaginarios que foram ressignificados e outros que ainda
permanecem de certa forma vigente desde o periodo de producdo, acabam
possivelmente sendo reproduzidos e incorporados tanto por aqueles que consomem
esses produtos/objetos quanto por agueles que ndo o possuem, mas que acabam
absorvendo-os e reproduzindo como se fossem algo natural, fazendo parte dessa
forma de imaginarios coletivos. Um desses imaginarios o qual iremos trabalhar é a
respeito da masculinizagdo do Opala que, em minha tese, ainda perdura no tempo

presente.
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Bom, nos dias atuais, as mulheres estdo cada vez mais presentes no
mundo do trabalho, na vida em sociedade, lugar onde a pouco tempo atras era quase

gue exclusivamente masculino. Segundo o jornal Folha de Sao Paulo, as

brasileiras sdo responsaveis por 40% das compras de veiculos no pais,
segundo montadoras. Além disso, influenciam 70% das vendas, o0 que vai da
escolha do modelo ao modo de pagar. (FAGUNDEZ, 2014).

Mesmo com essa crescente feminina no ramo automobilistico, grande parte
das propagandas destinadas aos mais diversos automoéveis, sao destinadas ao
publico masculino, o que nos leva a pensar que, por mais que as mulheres estejam
ingressando cada vez mais no mercado de trabalho e sendo responsaveis por 40%
das compras de automaoveis, esse meio ainda é altamente masculinizado. No meio do
antigomobilismo, podemos encontrar algumas similaridades.

O antigomobilismo, por si s@, carrega um imaginario de masculinidade. Sob
algumas falas, como “a dire¢cado € mais dura”, “pode quebrar a qualquer momento”,
esse imaginario toma forma e € usado como um indicio de que “carro antigo ndo é
para mulheres, pois, ndo estdo preparadas e ndao sabem lidar com isso”. Mesmo com
o0 aumento de mulheres portadoras de um veiculo tido como antigo, a aceitacédo
dessas mesmas mulheres nesse ambiente € muito pouca, levando entdo a muitas
cenas e falas machistas, reproduzidas até mesmo entre as mulheres. Isso, nos leva
aquilo que Joan Scott (1992) traz em seu texto “Histéria das Mulheres”, a respeito de
gue pensava-se, na década de 1960, que para que houvesse o fim do preconceito
contra as mulheres em espacos e profissbes tidas como intelectuais, muitos
professores/pesquisadores feministas viam que bastava que essas mulheres
entrassem para a academia e obtivessem sua formacdo no ensino superior. As
mulheres chegaram a esses espacgos, ndo se sentiam representadas, viam que suas
necessidades eram diferentes das do restante masculino, foram excluidas e para isso,
montaram grupos proprios de mulheres. Nos atemos ao fato de que elas foram para
a universidade, obtiveram sua formagé&o, entretanto, levaram aquilo que era mais
importante, “a si mesmas” (JENKINS, 2007), ou seja, sua feminilidade, e o seu “corpo

de mulher”.
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Figura 9 Meme retirado da pagina no Instagram "Opaleiras do Brasil".

Quanto vc gastou em acessorios
No Opala ?

fonte: <https://www.instagram.com/opaleirasdobrasil/?hl=pt-br> Acessado em
09/11/2019.

Figura 10 Meme retirado da pagina no Instagram “Opaleiras do Brasil”.

Fonte < https://www.instagram.com/opaleirasdobrasil/?hl=pt-br >. Acessado em 09/11/12.
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Figura 11 Meme retirado da pagina no Facebook “Opala e Caravan Saga da Chevrolet.”

Falei pra ele: ou
eu ou o Opala

Tem duas horas que ele ta la
na garagem tentando
funcionar aquela bosta
Fonte <https://www.facebook.com/SagadaGM/> Acessado em 09/11/2019.

Nos ‘memes’ acima, que estdo disponiveis atualmente nas redes sociais
destinadas ao Opala, mostram o quanto ele ainda carrega consigo um imaginario de
um automoével masculinizado e com atributos de virilidades, quando se trata de seu
proprietario ideal. As mulheres, tendo como base o levantamento de matérias que
realizei, quando sdo representadas nessas postagens, sdo apresentadas como
“‘mulheres bravas pelo fato de seus maridos darem mais atengao a seus Opalas do
que a elas”, ou ainda, como aquela que vai reclamar pelo alto gasto com suas
manutencdes, tendo atitudes histéricas, explosivas e dramaticas. Esses discursos séo
utilizados de forma muito ampla e ndo apenas com o Opala, podendo ser encontrados
também em outros memes referentes a outros carros do meio antigomobilismo.

Acima, em alguns dos exemplos de memes que circulam hoje em redes
sociais como Instagram e Facebook remetem a aqueles imaginarios de um automaovel
masculinizado e de uma figura feminina que, ressignificada, passa a ser representada

como contra a compra de um carro antigo. Aqui, ja se solidifica um imaginario de que
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esse meio automobilistico, esse ramo do antigomobilismo € algo masculino, ja que as
mulheres sao contra e incapazes de entender esse “amor pelo carro antigo”,
juntamente aos outros fatores citados acima.

Na figura niamero 9, temos a constru¢cdo de uma figura feminina que
podemos remeter a uma percepc¢ao tradicional de mulher que € “do lar” e administra
as financas, sendo colocada como aquela que impede, que barra a compra do marido
de pecas para o seu automovel. Aqui, ha a constru¢cdo de uma mulher autoritaria.

Na figura numero 10, temos a representacdo de uma mulher tida como
interesseira. Nesse post, publicado também pelo grupo de Opaleiras, no Instagram,
incita de certa forma uma rivalidade entre mulheres que tem Opala e mulheres tidas
como “Maria gasolina”, que seriam mulheres colocadas como aquelas que se
relacionam apenas com homens que tenham um automével. Esse atributo de “Maria
gasolina” é construido e existe apenas para as mulheres, ndo existindo uma
denominacgéo para o publico masculino, reafirmando ainda mais o imaginario de que
0 automovel é algo masculino e que as mulheres sdo dentre tantas outras coisas,
interesseiras, algo “inexistente entre os homens”. A respeito do fato dessa diferenga
e entdo uma valorizagcdo maior de mulheres com Opalas sobre as ditas “Maria
Gasolina”, remete ao imaginario de um proprietario ideal masculino criado durante o
lancamento e producdo do automdvel Opala; um homem que estava acima de outros
homens que ndo tinham as caracteristicas e a personalidade certa para um Opala.
Mas, partindo do ponto que a rivalidade feminina é fruto da dominacdo masculina,
essa rivalidade entre Opaleira e ndo Opaleira é reforcada pelo imaginario de
masculinidade que vigora no automovel, portanto, também fruto de uma dominacgéao
masculina, em que o exemplo a ser seguido é daqueles atributos que séo relacionados
ao homem viril.

Na 3° e ultima imagem, somos apresentados a um estere6tipo atribuido a
mulher que é como: dramatica e louca. Aqui, somos apresentados a uma mulher que
pede ao marido que faca uma escolha: ela ou o Opala, e seu marido, escolhe, entéo,
0 automovel. Esse meme foi postado na pagina intitulada Opala e Caravan Saga da
Chevrolet, e a partir dele o que podemos analisar € que a mulher aqui € tida como
igual a um objeto, no caso o automoével Opala, e que ao contrario do automovel, ela

nao fara falta. Aqui, a ideia de uma mulher que barrara o sonho, as vontades ou as
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escolhas do homem também esta presente nas minucias, quando faz entdo a ameaca
de escolha. Grande parte dos comentarios nessa postagem sao feitos por homens e
marcando suas namoradas, suas esposas, dizendo na maioria das vezes que seria
iISSO mesmo que iria acontecer caso essas mulheres fizessem a mesma pergunta.
Essas mulheres, que sdo também embebidas desses imaginarios de mulher
traicoeira, dramatica, etc., acabam levando como algo divertido e engracado, nédo
percebendo a problematica de tais posts.

Assim, sdo apresentadas na grande maioria dos memes, as mulheres no
meio antigomobilista. Essa situacao retrata o quanto hoje, 2019, o automaovel antigo,
em especifico o automoével o qual estamos trabalhando, ainda é relacionado ao sexo
masculino em que apenas o homem é visto como proprietario e a mulher € colocada
como oportunista, e agora, ndo mais colocada como aquela que fica feliz por seu
marido ter adquirido um Opala, como mostrava nas propagandas da época, mas sim
como aquela a qual é contra o seu marido por ter um “carro velho”.

Mesmo sendo apresentadas de forma estereotipada, cada dia mais, as
mulheres se fazem presentes nesse meio antigomobilista tendo seu proprio
automoével, participando de encontros, de grupos, etc. Podemos dizer, assim, que
estando cada vez mais presentes nesses espacos, essas mulheres conseguirao ser
tratadas com respeito e vistas como proprietarias e pér um fim no machismo que
vigora nesses espacos?

Levando em consideracdo o exemplo citado anteriormente, presente no
texto de Scott, percebe-se o quanto um determinado grupo é excluido a partir do
momento em que se sente a necessidade de criar um grupo especificamente para
essas pessoas, a fim de serem reconhecidas e no estarem sozinhas. E o caso dos
grupos que se formam apenas com Opaleiras. Ora, vOCcé ndo precisa criar um grupo
de Opaleiros Homens, pois isso ja esta naturalizado, é a regra, as mulheres nesse
meio fogem a regra, por conta disso, sentem a necessidade de criar um grupo para
elas. Ou seja, mesmo estando presentes nesses espacos, elas ainda sdo mulheres e
esse ambiente ainda é tratado como algo masculino, o que se pode conseguir talvez
seja uma visibilidade que é sim importante, mas que na maioria das vezes isso nao

vem atrelado ao respeito e ao fim de atitudes preconceituosas, como 0 caso dos
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memes apresentados acima e do uso da figura feminina enquanto fetiche. Segundo

Bourdieu:

A dominacao masculina, que constitui as mulheres como objetos simbdlicos,
cujo ser (esse) € um ser-percebido (percipi), tem por efeito coloca-las em
permanente estado de inseguranca corporal, ou melhor, de dependéncia
simbdlica: elas existem primeiro pelo, e para, o olhar dos outros, ou seja,
enquanto objetos receptivos, atraentes, disponiveis. (BOURDIEU, 2012, p.
82).

Em grande parte das fotografias publicadas nas redes sociais do automovel
Opala e demais antigos, quando trazem a figura feminina, em grande parte das vezes
ela se apresenta seminua, em poses sensuais, ou completamente nua. O problema
aqui, ndo se encontra no fato dessas mulheres tirarem fotos nesse estilo com o
automével, e sim o uso que, na grande maioria das vezes, homens fazem dessas
fotografias ao publica-las em redes sociais 0s quais administram, e que assim acaba
reafirmando cada vez mais o quanto o Opala € um carro masculinizado e sexualizado
também. Quando Bourdieu fala do “ser-percebido” esta justamente falando sobre a
relacdo do corpo da mulher como aquele que esta sempre sendo alvo do olhar do
outro. O corpo perfeito, curvilineo, que atende aos padrdes da sociedade, e é esse 0
corpo compartilhado nas redes sociais, pois de certa forma, seria 0 corpo que
representa a poténcia do Opala. Aqui, haveria entdo um “equilibrio” entre o corpo

perfeito da mulher e as “linhas” perfeitas do Opala.
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Figura 12 Captura de tela de uma postagem na pagina "Opala e Caravan Saga da Chevrolet.

@ Opala e Caravan Saga da Chevrolet
- # - 22 de junho de 2018 - Q

Cadé meu Opala?
Q0% 362 3 comentaric
42 compartilhamentc
oy Curtir (D Comentar > Compartilha
Mais antigos ¥
g @ Cristovao Borges Branco star 2 e cor de

janbo

Curtir - Responder - 1a

& Fabio Henrique Camargo Meu 80téo

ji M

Acesso a postagem
https://www.facebook.com/SagadaGM/photos/a.771915492825280/2194277600589055/?type=3&the
ater> Acessado em 09/11/2019.

Na figura acima (figura 12), apresento um dos exemplos do uso do corpo
feminino como fetiche nesse meio automotivo. Essa imagem foi postada na pagina do
Facebook destinada ao Opala e a Caravan e apresenta uma mulher com roupas mais
curtas em uma pose mais sensual apoiada em um automével Opala Branco. Na
pagina, grande parte das fotografias de mulheres postadas seguem o mesmo estilo e
levam a mesma legenda: — “Cadé meu Opala?”’ essa legenda por si s6 ja remete a
duplos sentidos que seriam: 1° comparacédo do corpo feminino, a ‘maquina’, que o
Opala representa; e 2° tendo um Opala, vocé pode conquistar mulheres como esta.
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Figura 13 Meme e comentarios presentes na pagina "Opaleiras do Brasil".

Me da aquele vestido caro
sapatos
e perfume de marca

marcelofontourar Mulheres raras.coooo

17sem  Responder

pirestiberio Eita sonho kkk
17sem  Responder

Joaovicentecustodio Queria uma
namorada assim kkkk

OB @

17sem  Responder

Acesso a postagem em <https://www.instagram.com/p/BzbHInKgz2h/> acessado em:
09/11/2019

Com a imagem acima, em especifico nos comentarios, percebemos que

gquando ndo representadas como histéricas, oportunistas, dramaticas e etc., as
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mulheres, principalmente as que possuem um modelo, que incentivam o seu marido
ou até mesmo as que gostam desse “estilo”, sdo aceitas/tidas como um fetiche, sonho
de obtencdo masculina, e isso fica muito visivel em alguns dos comentérios
selecionados — “Eita sonho kkk”, “Queria uma namorada assim kkkk”. Todos esses
comentérios, e grande parte dos outros que estdo presentes na mesma postagem no
Instagram, sao feitos por homens que expressam esse “sonho” de ter uma mulher
Opaleira. Ou seja, mesmo que as mulheres fagam parte desse meio, em sua grande
maioria, ainda s&do aceitas apenas como fetiche e ndo respeitadas enquanto
proprietaria. Ao adquirir um modelo, o imaginario que ronda esse ideal de proprietario
e 0 automovel em si, o acaba sendo uma responsabilidade também desse novo
proprietario/a e podemos pensar que é por conta disso que muitas mulheres acabam
tento atitudes “masculinizadas” ou entéo, para que sejam aceitas nesse meio, muitas
acabam aceitando essa sexualizagéo e fetichismo de seus corpos, como é o caso de
memes machistas, sexistas, encontrados em uma pagina que € feita e administrada
para/por mulheres Opaleiras.

Justamente pelo fato do imaginario masculinizado que engloba o automaovel
Opala ainda estar vigente nos dias atuais, muitas mulheres que estdo nesse meio ou
gue de alguma forma tem contato, acabam reproduzindo e aceitando essas
construcdes que acabam se refletindo em seus modos de se portar, em seu estilo, em
suas falas, etc. Quando nao ‘encaixadas’ nesse padrdo imaginario de proprietario
ideal, as mulheres aqui sdo aceitas pelo seu corpo que deve seguir um determinado
padrdo de beleza e como um fetiche. Na grande maioria das vezes, ela ndo é
entendida e respeitada enquanto uma proprietaria do veiculo, e sim como um troféu a

aquele que a namorar/casar... aqui, a mulher se torna um objeto tanto quanto o carro.
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3. CONCLUSAO

Desde muito pequena, ao meu redor, ouco muito a respeito de como o
“tempo dos meus pais” era 0 melhor tempo. Ouco, diversas vezes, nessas divagacdes
a respeito de um tempo perfeito, “ah, que conto de fadas aquele!” Como n&o querer
viver em um periodo das discotecas, dos carros com seus designers incriveis, em que
n&o havia maldade nem perigos e todos eram felizes! E claro que eu queria viver 14, e
me lamentava todos os dias por néo ter nascido nesse ‘reino da felicidade constante’.
Para compensar essa ‘falta de sorte’, minhas falas, em grande parte das vezes,
reproduziam aquilo que essas pessoas diziam sobre esse passado, meu sonho era
ser colecionadora de automoveis antigos, pelos quais era muito apaixonada. Minha
playlist de musicas no celular, em sua grande maioria, era formada por ritmos que
estouraram nas discotecas dos anos 60-80. Meus olhos para esse periodo brilhavam,
assim como os do meu pai. Ah! Que crise espacial/temporal eu vivia... corporalmente
vivia num presente, mas na verdade eu pertencia ao passado. Passado esse que nao
conhecia, eu apenas ouvia meu pai falar. Eu era de que época, entao?

Por conseguinte, o curso de Histéria Licenciatura surgiu em minha vida em
2016, me proporcionando um olhar mais atento a tudo que acontecida ao meu redor
e que na grande maioria das vezes, tomava como algo natural. Junto ao curso, veio a
disciplina de Educacdo Patrimonial ministrada pela querida professora Marli de
Oliveira Costa, que por meio das discussdes trazidas para a sala de aula,
principalmente por via de uma atividade a respeito de objetos que considerariamos
como uma reliquia, eu comecei a ter um olhar mais atento para toda essa necessidade
gue eu sentia em obter objetos de um passado como objetivo de té-lo mais perto de
mim. E, isso, esses questionamentos que foram me surgindo, foram um processo. Um
processo lento, ja que eu estava envolta a tudo isso desde pequena. Por mais que eu
sinta que estou totalmente desconstruida quanto a isso, sei que esse processo ainda
continua, pois, essas questdes de uma necessidade de um passado e imaginarios
sobre um passado positivado, ainda estdo ao nosso redor.

Com tudo isso, acho que uma das conclusdes mais abrangentes que tive
nesse trabalho é de que vocé nao precisa viver no periodo do passado, o qual quer

tornar novamente presente, para reproduzir como uma ‘verdade’ aquilo que ouve;
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vocé nao precisa ter um automaovel Opala para reproduzir e acreditar nos imaginarios
produzidos sobre e principalmente, vocé nao precisa ser um adulto para fazé-los.

Podemos dizer que com essa atual fixagéo pelo passado, que se torna um
presente por meio das memarias e do medo pelo futuro que € incerto, acaba por gerar
uma nova crise, dessa vez relacionada a ‘que século pertenco’. ‘em que tempo eu
vivo’. Ora, o passado que para mim é colocado como atual ndo me pertence, pois nele
ndo vivi, e o periodo em que nasci ao qual eu realmente deveria pertencer, também
nao o tenho ja que o renego. “no tempo do meu pai era melhor” ... “no tempo do meu
avo era melhor”. E o “meu tempo” o que ele é7?

Com o mercado atual voltado na maioria das vezes para produtos retros, e
a utilizacdo da frase “no meu tempo era melhor”, ou entdo essa fantasia utdpica de
décadas passadas, percebe-se que a maioria dos “adeptos” a esse pensamento, ndo
viveram nesse periodo, e caso viveram, acabam lembrando-se apenas do lado
imaginariamente muito superior aos dias atuais. Essas “lembrangas”, chegam nos dias
atuais, nas novas geracoes, por meio dos mais variados meios de comunicacao, assim
como lembrancas (carregadas de positivacbes) passadas de geracdo em geracao.
Lembrancas utdpicas essas, que tem um grande apoio da midia em sua solidificacao.
Portanto, essa memadria ndo nos pertence. Ela é apenas nos dada, carregada de
intengbes. Resta a pessoa, apenas “repassa-la” e dar continuidade a elas.

Uma das formas que conclui ser um mecanismo para a perpetuacao desse
passado presente foi o colecionismo. Pude perceber o quanto esse ato se encaixaria
nesse objetivo de retorno e uma saturacdo de memarias e de um passado pois seria
nada mais do que alguém que acumula pecas, sejam elas quais forem, que sao tidas
como raras, belas, ou simplesmente pelo fato de serem antigas, a fim, no caso dessa
altima, manter viva as memarias e um passado tido como perfeito. Colecionismo esse,
gue tira os usos originais desses objetos e 0s envolve com uma nova aura imaginaria,
atribuindo-lhes um significado e um uso diferente. O colecionismo poderia ser também
classificado como uma fabrica de semiéforos. Servindo para o olhar.

Quando falo em manter ‘viva as memoarias’, aqui, se encaixaria também,
muitos imaginarios, pois € isso que permeia uma grande maioria de discursos, de
memodrias, etc. que sao ressignificados, a fim de manté-los presentes e com grande

namero de adeptos. Entre esses imaginarios se encontram, quando se trata dos
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automoveis, em especial, o automoével Opala, um imaginario de um periodo de
progressos, de um automovel sem defeitos e ‘bruto’, assim como o de um ideal de
proprietario, que seria aquele ser masculino e viril. Um sucesso (automoével) sé pode
ser dirigido por alguém que também o conquistara a partir do uso desse automovel
(homem viril).

Passadas algumas décadas apos a fabricacdo desses automoveis ditos
antigos, o imaginario de um automdével masculinizado ainda perdura, e as mulheres,
mesmo fazendo parte cada vez mais desse meio dito como ‘antigomobilista’, ainda
sofrem muito preconceito justamente por carregar consigo esse corpo feminino em
contraponto a um discurso masculinizado do automovel, e isso € muito visivel quando
h& a criacdo de grupos exclusivamente femininos, a difusédo de posts carregados de
machismos e estereodtipos femininos nas redes sociais destinados a esses
automoveis.

Entretanto, deve-se salientar que para que haja a constituicio de um
imaginario, sugere-se uma série de elementos a fim de constitui-lo e difundi-lo,
todavia, esses imaginarios ndo sdo hegemonicos e ndo alcancam todas as pessoas
de forma igualitaria, fazendo-as cumprir tudo aquilo que esses determinados
imaginarios projetam, pois, a resisténcia a essas ‘imposi¢des’ também se fazem
presente na vida cotidiana, assim como, tentativas de realinhamento dessas
construcdes imaginarias. Por isso, ndo quer dizer que nao tiveram/tem mulheres que
dirigiam/dirigem um automovel Opala, mas sim, que ha um imaginario a respeito do
automovel e de um proprietario ideal que € masculinizado e que permanece até os

dias atuais.

“O que encontramos na identificagdo com as imagens nao € a época, o
passado, mas nossa relacéo imaginaria com esse passado [...]. O presente
€ colonizado pela nostalgia e construido de Remake.” (ROBIN, 2016, p.
405).
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5. ANEXOS

Anexo 1 — Transcricao de texto da figura 1.
Anexo 2 — Transcrigao de Texto da figura 2.

Anexo 3 - Transcri¢cao de texto da figura 3.
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Anexo n°® 1

Desperte o grande piléto que existe em vocé.

Acelere um Opala Cupé SS.

A nova maquina a sélta no mercado. O fastback de verdade. O genuino
Hardtop, sem coluna.

Segure-o pelo volante de diametro menor, especial para manobras rapidas.

Excite-o pelo cambio de 4 marchas no chdo, com console. Veja seu conta-
giros no painel.

Liberte-o pelo acelerador, pelo potente motor Chevrolet 4100, de 6 cilindros
em linha, com 140 c.v. de poténcia.

A barra estabilizadora traseira estd ai para assegurar a aderéncia nas
curvas.

Corra sobre tala larga em rodas especiais de aco. Mostre ao mundo suas
faixas esportivas nas laterais e no capd. Acenda seus faréis de poténcia extra.

Pise em seus freios a disco. Acentue a personalidade déste carro
equipando-o, opcionalmente, com pneus com letras brancas em relévo. Uma
exclusividade Chevrolet.

A maneira mais rapida de despertar o grande pil6to que existe em vocé é

dirigi-lo num Concessionario de Qualidade Chevrolet.

Opala Cupé SS
Opala — Acima de tudo, qualidade Chevrolet.
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Anexo n° 2.

Oportunidade Unica: vagas para 6 pessoas que aspiram a posi¢cdes

confortaveis.

E aqui esta a grande vantagem: as 6 posicOes confortaveis
encontram-se no interior de um Opala Especial.

Vantagem mesmo, pois, além de obter espaco suficiente para 6
pessoas, vocé também pode contar com um grande carro.

Seu potente motor, de 4 cilindros e 2500cc, é capaz de levar todos 0s
6 a qualquer lugar que queiram ir na vida. Economicamente. E vocé ainda pode
escolher entre 0 modelo Cupé Fastback 2 portas e o Sedan 4 portas.

Mas, além destas, existem muitas outras op¢des: como 0 motor de 6
cilindros e 4100cc, os bancos individuais, o cambio de 4 marchas no chéo, o
conta-giros, o teto de vinil, etc.

Se vocé estiver interessado, va hoje mesmo ao Concessionario
Chevrolet mais proximo. Ele estd atendendo diariamente as pessoas que
procuram posic¢des confortaveis na vida.

Opala Especial. Uma oportunidade Unica.

Opala Especial
Opala — Acima de tudo, qualidade Chevrolet.
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Anexo n° 3

Suba mais um degrau na vida: entre num Opala Especial

Opala Especial '73.

O carro de quem esta subindo na vida.

Conforto para seis pessoas.

Espaco no amplo porta-malas.

Poténcia e economia no motor de 2.500 cc, 80cv brutos e 67cv
liquidos.

Juventude no Cupé Fastback.

Sobriedade no Sedan 4 portas.

A escolha é toda sua.

Atualizacdo na nova grade, mais simples e mais bonita, nos frisos
cromados, no novo painel, nas novas cores.

E um carro que vai fazer de vocé uma nova pessoa.

Transfira sua personalidade para o seu Opala Especial '73,
escolhendo o conjunto de opcdes mais do seu agrado.

Por exemplo: conjunto de transmissao, etc.

E veja quantas opcdes podem ser pedidas separadamente:

Motor de 6 cilindros e 4.100cc (com freio a disco incluido no preco),
bancos individuais reclinaveis, ar condicionado, vidros Ray-Ban, radio, auto-
falantes no painel traseiro, etc.

Vamos, comece a escalada. Entre num Opala Especial '73.

Vocé nao vai mais parar de subir.

Chevrolet — Sindbnimo de economia.
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