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RESUMO

BARDINI, Camila Machado. Reflexos e direcionamentos da economia
criativa: perspectivas da pesquisa no Brasil. 2019. 164f. Dissertacdo
(Mestrado em Desenvolvimento Socioeconémico) — Programa de Pos-
Graduacdo em Desenvolvimento Socioeconémico da Universidade do
Extremo Sul Catarinense, Criciima, 2019.

Economia criativa é uma tematica emergente que vem conquistando cada
vez mais espaco ante as percepcles de seu amplo valor no contexto
académico e empirico devido a capacidade de promover o
desenvolvimento socioecondmico. Sabendo da relevancia dos dois
elementos juntos, mercado e academia, para o fortalecimento do tema
conhecido pela jun¢do da criatividade e economia, 0 presente estudo que
tem enfoque nessa tematica objetiva compreender os reflexos e
direcionamentos da economia criativa a partir da perspectiva da pesquisa
no Brasil. Com isso, buscou-se compreender a economia criativa
praticada em Santa Catarina a partir das atividades das indUstrias criativas
no mercado, 0 qual percebeu-se 0 aumento de empregos e de remuneragao
dessa area entre os anos de 2004 a 2015. Posteriormente, no contexto
académico, buscou-se no Diretério dos Grupos de Pesquisa (DGP) do
CNPq aqueles grupos de pesquisa certificados que estudam a tematica no
pais, 0 que resultou em 95 grupos de pesquisa. O resultado dessa busca
permitiu selecionar a amostra para a realizacdo do envio de questionarios,
o qual dentre os 35 respondentes deste, obteve-se dez entrevistas em
profundidade com professores e pesquisadores especialistas na tematica
da economia criativa, que foram estagnadas no ponto de saturagdo
correspondente a proposta deste estudo. Os resultados constatados estéo
relacionados ao perfil dos entrevistados e sua relagdo tanto com o grupo
de pesquisa quanto pesquisas cientificas, a conceitos e defini¢des em que
notou-se a roupagem do tema recente assim como sua mensuragdo, a
reflexos da economia criativa no desenvolvimento socioecondmico. As
InstituicGes de Ensino Superior (IES) também séo parte dessa discussao,
possibilitando compreender o papel da academia como fundamental no
processo de criagdo e desenvolvimento da economia criativa.
Direcionamentos futuros no campo da ciéncia e do conhecimento também
sdo constatados como por exemplo a transformacéo da fritura do acarajé
em cosméticos, economia baseada no valor, distrito criativo no
pelourinho, sustentabilidade das cidades criativas, potencial criativo de
periferias, dentre outros. Por fim, notou-se algumas fragilidades que a
temética possui, sendo a ineficiéncia do governo nesse campo a mais



destacada. Neste trabalho, o nimero de respondentes da Survey deixou a
desejar tendo em vista ndo sé o interesse do pesquisador que aplicou a
pesquisa, mas sim de todos os individuos que se consideram como tal a
contribuirem para o desenvolvimento da ciéncia.

Palavras-chave: Criatividade; Desenvolvimento Socioecondmico;
Instituicbes de Ensino Superior; Grupos de Pesquisa.



ABSTRACT

Creative economics is an emerging theme that has been gaining more and
more space in the face of the perceptions of its ample value in the
academic and empirical context due to the capacity to promote
socioeconomic development. Knowing the relevance of the two elements
together, the market and the academy, to strengthen the theme known as
a combination of creativity and economics, the present study that focuses
on this theme aims to understand the reflexions and directions of the
creative economy from the perspective of research in Brazil . The aim was
to understand the creative economy practiced in Santa Catarina from the
activities of the creative industries in the market, which saw the increase
of jobs and of remuneration of this area between the years of 2004 to
2015. Later, in the context academic research, CNPq's Research Groups
Directory (CNPq) was searched for those certified research groups that
study the subject in the country, which resulted in 95 research groups. The
result of this search enabled the selection of the sample for the sending of
questionnaires, which among the 35 respondents, obtained ten in-depth
interviews with professors and researchers specialized in the creative
economy, which were stagnated at the corresponding saturation point to
the proposal of this study. The results are related to the profile of the
interviewees and their relationship with both the research group and
scientific research, to the concepts and definitions in which the dressing
of the recent theme as well as its measurement was noticed, reflecting the
creative economy in socioeconomic development. Higher Education
Institutions (HEIs) are also part of this discussion, making it possible to
understand the role of academia as fundamental in the process of creation
and development of the creative economy. Future directions in the field
of science and knowledge are also verified such as the transformation of
frying acarajé into cosmetics, value-based economy, creative district in
the pillory, sustainability of creative cities, creative potential of
peripheries, among others. Finally, we noticed some weaknesses that the
theme has, and the inefficiency of government in this field is the most
outstanding. In this paper, the number of respondents in Survey left little



to be desired in view not only of the interest of the researcher who applied
the research, but of all the individuals who consider themselves as
contributing to the development of science.

Keywords: Creativity; Socioeconomic development; Educational
Institutions; Research groups.
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1 INTRODUCAO

A medida em que o tempo vai passando e de acordo com o
desenvolvimento socioecondémico da sociedade, afloram concepcdes
tedricas que aportam novos contextos. Todavia, existem fundamentaces
classicas que sdo base de sustentacdo para evidéncias contemporaneas.
Considerando esse paradoxo e a fim de consolidar a presente tematica,
inicia-se com a perspectiva de Sen (2000) que aborda o desenvolvimento
primeiramente a partir da concepcao do bem estar comunitario. O autor
entende que tal desenvolvimento possui ligagao direta com a liberdade da
sociedade no espago em que Vive, direciona sua atuagdo nesse caminho e
enaltece tanto 0 acesso as oportunidades, quanto as competéncias de
produgdo e consumo dos individuos, que por sua vez, auxiliam na
implementacdo dos elementos sociais. Piketty (2014), por sua vez, nesta
perspectiva, apresenta o desenvolvimento a partir da melhoria das
condicOes de vida desde o século XIX, devido, segundo ele, a fatores
como servicos de salde e educacdo. Estes setores - que geram inimeros
empregos e elevam o Produto Interno Bruto (PIB) - tendem a crescer
devido ao avanco da medicina, evolucdo constante do ensino superior e
cultura, que também é um dos segmento presente em tal desenvolvimento.

A Conferéncia das NacgGes Unidas Sobre Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD) (2008) mostra que 0 mundo conectado foi
um dos elementos que possibilitou transformagdes globais no estilo de
vida das pessoas por meio de imagens, sons, textos e simbolos. Diante
disso, encontra-se a busca pela compreensdo destas interacdes realizadas
no ambiente econémico, cultural, tecnolégico e social. Estas interacdes
afetam a relacdo da economia mundial, consequentemente refletindo na
maneira com que as pessoas estdo vivendo, especialmente no século XXI.
Este periodo de transformacbes, em conjunto a criatividade e
conhecimento, vém possibilitando a geracdo de desenvolvimento, que
pode ser descrito mais detalhadamente como a geracdo de renda, de
emprego, de exportacdo, de inclusdo social, diversidade cultural e
também como desenvolvimento humano. Assim, ante a planejamentos e
estratégias para alavancar o desenvolvimento socioeconémico, €
perceptivel a constatacdo de alternativas efetivas para que o
desenvolvimento ocorra de forma sustentavel e inclusiva. Logo, pelo fato
de os modelos econdmicos ndo funcionarem constantemente de forma
isolada, visa-se a necessidade em ultrapassar a economia pura, buscando
uma forma de desenvolvimento que seja holistica e que leve em
consideragdo caracteristicas culturais, econdmicas, sociais e tecnologicas,
gerando maior valor agregado.
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Desencadeando a abordagem ao contexto nacional, a Federacédo
das Industrias do Rio de Janeiro (FIRJAN) (2016) relata sobre o ano de
2014, momento em que o Brasil apresentou contracdo em suas producoes,
revelando dividas publicas, reducdo do poder de compra, diminui¢éo de
empregos, renda e consumo, somados a crise nas organizacfes e no
governo. Ante a esses impasses, percebeu-se que é preciso fazer cada vez
mais com cada vez menos, agindo com eficiéncia e otimizando todos o0s
tipos de recursos utilizaveis. Compreendendo essa demanda e buscando
o0 suprimento dela, a readaptacéo da economia se destaca, o qual o &mbito
criativo, da economia criativa e suas industrias, possibilitam manifestar
seus valores estratégicos otimizando as estruturas da economia. Este
setor, é apresentado diante de tal conjuntura como um dos menos
impactados perante aos indicadores negativos da esfera econdmica e
caracterizado como fator relevante para o desenvolvimento de varios
tipos de negécios.

Mediante & presente contextualizagdo e a interacdo entre areas com
caracteristicas distintas, a economia e a criatividade, surge a Economia
Criativa, considerada interdisciplinar por tal fato. Seu conceito primordial
foi cunhado por Howkins (2001). Entretanto, a abordagem também foi
explanada por Caves (2002) e Florida (2002) que a definem com potencial
de desenvolvimento a partir da unido das habilidades criativas e do
conhecimento econdmico, possibilitando a elaboracdo de ideias
inovadoras que transformam o envoltdrio desse contexto e que
subsequentemente geram competitividade, valor agregado, possibilitando
reestruturacdo econémica tanto local, quanto regional e nacional
(HOWKINS, 2001; CAVES, 2002; FLORIDA, 2002). E dessa maneira
gue a economia criativa age, como um propulsor do desenvolvimento
socioecondmico que tem como uma de suas principais caracteristicas a
criatividade, tornando-se uma alternativa exequivel para os paises em
desenvolvimento, oportunizando novas possibilidades de adquirirem
crescimento e subsequentemente a alta da economia mundial (UNCTAD,
2008).

Direcionando a abordagem ao contexto académico, a economia
criativa possui elementos fundamentais que podem beneficia-la, como
por exemplo, as Instituices de Ensino Superior (IES), consideradas uma
potencialidade que auxilia diretamente o0 desenvolvimento
socioecondmico. Isso se da pelo fato da economia criativa ndo ser gerada
apenas por meio das atividades das industrias criativas, mas sim com o
auxilio das pesquisas universitarias. A informacdo que comprova esse
contexto afirma que regides com altos indices de criatividade, possuem
IES de pesquisa e ensino alocadas em sua proximidade (FLORIDA,
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2002). Com isso, para analisar se a economia criativa realmente
encaminha-se como uma possibilidade de fortalecimento do
desenvolvimento socioecondmico, entende-se que especialmente no
Brasil, ao observar estudos a partir de grupos de pesquisas bem como
pesquisadores do referido arcabouco, pode-se compreender como e por
quais direcionamentos as tematicas avancam no campo do conhecimento,
bem como seus limites (ANDRADE, MACEDO, OLIVEIRA, 2014).

A partir deste conjunto de informacdes, justifica-se o interesse em
pesquisar 0 ambiente econdmico criativo e a maneira com que ele
acontece no dmbito industrial e cientifico. Contudo, entende-se que a
economia criativa € considerada uma estratégia de desenvolvimento
socioecondmico que tem como proposta a criagdo de ideias inovadoras
que se transformam em neg6cios rentaveis ou fortalecem os ja existentes,
consequentemente contribuindo na geracdo de emprego e renda, elevando
a qualidade de vida das pessoas.

Considerando a apresentacdo desse contexto, propGe-se
subsequentemente a questdo norteadora da presente pesquisa: quais sao
os reflexos e direcionamentos da economia criativa no Brasil sob a
perspectiva dos pesquisadores da area? Para responder esses
guestionamentos, objetiva-se compreender os reflexos e direcionamentos
da economia criativa no Brasil por meio da perspectiva dos especialistas
do &mbito da economia criativa.

1.1 OBJETIVOS DA PESQUISA

O presente topico abordard tanto o objetivo geral, quanto os
objetivos especificos empregados a essa pesquisa.

1.1.1 Objetivo Geral

Compreender os reflexos e direcionamentos da economia criativa
a partir da perspectiva da pesquisa no Brasil.

1.1.2 Objetivos Especificos

a) descrever a relagdo da economia criativa com o
desenvolvimento socioecondmico;

b) compreender como a economia criativa esta localizada no
Brasil, em Santa Catarina e em seus municipios;
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c) identificar os grupos de pesquisas brasileiros certificados pelo
CNPq que estudam economia criativa,;
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2 DESENVOLVIMENTO E ECONOMIA CRIATIVA

Desencadeando a abordagem ao primeiro capitulo, que compde a
fundamentacéo tedrica, sdo revelados referenciais tedricos com o objetivo
de revisar conceitos e amplificar discussdes que auxiliem a compreensédo
da presente tematica e que subsequentemente deem o0 aporte necessario
para avangar para as demais etapas propostas na pesquisa. Por
conseguinte, esse capitulo apresenta inicialmente o contexto de
desenvolvimento e os objetos acerca deste contelido, e posteriormente,
abordagens sobre a tematica da economia criativa e seus desdobramentos.

2.1 DIMENSOES DO DESENVOLVIMENTO

A perspectiva Schumpeteriana dentre outras caracteristicas,
integra cinco casos & sua teoriza¢do de desenvolvimento. O primeiro €
caracterizado pela introdugdo de algo novo que o individuo ndo esteja
habituado; o segundo € pela inser¢do de um método de producao que seja
totalmente novo ou que pelo menos ainda ndo tenha sido utilizado no
ramo especifico; o terceiro aborda a criacdo e implementagéo de um novo
ramo de mercado; o quarto se da pela aquisi¢do de um novo fornecimento
de matéria-prima; e, o quinto e Ultimo, € caracterizado pela determinacéo
precisa de uma nova organizagdo, independentemente do seu ramo de
atuacdo. Assim, tanto no contexto das ciéncias sociais, quanto no das
ciéncias econbmicas, a perspectiva de gerenciamento das organizacdes
responde um momento, no qual a inovacdo disruptiva opera
fundamentalmente com potencialidade realizando transformagbes que
subsequentemente geram desenvolvimento (SCHUMPETER, 1982).

No dicionario Aurélio, a palavra desenvolvimento é apresentada
como o ato ou efeito de desenvolver, aumento, progresso (AURELIO,
2002). Santos (2012), corrobora com esse conceito abordando que o
desenvolvimento alcangou um grau maior do seu préprio conhecimento
no momento em que afastou-se da implementacdo de atividades que
presumiam que seus integrantes fossem motivados, objetivando como seu
proposito a criacdo de um processo que gere transformagdes positivas e
que, consequentemente, faca com que nossa sociedade evolua. Esse
conceito geral, que é citado inicialmente de maneira breve, possui linhas
intrinsecas que o compdem de forma mais especifica. Assim, para
entender o envoltorio desse contexto, no topico seguinte sdo apresentadas
exemplificagbes de suas dimensBes que sdo descritas na esfera
econdmica, social e ambiental.
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2.1.1 Desenvolvimento Econdmico, Social e Ambiental

A teoria de Schumpeter (1982) sobre o desenvolvimento
econdmico se da acerca da perspectiva do fluxo circular. Todavia, o
desenvolvimento que o autor se apropria na obra, é aquele realizado por
meio de transformacdes descontinuas que desprendem-se do estado de
equilibrio, sendo uma teoria que trata de fendmenos diferenciados.
Hipoteticamente falando, caso constata-se que essas transformacdes
consideradas desenvolvimento forem apenas a adaptacdo decorrente da
mudanga dos dados, pode-se dizer que entdo ndo ocorreu nenhum tipo de
desenvolvimento econdmico. No entanto, a fundamentacéo do fenémeno
de desenvolvimento se torna limitado quando explicitado pelo ambito
apenas econdmico, podendo-se buscar tal contextualizagao exteriormente
aele.

Para Caiden e Caravantes (1988, p. 22):

O desenvolvimento era encarado como um
conjunto de processos interdependentes e,
mediante ele, a sociedade tradicional seria
transformada numa sociedade moderna. [...] a meta
adequada do desenvolvimento era uma sociedade
urbana, e o moderno era medido de acordo com o0
grau de industrializacdo e urbanizagdo que
determinada  sociedade  houvesse  atingido.
Desenvolvimento era, sobretudo, desenvolvimento
econdmico [...] expresso em termos monetarios
(CAIDEN, CARAVANTES, 1988, p. 22).

Por muito e ha muito tempo, segundo Sachs (2000), o
desenvolvimento foi um objeto capaz de orientar e sustentar seguramente
o futuro histérico mundial. Entretanto, ap6s libertarem-se da fase
colonial, as nacGes localizadas no hemisfério Sul declararam o almejo
primordial de desenvolvimento. A partir dessa contextualizacdo historica,
quarenta anos se passaram e toda a populacdo persistiu estatica nesse
mesmo objeto constantemente mutével, aguardando a expanséo continua
e permanente de tal, todavia, esse objeto, prossegue recuando
demasiadamente.

Oliveira (2002) trata de paises que sempre priorizaram seu
desenvolvimento especificamente pelos elementos econdmicos,
dedicados a elevar os indices do Produto Interno Bruto (PIB) colocando
0s aspectos que geram qualidade de vida de lado. Nessa perspectiva, 0
crescimento econdmico era considerado como o coragdo do
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desenvolvimento e ndo como parte dele. Apesar de ser notério como isso
mudou e vem mudando gradativamente, a aplicacdo dessa Visdo
ocasionou marcas vistas até hoje na qualidade de vida da sociedade.
Entretanto, mesmo sabendo que o crescimento econdémico sozinho ndo
conceitualiza o desenvolvimento, sabe-se que é condicdo fundamental
para conquistar um modelo de vida justo que diminui dentre outros os
indices de pobreza.

No momento em que, especificamente, o crescimento econdémico
e a industrializagdo foram considerados principal fator de
desenvolvimento, deixou-se de lado um elemento fundamental para esse
processo, a qualidade de vida do ser humano, e por um longo periodo, ndo
incluia-se o bem-estar dos individuos nesse movimento. O que realmente
possui um relevante significado ndo é apenas indices de crescimento
econdmico efou de industrializacdo, mas sim a maneira que esses indices
e crescimentos sdo disseminados na sociedade e se tais fatores geram o
melhoramento da qualidade de vida, concomitantemente a um padréo
justo e digno de vivéncia (OLIVEIRA, 2002).

Diversas imposi¢Oes relacionadas ao contexto econémico
permaneceram por algum tempo, todavia, por volta do ano de 1960
iniciaram algumas manifestacdes distintas dessa concepg¢éo, de modo que
as estratégias que até entdo eram utilizadas com o intuito de geracdo de
crescimento  econdmico ndo proporcionaram a geragdo de
desenvolvimento socioeconémico. Contudo, a constatacdo ainda obtida
foi de que o PIB tinha possibilidade de ser considerado um indicador de
desenvolvimento (SIEDENBERG, 2003). Em controvérsia, Piketty
(2014) esclarece que durante muito tempo, 0 crescimento econdmico
p6de proporcionar melhorias relevantes nas condi¢bes de vida da
sociedade. Ocorreram momentos em que a renda média mundial mensal
se multiplicou mais de dez vezes desde o ano 1700, todavia, a longo
prazo, esse elemento sozinho ndo se fez suficiente.

O Programa das NagBGes Unidas para o desenvolvimento
(PNUD), lanca seus relatérios anualmente. Visto isso, 0 anudrio de 1990
lancou o contelido do Indice de Desenvolvimento Humano (IDH),
apresentando por meio dele uma amostra de 130 paises que possuem
populagdo maior que 1 milhdo, e ainda, realizando comparacdes entre a
qualidade de vida de tais individuos. Os resultados obtidos a partir dessa
amostragem constataram que o desenvolvimento por si s6 era mais
complexo do que se imaginava, detendo de uma conceitualizacdo ampla
e especifica, considerando mais do que apenas aspectos econdémicos e
emergindo & perspectivas sociais. Logo, o relatdrio enfatiza que trata de
pessoas e que ¢ “[...] mais do que o crescimento do [produto nacional
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bruto] PNB, mais do que renda e riqueza e mais do que produzir
commodities e acumular capital” (UNDP, 1990, p. 1). Sobre o
desenvolvimento humano, o mesmo relatério do PNUD (1990) apresenta
este como um elemento processual que expande as possibilidades de
escolha que os individuos tém, objetivando a vivéncia de uma vida
duradoura com qualidade e educacédo, obtendo o alcance de recursos e
direitos que sdo indispensaveis para viver de tal forma.

Para a Comissdo (1991), o desenvolvimento tem como seu
principal intuito o suprimento das necessidades das pessoas, todavia, por
meio de dados nota-se que paises que encontram-se em desenvolvimento
ainda ndo conseguiram suprir quantificadamente um elevado nimero de
pessoas que possuem tais necessidades, reduzindo a qualidade de vida. E
fundamental evidenciar esses elementos para que se possa visualizar o
contexto que engloba as possibilidades e caminhos de melhorias.
Vasconcellos e Garcia (1998) corroboram discutindo que a
conceitualizagdo do desenvolvimento se da a partir do crescimento
econdmico, entretanto, para complementacdo este deve estar interligado
a valorizagdo da qualidade de vida do individuo, melhorando aspectos
socioecondmicos como a reducéo dos indices de pobreza, de desigualdade
social, taxas de desemprego, bem como a melhoria das necessidades
béasicas como salide, educacdo, habitacdo e nutricao.

Sen (2000) caracteriza o desenvolvimento com muitas
limitagGes. Uma visdo limitada, por exemplo, é definir esse termo apenas
por meio de indices de crescimento do PIB ou pela amplificacdo das
exportacdes. Para disseminar essa expressdo com abrangéncia, vale
ressaltar a relevancia que a liberdade possui na constituicdo deste, como
a possibilidade de aquisicdo da educacdo basica e de assisténcia médica,
fazendo com que a contextualizacdo seja compreendida como uma
libertagcdo amplificada, as quais as pessoas sdo permitidas a usufruir dela.
Alguns segmentos que necessitam dessa libertagdo sdo a pobreza, a
insuficiéncia de oportunidades, a destituicdo social sistematica, a falta de
proporcao de servicos publicos, a inseguranca politica e socioecondmica,
sdo fatores que condicionam a melhor qualidade de vida. O crescimento
econdmico também se faz importante para complementacao, ja que ele
viabiliza além do aumento da renda, a seguranca social e a agdo
governamental. Contudo, o desenvolvimento é primeiramente a
concepcdo do bem estar comunitario.

Oliveira (2002) revela que quando se pensa na busca da geracéo
do desenvolvimento, se deve pensar na igualdade de distribuicéo, seja esta
de “renda, satide, educacdo, meio ambiente, liberdade, lazer, ou qualquer
outra variavel que podem afetar a qualidade de vida da sociedade.”
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(OLIVEIRA, 2002, p. 41). Tratando de distribuicdo, Paula (2008)
evidencia o contraste entre a riqueza do Brasil e as condi¢bes dos
individuos o qual o habitam. Pais este, com altos indices de acumulacdo
de riqueza e simultaneamente com altos indices de desigualdade social.
No inicio do século XXI, esse se tornou o maior desafio a ser encarado e
superado, no entanto promover o desenvolvimento, foi e é uma forma de
solucionar esse impasse, segundo o autor. O contraste da riqueza, vai além
da impossibilidade de acesso a padrdes de consumo, mas também pela
impossibilidade do acesso a oportunidades, sendo consequéncia da
auséncia do acesso a riqueza, conhecimento e poder (PAULA, 2008).

Sen (2000) trata sobre as ligacbes com a liberdade que a
sociedade tem no espago em que Vive, percorrendo 0 mesmo sentido e
enaltecendo as alternativas que os individuos possuem, bem como suas
competéncias de producdo e consumo que auxiliam a implementagéo dos
elementos sociais. Objetiva-se a extin¢do da dependéncia, direcionando
esse processo ao caminho da liberdade, cujo os individuos efetuam seu
papel na sociedade tanto por meio do acesso as opgles ali oportunizadas,
guanto pelas escolhas realizadas.

Santos (2012) com sua abordagem social, relatam que a
qualidade de vida que os individuos possuem esta altamente ligada ao
desenvolvimento, devendo estar em conjuntura com o ambiente
econdmico. Visto isso, percebe-se que quanto mais alto o nimero de
alternativas e opcbes de escolha sdo oferecidas a sociedade,
concomitantemente ao suprimento das necessidades dessas pessoas,
maior pode ser considerado o desenvolvimento. A mesma qualidade de
vida citada anteriormente, também pode ser considerada decorréncia de
atitudes préprias do individuo, como por exemplo a capacidade de operar
e efetuar atividades a partir de suas perspectivas, levando em
consideracdo que para tal, faz-se necessario que o espaco a qual o
individuo pertenca esteja apto para tais realizacoes.

Piketty (2014) eleva as discussbes contando que o
desenvolvimento representa melhoria das condi¢cdes de vida desde o
século XIX, devido a fatores como servigos de salde e educacdo. Estes
setores equivalem a 20% dos empregos se tratando de paises mais
desenvolvidos e com tendéncias a crescimento pelo avango da medicina
e evolugdo constante do ensino superior. Outros segmentos como o da
cultura também encontram-se nesse progresso, que em conjunto a outros,
pode alcancar até 25% dos empregos em alguns paises. Além de
corresponderem, em alguns paises, mais de 20% tanto nos indices de
emprego, quanto do PIB, os servi¢os de saude e educacdo apresentam
melhoramentos relevantes nas condicdes de vida da sociedade no decorrer
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do tempo. A exemplo, observou-se que em algumas localidades
apresentavam indices como o de expectativa de vida a qual chegava a no
maximo 40 anos ou como o analfabetismo quase totalitario, tais nimeros
foram deixados para tras e substituidos por informacdes benevolentes que
exibiram uma nova expectativa de vida préxima aos 80 anos cujos
individuos tém acesso a cultura.

Incorporado a concepcdo de desenvolvimento tem-se o
desenvolvimento sustentavel, o qual seu primeiro conceito se deu a partir
do Relatério das Nagdes Unidas que ¢ denominado por “Our Commom
Futures”, ou seja, Nosso Futuro Comum. Essa denominagao foi criada e
aplicada pela Comissdo Mundial e significa "a capacidade de suprir as
necessidades da geracdo presente, sem afetar a habilidade das geragdes
futuras de suprir as suas" (BRUNDTLAND, p. 24, 1987). Oliveira (2002)
corrobora descrevendo que a concepgdo de desenvolvimento sustentavel
esta interligada a concepgdo ambientalista, movimento gerado na Europa
por volta dos anos 60 e 70. J& na década de 1990, surgem argumentacdes
sobre esse tema concomitantemente & ideias que consideram a qualidade
de vida dos individuos, porém, com perspectivas mais voltadas ao futuro
da humanidade.

Oliveira (2002) mostra a frequéncia com que essa tematica esta
sendo explanada e como as organizacdes estdo se preocupando, aplicando
praticas e até melhorando seus processos com o propdsito de redugdo da
poluicdo e posteriormente conservacdo do meio ambiente, objetivando a
garantia da qualidade de vida de todos. Santos (2012) revelam que a partir
de diversos acontecimentos e fatalidades, chega 0 momento em que nota-
se que as necessidades dos individuos tornam-se intérminas, ou seja, 0
suprimento das necessidades humanas ndo tem fim. Junto a isso, sabe-se
que os recursos globais e a capacidade de producéo sdo finitas, gerando
discussdes que trazem o capitalismo como um elemento desvantajoso a
sociedade. Logo, surge a incorporagdo da tematica ecolégica no contexto
de desenvolvimento, surgindo uma abordagem que envolve a perspectiva
do ecodesenvolvimento.

Contudo, considera-se como desenvolvimento o contexto que
envolve mudancas tanto no ambito econdmico, politico, ambiental e
social, que suprem as mais variadas necessidades impostas pelo ser
humano (OLIVEIRA, 2002). Em conformidade, Santos (2012) afirmam
que esse contexto possui um processo que exibe multidimensdes
pertencentes a sociedade, desde a area cultural e as delimitacdes naturais
do meio ambiente, até mesmo a capacidade de producéo individual e os
indices do PIB. Por isso, e em concordancia, considera-se que a0 mesmo
tempo em que existe a ocorréncia de impacto, seja na area econémica,
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social ou ambiental, existe também a ocorréncia de alguma espécie de
desenvolvimento e desta forma impacta diretamente nos cidadaos. Assim
amplia-se o olhar a partir da busca do sujeito e suas implicacdes nos
lugares onde habitam e o que neles transformam a partir do entendimento
do desenvolvimento local.

2.1.2 Desenvolvimento Local

Essa contextualizacdo que segundo Wolfe (1991) seré cada vez
mais recorrente e que se faz um auxiliador nesse meio. Essa questao
determina um impasse, 0 qual deve ser compreendido ndo apenas pela
possibilidade da geracdo do desenvolvimento, mas sim qual o tipo de
desenvolvimento. E para que esse questionamento possa ser respondido,
0s aspectos sociais devem ser considerados relevantes no mesmo nivel
que os aspectos econdmicos e politicos.

Buarque (1999) trata o desenvolvimento local como um processo
intrinseco detectado em partes territoriais ou grupais reduzidas, com
habilidades de promocéo e transformacdo do ambito econémico,
acompanhado aos aspectos sociais, melhorando a qualidade de vida dos
moradores da localidade. Essas habilidades, encontradas na sociedade,
sdo exploradas com o intuito de gerar oportunidade sociais com
frequéncia, bem como viabilizar a competitividade econémica do local
especifico, possibilitando de forma mutua, tanto o aumento de renda e
riqueza, quanto o cuidado com 0s recursos naturais. Ja se tratando da
contemporaneidade da globalizagdo, uma discuss@o contextual
recorrente, o desenvolvimento local dispbe ainda de interacdes com a
conjuntura nacional e regional.

Incorporado a esse contexto, manifestam-se argumentacdes e
observacdes diante das op¢Oes de modelos de desenvolvimento que sdo
habilitados a encarar adversidades econdmicas, sociais e ambientais.
Surge entdo a elaboracdo de um novo conceito, que enquadrado ao
anterior, fica conhecido como desenvolvimento local sustentivel. No
entanto, ainda que por ora seja um conceito com direcionamentos as vezes
distintos, conquista relevancia pela juncdo de trés elementos
indispensaveis: o melhoramento da qualidade de vida, a transformacao da
economia e a conservagdo do meio ambiente (BUARQUE, 1999).

Pecqueur (2000) corrobora abordando que o enfoque no
desenvolvimento local ndo anula possibilidades & esfera regional,
nacional e global. E relevante enfatizar que as vantagens adquiridas por
esse fendmeno local, s6 geram resultados estritamente positivos se
estiverem disponiveis a essas esferas exteriores citadas anteriormente.
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Agquelas localidades que possuem maior competitividade, sdo as que
possuem um direcionamento econémico global e fazia com que muitos
temessem a decadéncia. Entretanto, foram surpreendidos com reages
contrarias que mostraram reforgo as acdes estratégicas que demandam a
atuacdo da sociedade local, consequentemente se tornando provedor de
solidariedade.

Muitas vezes, acredita-se que o conceito de desenvolvimento
local é entendido como um fendmeno simples. Porém, quando esse termo
é apresentado, surge incorporado a ele uma série de perspectivas. Uma
delas pode ser descrita por meio de atividades estritamente econémicas,
incluindo os segmentos de competitividade, aspecto financeiro e
tributério. Constantemente, se tem introduzido nessa visdo, a falta de
preocupagdo com a criacdo da desigualdade, levando em consideracao
somente a atracdo de bons investimentos. Por sorte, existem outras
perspectivas que também consideram 0s mesmos aspectos econdémicos,
porém, frequentemente enfatizam a importancia da ligagdo com o0s
aspectos sociais, se preocupando com o bem-estar da populacdo local
(MARTINELLI, JOYAL, 2004).

Recorrendo a concepcdo de Desenvolvimento Local, visa-se a
necessidade em ultrapassar circunstancias que restringem esse contexto a
conceitualizagdo também de aspectos exclusivamente econdmicos. Essa
fundamentacéo, parte da suposi¢cdo que o crescimento econdémico por si
s6 ndo basta para ocorrer a geracdo do que entende-se por
desenvolvimento local. Sendo assim, compreende-se que este conceito se
da por um fendmeno que vai além de valores econdmicos, atingindo
aspectos sociais melhorando a qualidade de vida do ser humano de modo
geral e totalitario, incluindo até mesmo as geracdes futuras (PAULA,
2008; SEN, 2010). Conhecido ainda como uma estratégia, pode-se dizer
que o desenvolvimento local é:

[...] o processo de tornar dindmicas as vantagens
comparativas e competitivas de uma determinada
localidade, de modo a favorecer o crescimento
econdmico e simultaneamente elevar o capital
humano, o capital social e o capital empresarial,
bem como conquistar o uso sustentavel do capital
natural (PAULA, 2008, p. 11).

Desconectando os termos e direcionando a abordagem ao local,
seu conceito também pode ser compreendido como “[...] qualquer recorte
socio territorial delimitado a partir de uma caracteristica eletiva
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definidora de identidade” (PAULA, 2008, p. 11). Entretanto, a
determinacdo do local com suas peculiaridades pode variar de acordo com
a Gtica do individuo e dos métodos de selecdo que ele utilizar, podendo
ser tanto caracteristicas fisico-territoriais, econdmicas, culturais, até
mesmo politicas. Os atores do desenvolvimento local, sdo os moradores
daquela localidade. Logo, entende-se que ndo hd maneiras de promover o
desenvolvimento local sem disposicdo e movimentagdo da sociedade
moradora daquele espaco especifico. Essa descrigcdo, também é conhecida
como protagonismo local, onde os residentes de uma comunidade
assumem funcdes relevantes que posteriormente se transformam no
desenvolvimento local. Para localizar os protagonistas dessa pratica é
necessario observar 0s segmentos que constituem a sociedade da
localidade, cujos atores podem receber instrugdes estratégicas que 0s
auxiliam a trajetéria do desenvolvimento de maneira eficiente (PAULA,
2008).

Contudo, apo6s a realizacdo da abordagem sobre as dimens6es do
desenvolvimento e entender o contexto deste na esfera econémica, social,
ambiental e local, o proximo tdpico apresentara a economia criativa, seus
desdobramentos e a relacdo destes com o desenvolvimento tratado
anteriormente.

2.2 AECONOMIA CRIATIVA E SEUS DESDOBRAMENTOS

A presente secdo possui triplice objetivo. Inicialmente no item
2.2.1, serdo apresentados tanto conceitos revelados no inicio do século
pelos autores que promoveram a abordagem sobre a tematica, quanto
definicdes utilizadas por instituicdes governamentais, ambos permitindo
0 estabelecimento de algumas defini¢des do termo “economia criativa”
que ainda encontra-se em construcdo. Posteriormente no item 2.2.2,
abordar-se-4 evidéncias empiricas cientificas mais recentes que
complementardo os conceitos enfatizados no tdpico anterior. E por fim,
no topico 2.2.3, apresenta-se 0 panorama da economia criativa no Brasil
com o objetivo de mapeé-Ia, possibilitando uma visdo ampla de como esse
fendémeno esta localizado no pais.

2.2.1 Caracterizagéo e fundamentacéo do termo

Tratando de producdo cientifica, a “economia criativa” ¢
conhecida por ser uma temética recente, termo cunhado por John
Howkins publicamente em 2001, por meio do seu livro que traz uma
abordagem conceitual e aplicada desse contexto, com o intuito de mostrar
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como é possivel transformar ideias em dinheiro (HOWKINS, 2001;
CAVES, 2002; FLORIDA, 2002). Nem a criatividade, tdo quanto a
economia sdo expressoes relativamente novas. Entretanto, o que pode ser
considerado novo é a interacdo realizada entre ambos, o qual
correlacionam-se suas caracteristicas que proporcionam a geracao de alto
valor agregado (HOWKINS, 2001).

Somente apds a apresentacdo formal da fundamentagéo tanto do
termo, quanto da tematica, deu-se inicio ao reconhecimento sobre a
importancia que os resultados desse processo poderia gerar aos paises em
desenvolvimento. Os principais autores com contetdo bibliogréafico
relacionado & temética, definem a economia criativa como uma economia
que possui habilidades criativas e utiliza de tais caracteristicas para
potencializar os segmentos, gerando desenvolvimento econdmico por
meio da riqueza e desenvolvimento social por meio da geracdo de
empregos (CAVES, 2002; HOWKINS, 2001; FLORIDA, 2002).

Howkins (2001) advoga sobre a economia criativa como
estratégia de desenvolvimento em que os individuos criativos obtém
insights que geram ideias inovadoras que posteriormente possam ser
comercializadas, de forma que esses resultados obtenham
reconhecimento e valor agregado. Na mesma légica, Florida (2002)
discute sobre a origem da classe criativa composta por profissionais da
area da arquitetura, educacgdo e outros. Reconhecendo esses segmentos,
percebeu-se que nos Estados Unidos (EUA) o indice de empregos
relacionado a classe criativa cresceu obtendo maior remuneracao, quando
comparado a classe atuante no ambito comum, que apresentou indices
decrescentes e com remuneracdo mais baixa. Isso significa, que os
modelos de empregos existentes estdo cada vez mais incorporados ao
ambito criativo, usufruindo das caracteristicas criativas dos trabalhadores
da area, para obten¢do de economias nacionais e regionais mais efetivas.

A natureza trabalhista estd migrando do campo industrial para o
campo criativo, determinando a utilizacdo de maiores competéncias
intelectuais que fisicas. As demandas e valores estdo se transformando
continuamente, dando espaco ao alinhamento com a classe criativa que
contempla da area criativa, bem como da individualidade, diferenca e
mérito. Diante disso, a fundamentacdo da classe criativa vem sendo
abordada como uma potencialidade que conduz a economia, com o intuito
de ser capaz de usufruir o maximo das caracteristicas criativas existentes
em cada individuo (FLORIDA, 2002).

Sobre a criatividade, Howkins (2001) define-a como uma
competéncia de elaborar algo completamente inovador ou dar novo
carater a algo que ja existe, todavia, nem sempre pode ser considerada
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uma atividade econdmica, exceto se apresentar na fase de ideacéo!
caracteristicas que a tornem a ideia rentavel. Ja sobre a economia
tradicional, pode-se defini-la como um sistema de producédo e troca de
consumo tanto de bens, quanto de servigos, defrontando-se com
problemas sociais, necessidades e ideacfes infinitas, mas que possuem
um capital finito. Florida (2002) complementa contextualizando a
transicdo da economia criativa como um “Big Bang ”, trazendo consigo a
interacdo entre a inovagdo, 0s negdcios e a cultura, se tornando um nicho
da avancada estrutura social econdmica mundial. A criatividade é um
nicho que ganhou relevancia diante do crescimento socioeconémico,
entretanto, deve-se redobrar o cuidado perante o estimulo consumista que
possibilita a geracdo da criatividade constante.

Para Caves (2002) é considerada componente crucial no processo
de geracdo de novas atividades empresariais e de bens e servicos,
proporcionando o desenvolvimento do empreendedorismo e adquirindo
subsequentemente maior competitividade nos negécios. Corroborando
esse contexto, a UNCTAD (2010) também discute sobre a criatividade
separando e estruturando-a por &reas como criatividade artistica,
cientifica e econdmica. A criatividade artistica é articulada no &mbito da
que compreende som, imagens e texto. Ja a cientifica, estd acerca de
experimentos que geram solugdes de problemas. E a econémica, estd
conectada a vantagem competitiva, o qual se da pela inovagdo
tecnologica. Entretanto, sabe-se independentemente de quaisquer
alternativas possuirem uma quantidade maior ou menor de tecnologia
criativa, todas sdo componentes fundamentais para a designar tanto a
economia criativa, quanto um de seus desdobramentos, as industrias
criativas.

Para a UNCTAD (2008), a economia criativa esta crescendo e
alcancando o campo de desenvolvimento econdmico por meio do
pensamento moderno, no qual oportuniza a substituicdo dos modelos
tradicionais por modelos multidisciplinares criativos que envolvem a
economia, a cultura e a tecnologia. Possuindo essas caracteristicas
multidisciplinares, a economia criativa ndo detétm de uma Unica
conceitualizagdo e também é inexistente um mapeamento fixo das
estratégias que possam ser realizadas nesse &mbito, no qual a flexibilidade
é peculiar no processo de desenvolvimento. Delimitando esse contexto,
observa-se que 0 mesmo esta inserido na esfera cultural, artistica,
tecnoldgica e em ambientes de negécios, agregando nele desde festivais,

1 Ideagdo: Ato que gera a formagdo de ideia, concepcéo.
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artes cénicas e arte popular, pintura, livros, misicas até na area voltada
para servicos como a publicidade e projetos arquiteténicos, no qual
subsequente a essas atividades ocorre a geracdo da renda.

Em uma perspectiva geral de desenvolvimento, a economia
criativa proporciona diversificacdo na economia, inovagdo, emprego,
restabelece espacos urbanos em decadéncia, desenvolve espagos rurais
antigos e proporciona a preservacdo da natureza e do arcabougo cultural
de um pais. Especificamente relacionado ao ambito social, uma estratégia
utilizada para o desenvolvimento de areas industriais que encontram-se
em aspectos desfavoraveis é a implementacdo de inddstrias criativas no
local, se tornando uma forma eficiente de gerar empregos e
subsequentemente movimentar a economia do local. Agora, direcionado
ao contexto do desenvolvimento sustentavel, sabe-se que as industrias
criativas também tem suas contribuigdes nesse meio, o qual admite-se que
o termo “sustentabilidade” vai muito além das praticas ambientais
(UNCTAD, 2010).

Retomando as conceitualizagdes, o Ministério da Cultura do
Brasil também apresenta seu conceito sobre a economia criativa
abordando que ela “[...] é, portanto, a economia do intangivel, do
simbdlico. Ela se alimenta dos talentos criativos, que se organizam
individual ou coletivamente para produzir bens e servigos criativos. Por
se caracterizar pela abundéncia e ndo pela escassez, a nova economia
possui dindmica propria” (MINISTERIO DA CULTURA, 2011, p. 24).

Ao mesmo tempo em que Howkins (2001) revela em sua obra o
que é economia criativa, ele expde qual o ator gerador dela, as industrias
criativas, definindo-as desde o design e arte, até a ciéncia e tecnologia.
Objetivando complementacdo, a UNCTAD (2010) refere-se ao termo das
industrias criativas como uma nomenclatura utilizada de forma variada de
acordo com a localidade e mostra que teve origem em um relatério da
Nacédo Criativa na Australia, publicado em 1994, que foi visualizado e
exposto com maior relevancia em meados de 1997, sendo adotado
significativamente a partir da XI Conferéncia da UNCTAD no ano de
2004 e incorporado internacionalmente no ambito econémico e de
desenvolvimento. Contudo, o termo “industrias criativas” amplia os
conceitos de criatividade, possibilitando a compreenséao de tal como uma
atividade que gera economia criativa e é dependente da utilizagdo dos
recursos de propriedade intelectual (UNCTAD, 2010).

Assim, mesmo diante da variedade de escopos e determinantes
que conceitualizam as indUstrias criativas, a UNCTAD (2010) enfatiza
que ndo ha contradi¢bes, nem restam ddvidas que esse elemento estd
localizado no coracdo da economia criativa, termo que se refere a forma
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mais ampla desse fendmeno. Para complementar a contextualizacéo,
apresenta-se as caracteristicas de elemento separadamente no quadro 01
a sequir.

Quadro 1: Caracteristicas da Economia Criativa e das Industrias Criativas
ECONOMIA | “Pode estimular a geragdo de renda, criacdo de empregos e
CRIATIVA | aexportagdo de ganhos, a0 mesmo tempo em que promove
a inclusdo social, diversidade cultural e desenvolvimento
humano. Ela abraga aspectos econdmicos, culturais e sociais
que interagem com objetivos de tecnologia, propriedade
intelectual e turismo. E um conjunto de atividades
econdmicas baseadas em conhecimento, com uma dimenséo
de desenvolvimento e interligagBes cruzadas em macro e
micro niveis para a economia em geral. No centro da
economia criativa, localizam-se as industrias criativas”
(UNCTAD, 2010, p. 10).
INDUSTRIAS | “Sao os ciclos de criagdo, produgdo e distribuigdo de
CRIATIVAS | produtos e servicos que utilizam criatividade e capital
intelectual como insumos priméarios. Constituem um
conjunto de atividades baseadas em conhecimento, focadas,
entre outros, nas artes, que potencialmente geram receitas de
vendas e direitos de propriedade intelectual. Constituem
produtos tangiveis e servigos intelectuais ou artisticos
intangiveis com conteldo criativo, valor econdmico e
objetivos de mercado. Posicionam-se no cruzamento entre
0s setores artisticos, de servigos e industriais. E constituem
um novo setor no comércio mundial” (UNCTAD, 2010, p. 08).
Fonte: UNCTAD (2010).

Um dos fatores que segundo a UNCTAD (2010) impulsiona a
economia criativa mundialmente e consequentemente as industrias
criativas, fazendo com que ocorra o crescimento, € a tecnologia. Esse
crescimento se d& pela transformacédo que a tecnologia obteve no ramo da
comunicacao, combinada com o espago econdmico em que isso ocorreu,
o0 qual possibilitou a geracdo de oportunidades de crescimento. Outros
fatores também fazem parte desse fortalecimento, como a crescente
demanda por produtos que tenham caracteristicas criativas, produtos com
valores elasticos e a mudanca dos padrdes de consumo. Sobre os desafios
de se atuar na inddstria criativa, destacam-se 0os de acompanhar as
tendéncias do mercado e de se reinventar. Os dois estdo diretamente
relacionados a busca de capacitacdo, visto que o capital intelectual é o
principal recurso da empresa que atua na industria criativa. A economia
criativa é um conceito novo que tem sido bastante discutido devido ao seu
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destaque no desenvolvimento nos campos social, cultural e econdmico,
devido a seu papel inovador, com caracteristicas novas diante da
economia tradicional.

No que concerne as inddstrias criativas que estdo inseridas no
contexto da economia criativa, a UNCTAD (2013) realiza a abordagem
sobre os termos utilizados por diversos autores acerca da presente
tematica, revelando que além dessas outras duas expressdes, ha
possibilidades de uso também dos termos industrias culturais, inddstrias
de direitos autorais, economia cultural e/ou cognitivo-cultural. Esses
diferentes aspectos identificados envolto ao contetdo, representam a
diversidade de embasamentos tedricos existentes, bem como todo
conjunto de convicgbes apontada por diversos pesquisadores da area.
Entretanto, o enfoque adotado para a presente pesquisa é para com 0S
termos “‘economia criativa” ¢ “industrias criativas” com direcionamentos
ao capital intelectual e a criatividade.

Florida (2002) afirma que a geragdo da economia criativa vai
além das atividades das indUstrias criativas, necessitando do auxilio das
pesquisas universitarias. A informacdo que comprova esse contexto
afirma que as regides com altos indices de criatividade comportam
instituicOes de pesquisa. Nessas regides, estdo localizados Centros
Criativos como, por exemplo, as cidades de Boston e San Diego. No
entanto, vale ressaltar que também existem regifes menores que nao sao
referéncias no ambito tecnoldgico, nem em centros criativos, mas que
estdo sendo preparados por instituicbes para isso, como por exemplo
Albany e Binghamton localizadas em Nova York. O autor completa essa
abordagem informando que:

A meu ver, a presenca de uma importante
universidade de pesquisa € um componente
essencial de infraestrutura na economia
criativa mais importante do que os canais, as
ferrovias e os sistemas rodoviarios do passado
e uma enorme fonte em potencial de vantagem
competitiva (FLORIDA, 2002, p. 293).

Diante disso, salienta-se que as institui¢des sdo importantes, porém,
vale ressaltar que sozinhas nao conseguem proporcionar 0 mesmo valor,
fazendo-se necessario um conjunto de elementos. Uma instituicdo de
ensino é apenas um dos elementos desse conjunto. Esses elementos se
complementam formando um ciclo ao qual um auxilia o outro, e a falta
de qualquer um pode privar o contexto de conceber beneficios que
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poderiam ser alcancados com maior facilidade se a sequéncia estivesse
completa (ETZKOWITZ, 2003). Florida (2002) chama esse conjunto de
estrutura social, de forma que 0s espacos criativos que encontram-se em
torno das IES, devem estar habilitados para introduzi-las nessa estrutura
com caracteristicas criativas. Isso faz com que a propriedade intelectual
possa ser transformada em recursos econdmicos. Ainda assim, “cabe as
comunidades implementar os outros componentes tanto a infraestrutura
econbmica quanto a qualidade de lugar para reter o talento que a
universidade atraiu” (FLORIDA, 2002, p. 292). Como exemplo disso,
tem-se a Universidade de Stanford e o Vale do Silicio, nicleo que
comporta empresas de relevancia tecnoldgica. A partir disso, sabe-se que
sozinha, as instituicdes ndo transformaram o Vale no que ele é
atualmente, mas sim com o auxilio de outros elementos da estrutura
social, como lideres empresariais e investidores, gerando a infraestrutura
local que uma economia como essa necessita.

Na presenca dessas informagBes, tanto sobre o contexto
industrial quanto académico da economia criativa, apresenta-se a
abordagem realizada por Florida (2002) relacionada a isso:

[...] observou um padrdo consistente no
fluxo de informagBes  patenteadas
provenientes das  universidades. A
propriedade intelectual  migra  de
universidades localizadas em regides
industriais mais antigas como Detroit e
Cleveland para os polos de alta tecnologia
como a regido metropolitana de Boston, a area
da Baia de Sdo Francisco e a regido
metropolitana de Nova York. [...] embora o
conhecimento seja gerado em muitos lugares,
poucas areas sdo capazes de assimilar e aplicar
essas ideias” (FLORIDA, 2002, p. 293).

As instituicbes estdo incorporadas nesse meio, sendo
consideradas uma potencialidade que auxilia diretamente o
desenvolvimento  socioecondmico e atuando como elemento
fundamental no &mbito da economia criativa. Seu oficio multifacetado
vai além de apenas transformar ideias inovadoras em negécios, servindo
também como fator contribuinte de desenvolvimento eficaz. Para realizar
essa contribuicdo “[...] a universidade precisa desempenhar trés papéis
inter-relacionados que espelham os 3 Ts de lugares criativos -
Tecnologia, Talento e Tolerancia” (FLORIDA, 2002, p. 292). O primeiro
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elemento, tecnologia, se da pelo fato das instituicGes serem centros de
pesquisas tecnoldgicas de ponta. O segundo, talento, é incorporado pelo
fato das instituicdes serem excepcionalmente eficientes quando o assunto
é a atracdo de novos talentos, sendo consideradas um ima. E o terceiro
elemento, tolerancia, se da pelo fato das instituicbes auxiliarem no
desenvolvimento humano tolerante, com caracteristicas progressistas.
Diante disso, no momento em que as instituicdes atuam seguindo esses
elementos, pode-se afirmar que elas auxiliam no desenvolvimento do
local em que estéo inseridas.

Contudo, os autores ndo apresentam essa tematica de maneira
intransigente seguindo precisamente uma fundamentacdo Unica e
exclusiva sobre a economia criativa e seu desdobramento, as inddstrias
criativas, ja que se trata de termos relativamente recentes e que se
encontram em processo de construcdo. Dessa maneira, baseado nas
contribuicBes realizadas pelos autores considerados classicos Caves
(2002), Florida (2002) e Howkins (2001) relacionado ao &mbito da
economia criativa e das industrias criativas que a compde, nota-se que
todo envoltério da contextualizacdo é baseado na juncdo da é&rea
econbmica com a criativa e que os estudos cientificos nas instituicbes de
ensino séo fatores primordiais para o desenvolvimento industrial dessa
economia. Os debates sobre a presente abordagem surgiram no inicio do
séculos XXI, com as argumentagdes bibliogréaficas dos autores citados
anteriormente e complementados por outras publicacdes de base. Sendo
assim, para corroborar esse contexto, apresenta-se novos paradigmas
revelados por outros autores. Portanto, o proximo topico abordard
evidéncias empiricas mais recentes, com a finalidade de obter maior
consolidacdo e aporte para a presente pesquisa.

2.2.2 Evidéncias empiricas

Para a constatacdo das evidéncias empiricas, realizou-se uma
busca sistematica na base de dados Scopus para compreender, além da
conceitualizagdo, a ligacdo entre a economia criativa e o desenvolvimento
socioecondmico. Para a realizacdo de tal, utilizou-se a palavra-chave
“creativ¥ econ*” com o filtros “article”, gerando 546 resultados. Os
resultados da busca foram organizados pelos mais citados, “cited by
highest”, de forma que foram selecionados os dezesseis artigos com
maior aderéncia a tematica.

Considerando essas percepcdes, Blythe (2001) diz que no Reino
Unido, ao mesmo tempo em que muitas industrias de segmentos comuns
estdo em decadéncia, as industrias criativas estdo sendo vistas como um



41

modelo de esperanca na economia. Os britanicos reconhecem que seu
forte ndo é a matéria-prima e nem a méao de obra barata, incentivando
dessa maneira a valorizagdo do conhecimento e principalmente das
habilidades criativas. O autor cita também os setores criativos que
compdem as industrias criativas, ja& mencionado aqui anteriormente por
outros autores, porém, o que chama atencao é a relacdo que ele faz nessa
mencao, relatando que apesar de aparentemente os setores das indistrias
criativas parecerem esferas completamente diferentes por sua
diferenciacdo de segmento, possuem um elemento-chave que realiza a
ligagdo e interacdo entre eles, a criatividade.

Conduzindo a contextualizagdo aos setores industriais criativos
existentes ja citados anteriormente — design, arquitetura, cinema, musica,
publicidade e outros — sabe-se que eles dependem literalmente do
contelido que a criatividade possui. Dessa maneira, Gibson e Klocker
(2004) relata em sua obra que foi por meio dos setores descritos que a
criatividade se manifestou gerando crescimento instantaneo de empregos,
consequentemente transformando os lugares a medida que era
implementada.

A partir dessa fundamentacéo surgem dois questionamentos. O
primeiro é de que maneira a criatividade se transforma em um elemento
que gera atividades econdmicas, e posteriormente, como as industrias
criativas atingiram o patamar de ser um elemento relevante no
desenvolvimento regional e urbano. Diversos segmentos, apostaram e
vem apostando cada vez mais na criatividade como seu principal
conteldo. E isso, fez com que a criatividade atuou como um agente
transformador imediato dos locais, indo além da criacdo de novos
empregos a populacdo. Tem-se exemplos de diversos locais urbanos que
se reinventaram e se remodelaram devido a essas questdes, o qual os
individuos utilizaram de habilidades criativas como estratégias, com o
intuito de trazer um novo olhar cultural sob uma localidade especifica.
Com o passar do tempo, essas estratégias geraram um contexto mais
padronizado o qual notou-se que o desenvolvimento econdmico urbano
era obtido por meio da criatividade, e isso de la pra c4, vem alcancando
mais espaco e possibilitando transformac6es cada vez maiores (GIBSON,
KLOCKER, 2004).

Kong et al. (2006) relata que tanto o conhecimento académico,
quanto politico, estdo introduzidos na economia criativa, sendo que suas
abordagens estdo presentes nas areas de ciéncias sociais e geograficas,
exemplificando que esses conhecimentos estdo inseridos socialmente e
espacialmente, de forma que eles percorrem por sistemas formais e
informais de periddicos e outros. O que é notavel, no entanto, é que a
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conexdo existente entre a criatividade e a economia ndo ¢é
consideravelmente nova, porém, a maneira em que as atividades criativas
culturais transformaram-se no fator estratégico de reestruturacdo
econdmica de diversos paises, estados e cidades é plausivel. Comunian
(2011) descobriu por meio de pesquisas a relevancia da interacdo entre
pessoas que trabalham com criatividade e fazem parte do
desenvolvimento da economia criativa, 0 que apresenta a geracéo de um
ecossistema e de redes que auxiliam e apoiam a infraestrutura de um
espaco ou regido onde vivem, enfatizando e destacando o papel desses
elementos para a infraestrutura cultural de lugares que tem como
caracteristica a contemporaneidade.

As transformacfes econdmicas mundiais possibilitaram a
ocorréncia de fluxos mais acelerados e profundos sobre a idealizagdo da
economia criativa. As modificacfes que aconteceram nas midias, nas
comunicagdes por meio da tecnologia e no crescimento das atividades de
consultorias por exemplo, foram contribuintes para a propagacdo do
repertério politico sobre a economia criativa. Entretanto, a economia
criativa ainda adquiriu maior relevancia devido ao avancgo alcangado por
sua prdpria competéncia comercial e de servicos (KONG et al., 2006). O
crescente interesse das atribuicdes que a criatividade possui no ambito de
desenvolvimento econémico, estimulou a ocorréncia de mais pesquisas,
conceituais e empiricas, que surgem com o intuito de fundamentar a
manifestacdo da economia criativa e sua colaboragdo no ambiente
socioecondmico, que subsequentemente é baseada em fundamentos
sociais (RANTISI, LESLIE, CHRISTOPHERSON, 2006).

Com a passagem do tempo, foram surgindo diversos estudos que
apresentaram e enfatizaram a relevancia das industrias criativas para o
desenvolvimento socioecondmico com a geracdo de emprego, de valor
agregado e exportacdo. Tais estudos revelaram ainda que o formato
organizacional dessas industrias proporcionam tanto a inovacéo, quanto a
experimentacdo. Nesse momento, o enfoque da economia criativa é
direcionado ao marketing, consumo e ao desenvolvimento imobiliario,
objetivando a criagdo do status de sua cidade no mapa como uma “cidade
legal” e incentivando novos investimentos nesses espacos. Diante dessa
Gtica, considera-se 0 marketing da cidade um elemento criativo que tem
0 poder de gerar os reflexos de como a economia urbana daquele lugar
estd se desenvolvendo, construindo ou reconstruindo (RANTISI,
LESLIE, CHRISTOPHERSON, 2006).

Reis (2008) realiza um enfoque da economia criativa com a
tecnologia, abordando que as inovagbes tecnoldgicas fazem parte desse
ambito de trés maneiras. Primeiramente como um elemento das inddstrias
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criativas na area de comunicacdo digital, softwares e jogos. A segunda
maneira por meio da producdo, da distribuicdo e do consumo a qual a
partir da criatividade gera-se novos contetdo digitais, a expansdo da
acessibilidade e aquisicdo deles. E por fim, a terceira, baseada na
transformacéo, tanto cultural quanto nos processos de um negécio. Sendo
assim, quando encontra-se um contexto socioeconémico respectivamente
novo, a economia criativa age com a introdugdo de peculiaridades
culturais e de entretenimento as novas tecnologias. Tem-se o0 exemplo de
56 paises que se encontravam em status de desenvolvimento, de forma
que o intuito da tecnologia é promover o crescimento econdmico e ao
mesmo tempo diminuir os indices de pobreza.

Pouco antes do inicio do século XXI, desenvolveram-se estudos
com o intuito de comprovar que a economia criativa, suas industrias e 0s
individuos criativos que as compdem podem gerar contribui¢fes para o
desenvolvimento local e regional. Com isso, identificou-se trés elementos
que comprovaram as suposi¢oes. O primeiro denominado como “cluster
criativo” que seriam aqueles produtores de produtos culturais e/ou donos
de comércio sem fins lucrativos. O segundo se dé pela “for¢a de trabalho
criativa” que é compreendida por meio da acdo dos individuos que
possuem treinamento das suas habilidades criativas e consequentemente
propulsionam o crescimento das induUstrias. E o terceiro elemento,
conhecido como “comunidade criativa” sendo compreendido como um
espaco variado onde os individuos criativos estdo localizados
(MARKUSEN et al., 2008).

Existem abordagens que tratam a desigualdade social como um
elemento que atinge o contexto das cidades criativas e dos habitantes
pertencentes a tal. No entanto, por meio de estudos, Donegan e Lowe
(2008) constataram que existe a possibilidade de reducédo da desigualdade
social concomitantemente ao desenvolvimento das cidades criativas e da
classe criativa incorporada nesta. Isso ocorre por meio de movimentos
que objetivam auxiliar a geracdo de emprego e renda oportunizando
individuos desvalorizados a melhorarem suas condi¢cdes de vida.
Contudo, isso deve estar aliado ndo s6 a movimentos privados, mas sim
ao contexto politico local, regional e nacional, o qual trabalhando juntos
possibilitam alcancar os objetivos com maior efetividade.

Waitt e Gibson (2009) caracteriza a classe criativa como uma
classe a qual a sociedade deve ter proximidade, isso se d& devido a
bagagem vital de experiéncias inovadoras que o respectivo publico
possui. A partir dessas idealiza¢Ges, surgiu um modelo normativo que por
meio da criatividade aplica mudancas de desenvolvimento. Uma das
comprovacOes dessa teoria foi o caso da cidade de Wollongon na
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Australia, em que aplicou-se a ideia normativa de criatividade mesmo ndo
sendo um centro metropolitano, a qual resultou em uma regeneragdo
urbana exitosa. Florida (2012), autor do livro “Rise of the Creative Class”
citado anteriormente, explica o objetivo da obra em esclarecer fatores que
possuem poder de transformacdo da cultura e da economia nos Ultimos
anos. O autor ressalta 0 marco apés a revolucéo industrial destacado pelo
nascimento de uma nova classe social, a classe criativa, que surgiu a partir
do poder econémico obtido com o crescimento da criatividade.

Devido a relevancia que os pesquisadores do desenvolvimento
socioecondmico vem percebendo na economia criativa, idealiza-se novos
meios de arquitetar estratégias. Entretanto, para que isso ocorra de
maneira efetiva faz-se necessario uma abordagem clarificada dos termos
utilizados acerca desse contexto (MARKUSEN et al., 2008). Dubina,
Carayannis e Campbell (2012), assim como outros (HOWKINS, 2001;
KONG et al., 2006), discorre que a jungao da criatividade e da economia
ndo é algo relativamente novo, pois o desenvolvimento econdmico
sempre teve um viés fundamentado na geracdo da inovacdo, entretanto,
concorda que ha pouco tempo vem sendo abordado revelando sua
importancia j& que as ideias criativas e inovadoras vem ganhando o
espaco, e gradativamente substituindo recursos econémicos tradicionais.
Os paises mais desenvolvidos na economia, acreditam que a moderacdo
entre a criatividade, o conhecimento e os recursos tradicionais alcangaram
0 patamar como o coeficiente de importancia que define os padrdes de
vida.

Dubina, Carayannis e Campbell (2012) descrevem que a
representacdo da economia criativa é oriunda das atividades da indistria
criativa, no entanto, compreende-se que o termo “creative industries” nao
deve ser interpretado ao pé da letra, pois no pais de origem do termo a
palavra industries possui maior abrangéncia, relacionando-a a
segmentac@es. Essa contextualizacdo também possui ligacdo significativa
a concepegao das “industrias culturais”, que surgiu por volta da década de
1940, e da “economia cultural” sugerida no final de 1970 para descrever
as atribui¢fes dos produtos culturais na economia. Somente a partir do
inicio do século XXI, as definigdes do termo “economia criativa” foram
apresentados. Essas variadas classificagcfes sdo extensivamente
utilizadas, possibilitando a contabilizacdo de forma quantitativa da
performance da economia criativa em diferentes locais que dispdem do
oficio criativo. Visto isso, ndo hd uma Unica definicdo para nenhuma
dessas atividades econdmicas com caracteristicas criativas, porém, sabe-
se que todas elas sdo compostas por um processo de criagdo que produz e
distribui bens e servicos, tendo como subsidio o capital intelectual.
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Meleiro e Fonseca (2012) realizam uma abordagem contando
gue Mesmo em pouco tempo, 0 conceito da economia criativa ja provou
que ndo se trata de simplesmente mais uma “tendéncia” ou “modinha”,
assim chamado por muita gente. Mas sim, de uma pratica que mesmo
estando em processo de construcéo e amadurecimento, conquistou espago
rapidamente pelo seu potencial no &ambito do desenvolvimento
socioecondmico e local. Corroborando a isso, sabe-se que mais de
sessenta paises ja desenvolveram mapeamentos de seus setores criativos,
com o intuito de compreender a potencialidade de impulsionamento que
esse elemento possui.

Nacionalmente e regionalmente buscou-se desenvolver maneiras
de verificar e mensurar a dimensdo do desenvolvimento e evolucdo da
economia criativa, entretanto, isso tem se tornado um desafio pelo fato de
ser uma atividade contemporénea. Diante disso, Pratt e Hutton (2013)
abordam que o contelldo empirico existente possui variedade e faz-se
necessario maior aprofundamento em pesquisas para conceitualizar a
temética e revelar escolhas politicas. Sob essa Gtica, a ambicdo dos
politicos cresceu com comprometimentos de que a intensificagdo da
economia criativa alavancaria o desenvolvimento socioecondmico local.

Chapain e Comunian (2010) perceberam por meio de estudos que
Londres e o sudeste eram o0 centro da economia criativa nacional de 4.
Diante disso, obtiveram perspectivas relacionadas a localizacdo
especifica onde os movimentos criativos encontravam-se localizados,
possibilitando alavancar ou retrair o contexto econémico criativo por
meio das atividades industriais criativas. Além disso, consideram um
grande fator a colaboragdo entre empresas que encontram-se alocadas em
espacos proximos. Quanto a esse contexto geografico local, os resultados
da pesquisa interrogam sobre politicas nessas regifes e prezam pela
consideracdo de infraestruturas que permitam a unido de conhecimentos
que resultam em colaboracéo.

Pratt e Hutton (2013) trazem a abordagem de que a crise
financeira, no caso a de 2013 ano de sua publicagdo, oportunizou uma
maneira de avaliar diversos questionamentos existentes sobre a economia
criativa. O autor argumenta e explica que pelo fato de essa temética ndo
estar completamente consolidada, consequentemente fragil e ainda néo
tdo clara, alguns debates relevantes sobre esse topico se perderam. Diante
disso, ressalta que a crise financeira se faz uma ocasido favoravel a testes,
o qual existiam hipoteses de que a economia criativa seria o primeiro setor
a decair ante a crise. No entanto, os resultados obtidos apresentaram
exatamente o contrario, a economia criativa foi um dos poucos segmentos
que sobreviveram e sairam a frente. Visto isso, diversas localidades
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procuraram formas de medir o desenvolvimento e o crescimento que a
economia criativa tem o poder de gerar, considerando essa atividade com
boa potencialidade pelo fato de se destacar mesmo sendo conceitualizada
recentemente e sem um viés Unico. Ainda assim, existe uma caracteristica
determinante da economia criativa que apresenta ela com um segmento
urbano e local, atingindo maior valor agregado. Quanto a isso, tem-se
como exemplo o diferencial gerado aos espagos urbanos da cidade de
Londres, em que a economia criativa e suas inddstrias se mostraram
fatores relevantes para o desenvolvimento urbano daquela cidade, o qual
em destaque, o setor criativo foi considerado como o terceiro maior.
Outros exemplos sdo Toronto, Montreal e Vancouver, no Canada,
ocupando um alto nivel de desenvolvimento se tratando de populagéo e
emprego, indastrias e mao-de-obra especializada. Estes, estdo
relacionados as atuagdes das industrias criativas que encontram-se em
crescimento.

Se tratando da variacdo e utilizagéo dos termos que envolvem a
tematica, Pratt e Hutton (2013) apesar de utilizarem o termo “economia
criativa”, relata que poderia também optar por “industrias criativas” ou
“industrias culturais”, ¢ explica sua percep¢ao para adocao de tal termo,
primeiramente por ser uma expressdo estabelecida internacionalmente
pela Conferéncia das Nac¢des Unidas sobre Comércio e Desenvolvimento
(UNCTAD), e posteriormente, por obter maior abrangéncia conceitual
quando comparado aos outros, dando o aporte necessario para cumprir os
objetivos do seu trabalho. Essa justificativa é expandida e direcionada até
a presente pesquisa, que também opta pela adogdo do termo “economia
Criativa” pelos mesmos motivos, tanto por sua consolidagdo, quanto para
maior abrangéncia. O autor retoma afirmando sobre a existéncia de
pressupostos de que a economia criativa seria uma das primeiras a se
extinguir com a presenca da crise econdémica, porém, em controvérsia aos
argumentos relatados, os fatos ocorridos surpreenderam muitas pessoas
quando comprovou que o &mbito da economia criativa foi um dos setores
menos atingido antes as adversidades.

A economia criativa obteve atragdo do mundo inteiro por suas
caracteristicas inovadoras de promover o desenvolvimento de forma
diferenciada, progredindo do modelo econémico comum e imitador
utilizado pela maior parte das nagBes que se encontravam em
desenvolvimento até 0 momento. Sung (2015) enfatiza a forma com que
a economia criativa impacta variados setores, adquirindo poder de
transformacdo mundial e tornando-se um dos segmentos que mais
crescem na economia, quando se trata de renda, geracdo de emprego e
exportacao.
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Uma estratégia global aplicada por muitos, é a producdo da
economia criativa como um produto politico que pode ser comandado e
administrado para gerar resultados econbmicos e sociais,
consequentemente gerando também maior competitividade. Dessa
maneira, quaisquer regimes podem aderir a essa pratica para suprir as
demandas e necessidades no nivel nacional, estadual, regional e local. No
entanto, N0 momento em que a economia criativa é relevante para a
politica, cria-se um “setor de economia criativa” de suporte que é nacional
e internacional (SCHLESINGER, 2016).

Contudo, por meio das evidéncias empiricas explanadas
anteriormente, nota-se a presenca da criatividade relacionada as préaticas
econbmicas, gerando uma fracdo de dados que vém resultando em
desenvolvimento, bem como no impacto e espaco que esses fatores vém
alcancando conjuntamente na sociedade atual diante dos empasses
vividos. Entretanto, para fornecer maiores contribuicdes ante ao tema,
faz-se indispensdvel a realizacdo de uma abordagem direcionada a
ocorréncia desse fendmeno no Brasil, possibilitando por meio de dados,
visualizar como isso impactou e impacta o desenvolvimento do nosso
pais. Com isso, a seguir, 0 prximo topico abordado apresenta a economia
criativa no Brasil por meio das atividades das indUstrias criativas no pais.

2.2.3 Industrias criativas no Brasil

Ap0s o reconhecimento que a economia criativa obteve por meio
da visualizacdo de suas potencialidades, a FIRJAN langou no ano de 2008
0 primeiro estudo no Brasil sobre como as indstrias criativas estavam
localizadas pelo pais, com o intuito de compreender essa economia e seu
desdobramento de uma maneira mais pratica. A partir disso, o Sistema
FIRJAN veio desenvolvendo e atualizando ao longo dos anos,
2008/2010/2012/2014/2016, seus relatérios que sdo considerados um
mapeamento brasileiro pioneiro e praticamente (nico nessa tematica.
Sendo assim, especialmente pela consolidacdo dessa fonte, mas também
pela escassez de outros mapeamentos que apresentam tais dados aqui do
Brasil, esse topico aborda principalmente dados contidos nos relatérios
publicados pelo Sistema FIRJAN.

O Sistema FIRJAN (2016) realizou 0 mapeamento das inddstrias
criativas no Brasil dividindo-o e estruturando-o em quatro areas que
comportam treze segmentos. As &reas foram determinadas como
Consumo, Midias, Cultura e Tecnologia. Inseridos dentro da area do
Consumo estdo o Design, Arquitetura, Moda e Publicidade. J& as Midias
podem ser Editoriais e Audiovisuais. Incorporados ao ambito da Cultura
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estdo Patrimonio e Artes, MUsica, Artes Cénicas e Expressdes Culturais.
E por fim, na esfera Tecnoldgica estdo Pesquisa e desenvolvimento
(P&D), Biotecnologia e Tecnologia da Informacdo e Comunicacéo.
Dentre as quatro areas criativas, duas se sobressaem representando 80%
dos profissionais brasileiros em 2015, as areas de Consumo e Tecnologia.
Corroborando a esse dado, o salario dos trabalhadores do ambito criativo
no ano de 2015 mostrou uma média mensal de R$6.270,00, quando
comparado ao dos profissionais ndo criativos que ficou por volta de
R$2.451,00.

O objetivo da realizacdo do Mapeamento das Industrias Criativas
é possibilitar melhor compreenséo em relacdo ao contexto da economia
criativa no Brasil. Nessa fundamentacéao, aborda-se a evidéncia de que é
indispensével fazer mais com muito menos, objetivando a otimizacao de
recursos e eficacia. E nesse periodo que se reorganiza o surgimento da
nova era econbmica, a qual a criatividade se faz uma potencialidade
estratégica com possibilidades de transformar os espacos em que estd
inserida. A partir da leitura ilustrativa do mapeamento desenvolvido pela
FIRJAN (2016), é possivel observar como a economia criativa vem
adquirindo espaco no a&mbito econdémico e como tem se destacado,
mostrando melhor performance perante os outros segmentos. A federagdo
das inddstrias do Rio de Janeiro afirma: “na crise, inovar para sobreviver.
Na recuperagdo, inovar para crescer” (FIRJAN, 2016, p. 12).

O mapeamento do ano de 2016, que hoje é o mais atualizado,
analisa o periodo de desaceleramento econdmico da época e surge com
um intuito que vai além de apenas atualizar os dados constatados
anteriormente e compara-los. Esse relatdrio propds detectar as
caracteristicas comportamentais das indUstrias criativas vigentes no
Brasil nesse periodo de empasses. Assim, constatou-se por meio de dados
secundarios que diante das adversidades econdmicas enfrentadas na
época de 2013-2015, o ambito criativo se mostrou 0 menos impactado
quando comparado ao ambito ndo criativo. Com isso, o PIB Criativo
Brasileiro teve um aumento de 0,8% crescendo de 2,56% para 2,64%,
além de gerar R$155,6 bilhdes para a economia do Brasil no ano de 2015,
valor este semelhante com a soma de valores obtidos pelas empresas
Facebook, Zara e L’Oréal. (FIRJAN, 2016).

Abordando perspectivas mundiais, as economias mais poderosas
ja notaram a relevancia que criatividade possui e mais ainda a forma com
que ela pode ser transformada em competitividade. A partir dessas
conotacdes, essas economias iniciaram investimentos em escala, com o
objetivo de promover e incentivar o desenvolvimento de inteligéncia
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criativa nas pessoas e subsequentemente aplica-las nas organizacoes
(FIRJAN, 20186).

Trazendo o contexto para uma abordagem regional, de acordo
com o mapeamento da indUstria criativa do Brasil que a FIRJAN (2014)
desenvolveu, o estado de Santa Catarina esta em terceiro lugar no ranking
dos estados que mais desenvolveram em economia criativa no pais,
consequéncia de um segmento com maior representatividade do local, que
é o design. Um ponto caracteristico da economia criativa é a estratégia
para o contexto de crise econdmica, tornando a ideia criativa vislumbrada
como um todo, ou seja, ndo sendo algo singular ou basico. Processos
inovadores e que tem resultados positivos na producdo dentro de
empresas, estratégias de fluxo junto com o estabelecimento de novos
modelos, resultam em novos modelos de inovacao criativa. Corroborando
com o relatério de 2014, dados apresentados pela FIRJAN (2016),
salientam que por meio da desaceleracdo econdmica de 2014, obteve-se
fortes resultados negativos como a redugéo ou até mesmo a perda do vigor
da economia brasileira, mergulhando em uma forte contracdo em sua
producgdo, com a alta da inflacdo e o dréstico aumento das contas publicas
negativas que gerou a perda na compra da moeda brasileira, junto com os
dados negativos de desemprego, renda e consumo, criando um conjunto
de crises em diferentes campos publicos.

Relacionado aos aspectos produtivos que dados da FIRJAN
(2016) apresentam, o &mbito criativo se revelou como menos impactado
defronte as circunstancias antagonicas ocorridas na época de 2013 a 2015,
e ainda mais quando relacionado ao restante da economia geral brasileira.
Efetivamente, observa-se por meio do montante que o PIB Criativo
mostrou uma crescente insercao de 2,64% no PIB Brasileiro, o que fez no
entanto, o ambito criativo ser agente causador da geracdo de R$155,6
bilhGes de reais para a economia do Brasil no ano de 2015. Por meio do
grafico 01 exemplificado a seguir, é possivel entender de que forma
ocorreu a participagdo do PIB criativo no Brasil, iniciando a analise de
crescimento no ano de 2004 e encerrando a mesma no ano de 2015.



50

Grafico 1: Participacdo do PIB Criativo no PIB total Brasileiro
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Fonte: Adaptado Firjan (2016).

Subsequentemente a andlise dos dados anuais, por meio do
grafico 02, faz-se possivel analisar ainda os estados brasileiros que
obtiveram melhores qualificagbes de industrias criativas €
automaticamente o seu crescimento. Dentre os quatro melhores estéo,
primeiramente o estado de S&o Paulo com 3,9%. Posicionado em segundo
lugar est& o Rio de Janeiro com 3,7%. Posteriormente, em terceiro lugar,
encontra-se o Distrito Federal com 3,1%. E por fim, para complementar
o0 ranking dos quatro mais qualificados, encontra-se Santa Catarina com
2,3%. Observou-se ainda, que dentre as 27 unidades federativas, dezoito
sustentaram ou elevaram sua posi¢do na participagdo do PIB Criativo
brasileiro analisado de 2013 a 2015. Por esse motivo, a indUstria criativa
pode ser estabelecida como um ambito de valor estratégico com
perspectivas ja difundidas pelo Brasil. Dentre as 27 unidades da
Federacdo, dezoito mantiveram ou aumentaram a participagdo do PIB
Criativo no periodo 2013-2015, o que consolida a Industria Criativa como
area estratégica, com visdo disseminada por todo o pais.
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Graflco 2: Representagdo do PIB Criativo nos estados brasileiros
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A tabela 01 apresentada a seguir, apresenta o valor numérico de
pessoas empregadas pelas indlstrias criativas do Brasil, sendo estes
separados pelas areas e segmentos criativos com um comparativo dos
anos de 2013 a 2015.

Tabela 1: Representacdo empregaticia dos segmentos brasileiros

I
Segmento 96 Empregos |Q= Salarios @3.\
2013

2015 Var. % 2013 2015 Var. %
Total mercado de trabalho 48.945.433 48.060.507 -1.8 RS 2.442 RS4451 0.4
Industria Criativa 850.404  851.244 0,1% RS6.493,00 RS6.270 -3.40%
, R$ 5620 RS$S5411 Wk
Publicidade 112.667 131717 169% R$6638 R$6276 -54%
Arquitetura 124.470 113499 -88% R$7736 R$7736 -52%
Design 86.984 81.863 -56% R$3010 RS$3010 -74%
Moda 56.676 49196 -132% R$1724 RS1724 37%
,1° R$2.898 RS$2.898 .
Expressées Culturais 22491 26.815 192% R$S1852 RS1852 43%
Patriménio e Artes 16.423 16.005 -25% RS$S4383 RS4383 0,0%
Musica 12.022 11.989 -03% RS2860 RS2860 9.6%
Artes Cénicas 11.179 11.718 48% R$3304 RS$3304 -111%
101.388 95.099 2% RS$3.590 RS3.590 ;
Editorial 50.816 48.930 -3.7% R$4332 R$4332 -30%
Audiovisual 50.572 46.169 -87% R$2805 RS2805 0.8%
Tecnologia 306.104 313343 24% RS$8.831 RS8.831 .
P&D 166.300 164346 -12% R$S11205 RS 11205 -48%
TIC 112.942 120.601 68% RS6386 RS6386 0,6%
Biotecnologia 26.862 28.396 57% RS§5471 R$5471 -54%

Fonte: Adaptado Firjan (2016).
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Analisando inicialmente a tabela, é nitido como entre esses dois
anos, de 2013 a 2015, gerou-se menos de mil empregos, mais
precisamente 840, resultando em um valor de apenas 0,1%. Entretanto,
analisando o contexto de maneira mais aprofundada, nesse mesmo
periodo a economia do Brasil sofreu adversidades que geraram uma
reducdo de 1,8% no numero de empregados que ndo fazem parte do
ambito criativo. Isso evidenciou a atribuicdo de uma estratégia aos
trabalhadores da area criativa, principalmente em um momento de
desaceleramento econdmico (FIRJAN, 2016).

Contudo, diante da presenca de informagdes sobre
desenvolvimento econémico, social, ambiental e ainda, do contexto
industrial e académico da tematica da economia criativa, apresenta-se a
seguir no item 3, os resultados alcangados a partir da proposta realizada
para presente pesquisa.
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3 METODOLOGIA

O presente topico abordara tanto os fundamentos metodoldgicos,
quanto os procedimentos metodolégicos empregados a essa pesquisa.

3.1 Fundamentos Metodolégicos

De acordo com Fonseca (2002) o termo metodologia surgiu das
palavras methodos, que significa organizacdo, e de logos, que significa
pesquisa. Baseado nesse fundamento, pode-se compreender que
metodologia é a forma sistematica de realizar pesquisa para fazer ciéncia.
O conhecimento cientifico é obtido por intermédio de métodos que
auxiliam a realizacdo da investigagdo cientifica, tornando-se a partir
disso, um tipo de conhecimento com possibilidades de demonstragdo,
comprovacdo e submissdo de testes. Minayo (2007) complementa a
defini¢do revelando sua perspectiva sobre metodologia como sendo uma:

[...] discussdo epistemoldgica sobre o “caminho do
pensamento” que o tema ou o objeto de
investigacdo requer; b) como a apresentacdo
adequada e justificada dos métodos, técnicas e dos
instrumentos operativos que devem ser utilizados
para as buscas relativas as indagagBes da
investigacdo; c¢) e como a “criatividade do
pesquisador”, ou seja, a sua marca pessoal e
especifica na forma de articular teoria, métodos,
achados experimentais, observacionais ou de
qualquer outro tipo especifico de resposta as
indagacoes especificas (MINAYO, 2007, p. 44).

Direcionando a abordagem a presente pesquisa, pode-se
considera-la com aplicacdo na esfera empirica. Philippi e Silva Neto
(2011), descrevem que empregar a interdisciplinaridade a uma pesquisa
se faz um desafio, buscando oferecer e estabelecer as caracteristicas de
totalidade, complexidade e hibridacdo existentes no mundo, logo
possibilitando a atuacdo de um publico geral. Ndo ha como relatar sobre
a interdisciplinaridade sem relaciona-la com totalidade e complexidade,
pois o nlcleo mundial é totalmente composto de relacGes e atividades
com muita diversidade. Sdo essas as caracteristicas que compdem a
interdisciplinaridade, no qual sua conotacdo se da pela interacdo entre
uma ou mais disciplinas e vem se mostrando eficiente e relevante em
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algumas areas, inclusive as deste caso, no setor econdmico e criativo. Por
conseguinte, a presente pesquisa é considerada com tais caracteristicas,
mediante a interacdo que possui entre a area da economia e da
criatividade, reunindo seus contextos e originando novas conjunturas e
delimitacdes.

Declara-se também como uma pesquisa de natureza aplicada a
medida em que possibilita originar conhecimentos que permitem
aplicacdo pratica (MARCONI, LAKATQOS, 2003), como é o caso
especificamente em que pretende-se compreender reflexos e
direcionamentos da economia criativa sob a perspectiva das pesquisas
cientificas brasileiras. A abordagem se caracteriza como qualitativa, em
que para Sampieri et al. (2013) tal abordagem objetiva aprofundar-se em
informagGes sobre fendmenos que séo investigados por meio da visdo do
pesquisador em um ambiente especifico, possuindo relagdo com o
contexto do pesquisado, buscando entender por meio do aprofundamento
em experiéncias, opinifes, ideias e significados. Mediante a isso, a
pesquisa pode ser considerada com tais caracteristicas pois busca
compreender o fenémeno da economia criativa sob a 6tica das pesquisas
cientificas brasileiras. O enfoque qualitativo também é sugerido quando o
tema é pouco explorado, se encaixando ao tema ja que a contextualizacéo
é considerada relativamente nova e com repertério limitado.

Considerada documental, a pesquisa € baseada em documentos
que objetivam analisar e entender movimentos tanto sociais, quanto
econdmicos. A aplicacdo destas geram a escolha de elementos especificos
que possibilitam a contextualiza¢do de assuntos, como no presente caso da
economia criativa e seus reflexos no desenvolvimento socioeconémico,
permitindo o avango cientifico destes (RICHARDSON, 1999).

Para realizar uma descricéo exata dos fatos explorados, também
sera utilizada uma abordagem descritiva, que segundo Gil (2007), a
utilizacdo desse método serve para a realizacdo da descricdo de
caracteristicas de uma populagéo ou fendmeno especifico. Para realizacdo
dessa abordagem, Trivifios (1987) explana que a realizagdo da coleta de
dados deve ser realizada primeiramente por meio do levantamento de
informacg@es contidas em referenciais bibliograficos, posteriormente por
meio de questionario semiestruturado e entrevistas em profundidade,
sequéncia esta que foi aplicada ao presente trabalho. Contudo, a execucéao
do questiondrio citada anteriormente por Trivifios (1987), também é
destacada por Bryman (1989) ao tratar do método de pesquisa Survey,
realizado por meio da coleta de dados que posteriormente sdo reunidos e
analisados, objetivando entender a amostra de uma populacédo especifica.
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Uma das formas de aplicagdo dessa ferramenta, segundo o autor, é o
questionério. llustra-se o delineamento da disserta¢ao na figura 01 a seguir.

Figura 1: Delineamento da dissertacdo

TEORIA IDEACAQ
(conceitos) W=/

TEOR.IA
(dados)

Fonte: Elaboracéo prdpria.

O delineamento da presente dissertagdo apresentado na figura 01 é
descrito especificamente no topico 3.2 a seguir.

3.2 Procedimentos Metodoldgicos
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Apobs a construcdo de ideias ante a tematica, a pesquisa foi iniciada
objetivando identificar o conceito da economia criativa, ja que € um termo
considerado relativamente novo e que possui diversidade em argumentagdes
literarias. Assim, com o intuito de encontrar a fundamentacéo que melhor se
aproxime da tematica e os autores de base que cunharam o termo, realizou-se
uma busca sistematica na base de dados Scopus no dia 22 de abril de 2019, para
observar e conceitualizar, além das definicdes, a ligacdo entre a economia
criativa e o desenvolvimento socioeconbmico por meio de evidéncias
empiricas. Para a realizacdo de tal, utilizou-se as palavras-chave “creativ*
econ*” com o filtros “article ”, gerando 546 resultados. Os resultados da
busca foram organizados pelos mais citados, “cited by highest”, de forma
que foram selecionados os 16 artigos com maior aderéncia a temética. Em
seguida, com breve percepcéo sobre o contetido a partir dos principais artigos,
pdde-se constatar a existéncia de novos autores, principalmente os de base,
concedendo direcionamento a pesquisa com novas referéncias bibliogréficas
que complementam a temética.

Posteriormente, para realizar o panorama da economia criativa no
Brasil, buscou-se dados secundarios em pesquisas ja desenvolvidas.
Entretanto, de modo geral, percebeu-se que a maior parte destas citavam o
mesmo autor quando relacionado a esse contelido especifico. Por esse
motivo, utilizou-se exclusivamente dos relatorios publicados pela Firjan que
sdo considerados pioneiros dessa tematica no pais. Conhecido como Sistema
Firjan, esta é uma organizacdo privada e sem fins lucrativos que publica
desde 2008, e vem atualizando em intervalos bienais?, relatérios que
apresentam as atividades realizadas pelas indistrias criativas no Brasil, a qual
0 panorama da economia criativa é compreendido a partir desse movimento.

A partir da informag8o de que o panorama da economia criativa no
Brasil ja é realizado emanos bienais pela Firjan, notou-se que esse mapeamento
nos todos estados, capitais e municipios do pais inexistem. Assim, para alcancar
um dos objetivos especificos propostos que é entender a economia criativa em
Santa Catarina e nos seus municipios, utilizou-se dos dados contidos na
plataforma on-line do Sistema Firjan que permite consultar o movimento das
indUstrias criativas em cada estado e municipio do Brasil. Nele, é possivel
escolher ano, estado, municipio e segmento desejado que geram resultados de
acordo com a busca. As informagdes presentes na plataforma séo referentes a
vinculos empregaticios e remuneracéo.

Especificamente neste estudo, foram realizados dois formatos de
busca. A primeira referente ao estado de Santa Catarina considerando os anos

2 O Sistema Firjan ndo publicou o relatdrio das industrias criativas no Brasil
no ano de 2017, tendo sua Gltima publicagdo em 2015.
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de 2004 (primeira amostra disponivel) e 2015 (Ultima amostra disponivel), 0
qual foram descritos no trabalho por meio de uma tabela comparativa. Ja a
segunda, considerou todos 0s municipios do mesmo estado no ano de 2015,
objetivando compreender de forma mais aprofundada cada componente do
estado. Os dados encontrados foram inseridos em uma planilha eletronica do
Excel, permitindo a realizacdo da média salarial e a soma do nimero de
trabalhadores de todos 0s segmentos, gerando um resultado geral das atividades
criativas em nivel municipal do estado de Santa Catarina. Posteriormente,
realizou-se novamente a soma e a média do resultado de cada municipio,
possibilitando a divisdo destes em mesorregides, 0 que permitiu uma descricéo,
apresentacdo e analise mais sucinta e clara no corpo da pesquisa.

Em seguida, objetivou constatar os grupos de pesquisa brasileiros
certificados pelo CNPq que estudam a teméatica da economia criativa. Partindo
desse pressuposto, utilizou-se dos dados contidos na plataforma on-line do
CNPq, o qual dispde de um sub-t6pico conhecido como DGP, que permite
buscar informac6es sobre todos 0s grupos de pesquisa brasileiros certificados.
Para a realizacdo da busca de forma precisa, a plataforma permite a inser¢éo de
palavras-chave que irdo filtrar e gerar exatamente o conteildo que deseja-se
investigar. Nesse caso, a palavra-chave utilizada foi “economia criativa”,
delimitada pela aplicagdo dos filtros “nome do grupo”, “nome da linha de
pesquisa” e “palavra-chave da linha de pesquisa”. Logo, a busca realizada no
dia 28 de novembro de 2017 resultou no total de 96 grupos de pesquisa
registrados, que posteriormente foram transcritos para o Excel e analisados um
aum. A figura 02 apresenta como foi o processo da busca.
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Figura 2: Processo de busca no DGP

X £
Palavra-chave:
ECONOMIA
CRIATIVA
X £
Filtros:
- Nome do grupo:
- Palavra-chave;
- Linha de pesquisa.
X £
Resultado:

96 grupos de
pesquisa

Fonte: Elaboragdo propria.

A partir desse resultado, fez-se necessario analisar cada um dos
grupos e todas as informacgBes contidas neles, selecionando as mais
relevantes. Dentre as constatadas fundamentais, estdo: home do grupo de
pesquisa; universidade pertencente; nome do lider; area de atuacéo; ano
de certificacdo do grupo; cidade pertencente; Unidade Federativa; e-mail
para contato; linhas de pesquisa; e, nimero de pesquisadores que 0 grupo
possui. Apds uma analise prévia da categoria de andlise empirica seguida
datranscricdo de todas essas informaces para a planilha do Excel, notou-
se que um dos resultados ndo estava de acordo com o objetivo da busca,
pois apesar de tratar de um nucleo de desenvolvimento na &rea de
economia criativa, ndo pdde ser considerado um grupo de pesquisa
certificado pertencente a uma universidade. Logo, considera-se o total de
95 resultados a partir da busca realizada.

Em seguida, para a realizacdo da Survey, desenvolveu-se no
Microsoft Word um modelo prévio de questionario adequado para
alcancar o cumprimento dos objetivos tracados, de forma que as questdes
foram baseadas e articuladas a partir do referencial tedrico do presente
estudo. Os autores utilizados neste foram Howkins (2001), Caves (2002),
Florida (2002), Gibson e Klocker (2004), UNTAD (2010), Dubina,
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Carayannis e Campbell (2012), Meleiro e Fonseca (2012), Rantisi, Leslie
e Christopherson (2006), Sung (2015) e Firjan (2016).

Posteriormente a elaboragdo, o questiondrio foi enviado por e-mail
a um doutorando(a) do PPGDEG-UFSC que possui sua pesquisa no
ambito da economia criativa, passando por um pré-teste antes do
encaminhamento ao publico final. O modelo, que foi enviado ao
doutorando por e-mail, foi analisado e readequado de acordo com as
sugestdes feitas por ele, que consideravam o nivel de clareza das questdes.
Apos o pré-teste de clareza do modelo e dos ajustes adotados, este foi
transferido para a plataforma Survey Monkey, que é especializada em
questionarios, e enviado para a orientadora da presente pesquisa,
objetivando outro pré-teste, agora a fim de confirmar a adaptacdo e
confiabilidade da ferramenta on-line utilizada.

Apobs a certificacdo dos dois pré-testes realizados, bem como a
constatagdo da populacdo-alvo por meio da busca no DGP descrita
anteriormente, o questionario elaborado de acordo com o método de
pesquisa Survey, foi enviado por e-mail aos 95 lideres de grupos de
pesquisa certificados pelo CNPq que estudam economia criativa, com o
intuito de obter dados correspondentes a opinido do respectivo publico
sobre a tematica. Juntamente com o envio do modelo final do questionario
(apéndice A), encontra-se uma carta explicativa contendo os objetivos da
investigacdo, bem como um guia exemplar para que o respondente
compreenda a légica proposta em duas fases. No modelo proposto, apds
algumas questdes sobre identificacdo do lider e/ou pesquisador, tem-se a
primeira fase das perguntas, que sdo respondidas a partir do grau de
concordancia representados por meio de uma escala Likert de 5 pontos:
(1) Discordo totalmente; (2) Discordo; (3) N&o concordo, nem discordo;
(4) Concordo; (5) Concordo totalmente. Para a apresentacdo dos
resultados no préximo capitulo de forma sucinta, a escala de cinco pontos
foi agrupada considerando trés elementos: concordo, discordo, nédo
concordo nem discordo. Ja na segunda fase, as questdes eram de multipla
escolha, a qual tinham além das opcGes a serem escolhidas, um espago
opcional para complementacdo de respostas ou exposicdo de uma
resposta diferente das proposicGes sugeridas.

A primeira remessa encaminhada aos 95 lideres de grupos de
pesquisa e/ou pesquisadores da area foi no dia 05/11/2018 via e-mail, a
qual resultou em onze respostas ao longo de uma semana. Sete dias apds
a data do primeiro envio, dia 12/11/2018, buscou-se pelo perfil dos ndo
respondentes nas redes sociais Facebook e Linkedln e foram enviadas
mensagens de reforgo ao convite inicial do e-mail, gerando dez respostas.
Novamente sete dias apos o segundo envio, no dia 19/11/2018, repetiu-se
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0 convite por e-mail aos ndo respondentes das duas primeiras etapas,
originando trés respostas. Como de praxe, sete dias apds a terceira
tentativa de contato, no dia 26/11/2018, mais alguns convites foram
redirecionados por meio das redes sociais que resultaram em sete
respostas. Somando quatorze respostas originadas pelo contato via e-mail
e dezoito respostas resultantes das redes sociais, optou-se por aguardar
mais alguns dias para a realizagdo de um contato final, considerando a
elevacdo de compromissos dos professores e/ou pesquisadores no final do
ano letivo. Assim, apds 21 dias do Gltimo envio, no dia 17/12/2018
encaminhou-se o Ultimo reforco de convite para colaboragdo nesta
pesquisa, tanto via e-mail, quanto pelas redes sociais, gerando trés
respostas a partir do contato realizado pelas redes sociais e uma resposta
a partir do contato por e-mail. Finalizou-se entdo 0 método de pesquisa
Survey com um total de 35 respondentes, sendo 21 originadas do contato
feito pelas redes sociais e quinze pelo contato via e-mail.

A constatacdo final do resultado da Survey serviu como um filtro
para posteriormente realizar-se entrevistas de carater aprofundado com
alguns dos respondentes. Ao realizar isso, objetivou-se compreender
algumas respostas encontradas em divergéncia com a ldgica que a
presente pesquisa delineou, além de analisar alguns pontos mais afundo.
Contudo, devido aos prazos, a0 mesmo tempo em que 0s participantes da
Survey respondiam o questionario, realizava-se o convite para a entrevista
em profundidade, seja por e-mail ou pelas redes sociais, dependendo da
plataforma de retorno do respondente. Dessa maneira, por ordem
cronolégica de participacdo da Survey, obteve-se um total de dez
entrevistas em profundidade com especialistas/professores/pesquisadores
da tematica da economia criativa que foram estagnadas no ponto de
saturacdo correspondente a proposta deste estudo. Estas, que foram
aplicadas online, usufruiram de diversos meios de comunicacéo as quais
sdo apresentados a seguir na figura 03.
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Figura 3: Caracteristicas das entrevistas
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E01 - 01:03:05

Telefone

E02 - 01:08:15 Whatsapp

E03 - 00:55:41 Whatsapp

E04 - 01:03:05 Skype

E05 - 00:56:54 Telefone

E06 - 01:12:20 Skype

EO07 - 00:36:46 Whatsapp

E08 - 00:45:29 Telefone

E09 - 01:08:50 Skype

E10 - 00:45:28 Telefone

Fonte: Elaboragao prdpria.

Como nota-se a partir da figura 03, as entrevistas tiveram tempo de
duracéo entre 36 minutos e 1 hora e 12 minutos, originando uma média
de aproximadamente 57 minutos. Foram realizadas
por trés meios de comunicacdo, sendo estes telefone, chamada de voz pelo
Whatsapp e chamada de video por Skype. Elas tiveram inicio a partir de
uma breve fala da pesquisadora para o(a) entrevistado(a) com abordagem
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nos topicos de objetivos da pesquisa. Logo apos isso e de acordo com
cada respondente, deu-se foco para a discussdo das proposicdes da Parte
I do questionario que encontravam-se em divergéncia com as trazidas no
estudo, buscando confirmar a resposta obtida e/ou compreender mais a
fundo a opinido do especialista. E, posteriormente, discutiu-se sobre as
sete proposicdes da Parte 1l do questionario, a qual contém questdes de
maltipla escolha e que objetivam entendimento amplo do conteldo. Para
isso, além dos espagos deixados para complementacdo das respostas,
considerou-se necessaria a discussdo individual destas para maior
amplificacdo e compreensdo do contexto. Contudo, em ambas as fases do
modelo, percebeu-se a relevancia da etapa de confirmacdo das respostas
devido ao desejo de especialistas ajustarem algumas delas. Ao final, as
entrevistas foram transcritas, corrigidas e categorizadas como mostra a
figura 04.

Figura 4: Categorizagdo das entrevistas
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CATEGORIZAGAO DAS ENTREVISTAS

Perfil e Caracterizacoes

Conceitos e Definicoes

Contexto Socioeconomico

Mercado x Academia

Direcionamentos

Fragilidades

Fonte: Elaboragéo propria.

Posteriormente a realizacdo das transcricdes e corregdes, 0S
documentos foram relidos deixando comentarios com a numeragdo
correspondente ao cddigo do assunto categorizado. Apds isso, foram
reunidas todas as expressdes selecionadas a partir dos codigos e inseridas
em seis documentos novos, um correspondente a cada assunto, unificando
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as percepgdes dos entrevistados e separando-as por tema. Em seguida, o
conteldo foi analisado a partir do retorno as teorias e inserido junto aos
demais resultados.

A aplicacédo dessa légica, tanto no processo de desenvolvimento e
aplicacdo do questionario, quanto no aprofundamento tedrico das
questBes presentes nele a partir de entrevistas em profundidade, foram
inspiradas no trabalho de Medeiros (2018). Diante da coleta dessas
informacGes sobre a tematica, fez-se possivel evidenciar 0s
direcionamentos constatados no corpo da presente pesquisa, a fim de
validar informacdes anteriormente levantadas.

A estrutura da pesquisa esta dividida em quatro capitulos,
incluindo este introdutério. Portanto, o segundo capitulo, realiza uma
discussdo baseada na literatura que contempla o ambito do
desenvolvimento econémico, social, ambiental e local. Ainda nesse
capitulo, explana-se sobre a economia criativa e seus desdobramentos,
citando a fundamentacdo do termo, evidéncias empiricas presentes nesse
contexto e um panorama da sua presenca no Brasil. No terceiro capitulo
apresenta-se a discussao dos resultados constatados, nele, contém quatro
sub-tépicos que apresentam: o panorama das industrias criativas de Santa
Catarina, o panorama dos grupos de pesquisa credenciados pelo CNPq
que estudam a temdtica no pais, os reflexos e direcionamentos da
economia criativa constatados a partir de questionarios, e por fim, os
reflexos e direcionamentos desse ambito a partir das entrevistas em
profundidade. O quarto capitulo aporta a descricdo das conclusdes
emergidas do desenvolvimento do presente trabalho.
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4 APRESENTACAO E ANALISE DOS DADOS

Neste capitulo serdo apresentados e discutidos os resultados
obtidos a partir da aplicabilidade dos procedimentos metodoldgicos
estabelecidos para o cumprimento do estudo. Isso inclui o panorama da
economia criativa de Santa Catarina no item 4.1, o panorama dos grupos
de pesquisa credenciados ao CNPg no item 4.2, os reflexos e
direcionamentos sob a perspectiva dos pesquisadores via Survey no item
4.3, e por fim, os reflexos e direcionamentos sob a perspectiva dos
pesquisadores via entrevista em profundidade no item 4.4,

41 PANORAMA DA ECONOMIA CRIATIVA EM SANTA
CATARINA

Diante das caracteristicas que o ser humano possui, tem-se a
criatividade, que pode ser utilizada em varios ambientes, por diversos
meios e de diversas formas. Tendo em vista isso, a criatividade é um
elemento com alto valor agregado no &mbito dos negdcios, em que o ser
humano criativo que atua nessa area, atribui-se de uma funcéo estratégica
no desenvolvimento de inovagOes e, consequentemente, diferenciacdo
nos resultados que o faz mais competitivo no mercado. Sabe-se que a
frente do contexto econémico brasileiro, que é repleto de adversidades,
os individuos que usufruem desse papel criativo nos negocios vém sendo
observados com mais relevancia (FIRJAN, 2016).

Para que essa teoria seja observada de forma pratica e realista,
utiliza-se dos dados contidos no website* da Firjan, o que permite a
realizacdo de uma busca a partir da escolha do ano, estado, municipio e
segmento desejado, com o intuito de coletar os dados e posteriormente
atingir resultados para aquilo que foi proposto. Logo, para a presente
pesquisa, escolheu-se investigar a economia criativa por meio das
atividades das industrias criativas no estado de Santa Catarina, bem como
em seus municipios, objetivando compreender como os individuos
criativos estdo localizados e remunerados nesta area do mapa.

3 Busca no Sistema Firjan: https://www:.firjan.com.br/EconomiaCriativa
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Figura 5: O estado de Santa Catarina localizado no Brasil
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Fonte: Sebrae (2013).

De acordo com 0o SEBRAE (2013), o estado de Santa Catarina
possui 95,3 mil quildmetros quadrados, com 295 municipios espalhados
por esse territério que dispde de muita diversidade com praias quentes e
montanhas frias. O estado, que tém em torno de 6,24 milhGes de
habitantes das mais diversas descendéncias, é fortemente reconhecido
pela agricultura e pelo parque industrial, considerado um dos maiores do
Brasil. Enfatizando a economia desse estado, é composta por grandes
indUstrias e por negécios de pequeno porte, estabelecendo-se em oitavo
lugar no ranking da economia.

Nesse contexto, tratando do estado de Santa Catarina de forma
geral e com o intuito de analisar os individuos criativos no mercado de
trabalho catarinense, realizou-se a busca no website da Firjan dos anos de
2004 e 2015, ano da primeira e da Gltima publicacdo dos dados, a qual
gerou resultado sobre a representatividade de cada segmento nestes anos
a partir da quantidade de empregos e remuneracdo. A partir dos dados
apresentados na tabela 2, pode-se perceber a evolucdo desse setor bem
como a relevancia adquirida com o passar dos anos.
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Tabela 2: Empregos e remuneracdo das industrias criativas de Santa
Catarina nos anos de 2004 e 2015

T F
Segmento o.@ Empregos 8= Salarios @
2004 2015 Var. % 2004 2015 Var. %

Indistria Criativa SC ~ 20.241 45.752 126,04% RS 2.949.00 RS$3.517,00 19.26%

11147% RS 323200 RS3.769.00 16,62%

Publicidade 512 4571 792,77% R§4.098,00 R$3959.67 -3.38%
Arquitetura 2393 5431 12695% RS 502661 R55.960,79 18.58%
Design 3349 7756 131.59% RS244129 RS§2.75212 1273%
Moda 3813 3531 -740% RS§S 136065 RS$2403,63 76.65%

RS 1.668,00 RS 2.227,00
Expressdes Culturais 896 1658 8504% RS 117920 R51.894.03 60.62%

Patriménio e Artes 622 596  -4.18% RS 1.756,16 RS$S2.99852 70.74%

Misica 183 268  4645% RS 146200 RS1.78368 22.00%

Artes Cénicas 256 1201 369.14% RS$227468 RS223000 -1.96%
L RS 1.944.00 RS 2.677,00

Editorial 1.190 2508 110.76% RS 240500 RS2.508.00 4.28%

Audiovisual 1655 2845 7190% RS 148300 RS2.84500 91.84%
18643% RS 4.951,00 RS 5.395,00

P&D 2815 6560 133.04% RS7.923.00 RS8227.00 3.84%

TIC 2473 8262 23409% RS3.13600 RS3.988.00 27.17%

Biotecnologia 84 565  572.62% RS 3.793,00 R$3.97000 4.67%

Fonte: Elaboracdo prépria com base nos dados da FIRJAN.

Percebe-se que as industrias criativas, divididas em quatro areas de
atuacdo e treze segmentos, obtiveram um aumento consideravel tanto no
numero de empregos, quanto na média salarial. Por exemplo, a area de
consumo que comporta a publicidade, arquitetura, design e a moda teve
aumento empregaticio de 111,47% e aumento salarial de 16,62%. Ja o
setor da cultura que envolve os segmentos de expressdes culturais,
patriménio e artes, musica e artes cénicas tiveram um crescimento de
90,34% e 33,51%. As midias que representam editorial e audiovisual
alcancaram 88,15% e 37,71%. E por fim, a tecnologia que abrange P&D,
Tecnologia da informacdo e comunicacdo (TIC) e biotecnologia
usufruiram de 186,46% e 8,97% de aumento, quando comparados ao ano
de 2004.

Para maior aprofundamento e detalhamento de informagbes que
objetivam planejamento econémico regional, os estados foram divididos
em mesorregifes pelo IBGE (2018). Santa Catarina por exemplo, foi
dividida em seis mesorregifes que sdo: Grande Floriandpolis, Norte
Catarinense, Oeste Catarinense, Serrana, Sul Catarinense e Vale do Itajai.
Estas, que agregam semelhangas socioecondmicas, sdo apresentadas na
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figura 6 a seguir que possibilita uma analise de representatividade e
desenvolvimento do estado mais objetiva.

Figura 6: Mesorregifes de Santa Catarina
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Fonte: IBGE (2018).

Apos a coleta de dados e a compreensdo das indUstrias criativas
catarinenses em nivel estadual, e ainda, constatar a divisdo do estado
estudado, realiza-se uma nova busca no website da Firjan. Dessa vez, com
um Unico ano, o de 2014, e com a escolha especifica dos microdados de
cada municipio incorporado a ele que realiza algumas dessas atividades.
Posteriormente a isso, ja com o resultado da busca, os dados apresentados
foram transferidos para o Excel, o que permitiu uma visdo mais clara
seguida da analise. Logo, percebeu-se que dos 295 localizados em Santa
Catarina, 274 apareceram como resultado da busca, ou seja, apenas onze
municipios ndo realizam atividades que fazem parte da economia criativa
determinada pela Firjan por meio das indUstrias criativas. Ainda sobre a
constatacdo do resultado geral, obteve-se um total de 45.482
trabalhadores catarinenses criativos com média salarial de R$2.923,14. A
figura 7 a seguir apresenta maior detalhamento ante & busca realizada.
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Figura 7: Atuacdo das industrias criativas nas mesorregides catarinenses.

INDUSTRIAS CRIATIVAS NAS MESORREGIOES
CATARINENSES

Municipios / Trabalhadores / Media Salarial

N
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Grande 20 / 11.430 / R$2.774,24
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Serrana
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Sul @

Catarinense 44 / 4.815 / RS$2.662,93

51 / 12.744 / R$2.660,50

101 / 5.107 / RS$2.362,60

Catarinense

ol 270 / 45.482 / R$2.923,14
Fonte: Elaboragéo propria.

Para melhor delimitacdo e analise dos dados coletados, adotou-se
a divisdo por mesorregides, de forma que as informacdes foram separadas
de acordo com seu pertencimento nelas. Assim, tem-se primeiramente o
norte catarinense com 25 municipios revelados na busca, juntamente com
10.096 trabalhadores com remuneracdo média de R$4.379,00. Apos isso,
encontra-se a regido da Grande Florianépolis com 20 municipios, 11.430
trabalhadores com média salarial de R$2.774,24. Incorporados a regido
Serrana, estdo 29 municipios, 1.290 trabalhadores com renda média de
R$2.699,49. A seguir, tem-se o Sul Catarinense com 44 municipios, 4.815
trabalhadores e média de remuneracdo de R$2.662,93. Em seguida, o
Vale do Itajai conta com 51 municipios, 12.744 trabalhadores que
possuem média salarial de R$2.660,50. E por fim, o Oeste Catarinense é
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exibido com 101 municipios, 5.107 trabalhadores que usufruem de uma
renda média de R$2.362,60.

Tal ldégica do entendimento de aglomeragdes industriais, ou
também conhecidos como distritos industriais vem a partir dos estudos de
Marshal (1985). Documentos do Banco Mundial (2000) também apontam
que a localizacdo geografica traz processos cooperativos bem como a
geracdo de difusdo e transmissdo de conhecimento, o que propbe o
entendimento de que profissionais sdo atraidos para estas areas, muitas
vezes nao pelos salarios, mas também pelas redes formadas e trocas que
a regido pode Ihe proporcionar.

4.2 PANORAMA DOS GRUPOS DE PESQUISA CREDENCIADOS AO
CNPgq QUE ESTUDAM ECONOMIA CRIATIVA

Florida (2002) discute a relevancia que uma institui¢do de ensino
e pesquisa tém, assim como os beneficios que pode fornecer & economia
criativa que ndo é gerada apenas por meio das atividades das industrias
criativas, mas sim com o auxilio das pesquisas institucionais. Logo,
regides com altos indices de criatividade comportam grandes instituicdes
de pesquisa. Mediante a isso, Andrade, Macedo e Oliveira (2014)
corroboram abordando que para analisar se a economia criativa realmente
encaminha-se como uma possibilidade de fortalecimento do
desenvolvimento socioeconémico, entende-se que especialmente no
Brasil, ao observar locais de estudos a partir de grupos de pesquisas, ou
seja, dos pesquisadores, pode-se compreender como e por quais
direcionamentos tais tematicas avangcam no campo do conhecimento, bem
como seus limites.

Por conseguinte, estando com o objetivo de compreender esse
contexto académico cientifico e para realiza-lo, utilizou-se de
informagbes contidas na plataforma on-line do CNPg, mais
especificamente DGP, que permite buscar informagdes sobre todos os
grupos de pesquisas certificados do pais. Assim, para que seja possivel
realizar uma busca precisa sobre o que deseja-se pesquisar, a plataforma
permite a insercdo de palavras-chave que irdo filtrar e gerar exatamente
conteldo que se deseja investigar.

Nesse caso, a palavra-chave escolhida foi “economia criativa”.
Esta foi delimitada pela aplicagio dos filtros “nome do grupo”, “nome da
linha de pesquisa” e “palavra-chave da linha de pesquisa”, resultando no
total de 96 grupos de pesquisa certificados. A partir desse resultado, fez-
se necessario analisar cada um dos grupos e todas as informagdes contidas
neles, selecionando as mais relevantes. Dentre as constatadas
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fundamentais, estdo: nome do grupo de pesquisa; universidade
pertencente; nome do lider; rea de atuacdo; ano de certificacdo do grupo;
cidade pertencente; Unidade Federativa; e-mail para contato; linhas de
pesquisa; e, nimero de pesquisadores que o grupo possui. A figura 8
representa os grupos de pesquisa constatados, bem como a categorizagdo
das caracteristicas destes em seis topicos que contém as informacgdes
coletadas.

Figura 8: Categorizacao e selecdo dos topicos obtidos na busca

Fonte: Elaboragéo propria.

Apos a definicdo e categorizagao dos topicos com as informagdes
utilizadas no presente trabalho, estas foram transcritas para a planilha do
Excel. Com isso, pdde-se notar que um dos resultados ndo estava de
acordo com o objetivo da busca, pois apesar de tratar de um nicleo de
desenvolvimento na area de economia criativa, ndo pode ser considerado
um grupo de pesquisa certificado pertencente a uma universidade.

Logo, passou-se a considerar o total de 95 resultados a partir da
busca realizada. A figura 9 apresenta os resultados em um contexto geral,
de acordo com as informac0es coletadas referentes aos grupos de pesquisa
certificados pelo CNPq que estudam a tematica da economia criativa no
pais.



71

Figura 9: Resultado geral da busca no DGP

Fonte: Elaboracdo propria.

A partir da figura 9, nota-se por meio da busca que, de 26 estados
pertencentes ao Brasil, sdo constatados apenas 21, que acomodam 46
cidades e que possuem 95 grupos de pesquisas em 22 areas de atuacao,
pertencentes a 49 universidades que comportam 2.356,00 pesquisadores
de diversas areas, qualificacOes e titulos.

Evidenciando os cinco estados brasileiros mais destacados nessa
busca, levando em consideracao a maior quantidade de grupo de pesquisa
presente, tem-se em primeiro lugar 0 estado do Rio de Janeiro, com
dezoito grupos de pesquisa espalhados por cinco cidades, pertencentes a
nove universidades que comportam 343 pesquisadores em treze areas de
atuacdo. Em segundo lugar, situa-se a Bahia, com doze grupos de
pesquisa espalhados por cinco cidades, pertencentes a cinco
universidades que comportam 344 pesquisadores em sete areas de
atuacdo. Em terceiro lugar, encontra-se Sdo Paulo, com dez grupos de
pesquisa espalhados por 6 cidades, pertencentes a seis universidades que
comportam 223 pesquisadores em seis areas de atuacdo. Pernambuco esta
em quarto lugar, com oito grupos de pesquisa espalhados em quatro
cidades, pertencentes a duas universidades que comportam 135
pesquisadores em quatro areas de atuacdo. Minas Gerais se faz presente
em quinto lugar, com sete grupos de pesquisa espalhados em quatro
cidades, pertencentes a cinco universidades que comportam 140
pesquisadores em cinco areas de atuacao.

A partir do mapa do Brasil apresentado na figura 10, é possivel
visualizar em vermelho, os cinco estados que apresentaram maior
destaque devido ao elevado nimero de grupos de pesquisa, o qual tiveram
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suas caracteristicas descritas anteriormente. Ja aqueles com marcagdo em
cinza, sdo outros estados também constatados a partir da busca, mas que
possuem resultados em menor escala, quando comparado aos anteriores.
Estes sdo Rio Grande do Sul, Santa Catarina, Parand, Mato Grosso do Sul,
Goias, Tocantins, Piaui, Ceara, Rio Grande do Norte, Parana, Alagoas,
Sergipe, Ronddnia e Amazonas. Ja aqueles que encontram-se em branco,
sd0 o0s estados que ndo originaram nenhum resultado a partir da busca
realizada, sendo estes Acre, Roraima, Amapa, Para, Maranhdo e Mato
Grosso.

Figura 10: Destaque dos estados com grupos de pesquisa em EC

Estados que contenham de 7 a 18
Grupos de Pesquisa

‘ Estados que contenhamde1a 6 ‘

Grupos de Pesquisa

Estados que ndo contenham Grupos de
Pesquisa

Fonte: Elaboragdo propria.

Apb6s uma apresentagdo prévia das informaces, os resultados
sdo divididos e descritos de acordo com suas regifes. Assim, a regido Sul
que é composta por trés estados, tém Parana com trés grupos de pesquisa
localizados em uma cidade, pertencentes a duas universidades que
comportam 89 pesquisadores em trés &reas de atuacdo. Rio Grande do Sul
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com seis grupos de pesquisa espalhados por trés cidades, pertencentes a
trés universidades que comportam 406 pesquisadores em seis areas de
atuacdo. E ainda, Santa Catarina que possui trés grupos de pesquisa em
uma Unica cidade, pertencente a uma universidade que comporta 121
pesquisadores em duas areas de atuacdo. Essas informacbes sdo
apresentadas na figura 11 a seguir.

Figura 11: Resultado da busca no DGP da regido Sul

Fonte: Elaboragdo propria.

Quanto a regido Sudeste, trés de seus quatro estados encontram-
se destacados em vermelho, o qual ja foram descritos, sendo estes Minas
Gerais, Séo Paulo e Rio de Janeiro. Ja o quarto estado, Espirito Santo,
apresentou a partir da busca um total de dois grupos de pesquisa
localizados em uma cidade, pertencentes & uma universidade que
comporta 27 pesquisadores em duas areas de atuagdo. Essas informacoes
sdo apresentadas na figura 12 a seguir.

Figura 12: Resultado da busca no DGP de parte da regido Sudeste

T Regiao Sudeste m

Fonte: Elaboracéo propria.
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A regido Centro Oeste que possui trés estados, somente dois
aparecem como resultados da busca. Assim, encontra-se Goias, com dois
grupos de pesquisa localizados em uma cidade, pertencente a uma
universidade que comporta 48 pesquisadores em duas areas de atuacédo. E
Mato Grosso do Sul, que possui um grupo de pesquisa localizado em uma
cidade, pertencente a uma universidade que comporta 25 pesquisadores
em uma area de atuacdo. Essas informacGes sdo apresentadas na figura
13, a sequir.

Figura 13: Resultado da busca no DGP de parte da reglao Centro Oeste

m Regiao Cent

Fonte: Elaboragdo propria.

Analisando a regido Nordeste, de seus nove estados, dois
aparecem destacados em vermelho, o qual ja foram descritos, que séo
Bahia e Pernambuco. Apenas um revela-se em branco com nenhum
resultado, sendo este Maranhdo. Dentre 0 que possuem marcacdo em
cinza, tém-se o estado de Alagoas que detém um grupo de pesquisa em
uma cidade, pertencente a uma universidade que comporta 16
pesquisadores em uma area de atuacéo. J& o estado de Ceara possui trés
grupos de pesquisa espalhados em duas cidades, pertencentes a duas
universidades que comportam 66 pesquisadores em duas areas de atuacao.
Paraiba disp@e de quatro grupos de pesquisa localizados em duas cidades,
pertencentes a duas universidades que comportam 40 pesquisadores em
quatro areas de atuacéo. Piaui por exemplo, contém um grupo de pesquisa
localizado em uma cidade, pertencente & uma universidade que comporta
10 pesquisadores em uma é&rea de atuacdo. Rio Grande do Norte possui
36 grupos de pesquisa em uma cidade, pertencente a uma universidade
que comporta 82 pesquisadores em trés areas de atuacdo. E por fim
Sergipe, com trés grupos de pesquisa em uma cidade, pertencentes a uma
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universidade que comporta 68 pesquisadores em duas areas de atuagdo.
Essas informagdes séo apresentadas na figura 14 a seguir.

Figura 14: Resultado da busca no DGP de parte da regl 0 Nordeste

¥% Regido Nordeste

oL o

Fonte: Elaboracdo propria.

Sobre os resultados da busca na regido Norte, de sete estados que
a compbe, quatro encontram-se marcados em branco com nenhum
resultado encontrado e trés em cinza que estdo entre os que serdo descritos
a seguir. Amazonas € um desses, estado com cinco grupos de pesquisa
espalhados por trés cidades, pertencentes a uma universidade que
comporta 122 pesquisadores de trés areas de atuagdo. Rondbnia, com um
grupo de pesquisa localizado em uma cidade, pertencente a uma
universidade que comporta dez pesquisadores em uma area de atuacéo. E
por fim, Tocantins com um grupo de pesquisa localizado em uma cidade,
pertencente & uma universidade que comporta 16 pesquisadores em uma
area de atuacdo. Essas informac@es sdo apresentadas na figura 15 a seguir.



76

Figura 15: Resultado da busca no DGP de parte da regido Norte

||l

Fonte: Elaboracéo propria.

Contudo, percebeu-se que ndo sdo todos os estados brasileiros
que possuem grupos de pesquisa certificados pelo CNPqg que estudam
economia criativa. Dos 26 estados pertencentes ao pais, 21 apareceram
por meio da busca, ou seja, em cinco estados do Brasil ainda ndo ha
nenhum movimento certificado pelo CNPq que realiza discussGes e
pesquisas na area. Isso, mais uma vez, evidencia a recente tematica e
justifica a falta de consolidacdo dela que também é apresentada por
Howkins (2001), Caves (2002), Florida (2002), Dubina, Carayannis e
Campbell (2012).

Essa etapa do processo, alcan¢ada por meio da busca dos grupos
de pesquisa no DGP credenciados pelo CNPq, é considerada
indispensavel tanto para compreender a presenca da pesquisa cientifica
sobre economia criativa no Brasil e em seus estados, quanto para a
constatacdo da populagdo-alvo, que posteriormente auxiliara as prdximas
etapas da pesquisa, permitindo a realizacdo de roteiros semiestruturados
de questiondrios e entrevistas que serdo aplicados com especialistas
considerados fundamentais para a validagdo e complementacdo das
informagGes levantadas no decorrer desse estudo.
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43 REFLEXOS E DIRECIONAMENTOS DA ECONOMIA
CRIATIVA SOB A PERSPECTIVA DOS PESQUISADORES A
PARTIR DA SURVEY

De acordo com Bryman (1989), o método de pesquisa Survey é
realizado por meio da coleta de dados que posteriormente sdo reunidos e
analisados, objetivando compreender a amostra de uma populagdo
especifica. Dentre os tipos de instrumentos que sdo utilizados para
realizacdo da coleta de dados de uma Survey, e que foi adotado para a
presente pesquisa, é o questionario. Sabendo disso, desenvolveu-se um
modelo de questionario com questdes baseadas e articuladas a partir das
informagBes contidas no referencial tedrico da presente pesquisa.
Posteriormente a isso e aos pré-testes realizados, os questionarios foram
enviados por meio de uma plataforma online, denominada Survey
Monkey, aos 95 lideres de grupos de pesquisa e/ou professores,
pesquisadores, especialistas da &rea que foram constatados a partir do
topico anterior, objetivando coletar informacGes correspondentes a
opinido do respectivo publico sobre a temética.

Inicialmente, o questiondario conta com cinco perguntas referentes
a identificacdo do participante, tanto para evidenciar seu perfil e
caracteristicas profissionais, quanto outros meios de comunicacdo que
serdo facilitadores para a proxima fase da pesquisa. Apds esse topico
inicial, o questionario encontra-se dividido em duas partes, com questdes
oriundas do referencial tedrico e referentes ao conhecimento do
profissional na area da economia criativa. Na Parte |, as perguntas séo de
Unica escolha, respondidas a partir do grau de concordancia com elas que
é representado a partir de uma escala Likert de 5 pontos: (1) Discordo
totalmente; (2) Discordo; (3) Nao concordo, nem discordo; (4) Concordo;
e (5) Concordo totalmente. Ja na Parte Il, as questdes sdo de maltipla
escolha, contendo além das op¢des sugeridas, um espaco opcional para
complementacéo de respostas ou exposic¢ao de uma resposta diferente das
propostas, conforme o apéndice A.

O encaminhamento dos questionarios aos especialistas da area, que
iniciou no dia 05/11/2018 e teve sua Ultima mensagem de reforco ao
convite enviada no dia 17/12/2018, gerou um total de 35 respostas, sendo
destas 21 originadas pelo contato realizado por meio das redes sociais e
quinze a partir do contato realizado por e-mail. Com isso, pOde-se
perceber que as redes sociais foram relevantes nesse processo de
sensibilizacdo, pois possibilitaram o contato por outros meios de forma
prética, resultando em um maior nimero de devolutivas que trouxeram
maior consolidacdo para a pesquisa.
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O principal vinculo profissional do grupo de especialistas que
respondeu ao questionario pode ser visualizado na figura 16, a seguir.

Figura 16: Principal vinculo dos especialistas

Principal vinculo
dos especialistas

I raroue ceCnoOLGEICD I oG I universinane comunicaria
Il universinane privana UMIVErsSIDA0E PUBLICE Il cmeresa privana
Fonte: Elaboragéo propria.

Dos 35 especialistas respondentes, 73% dos respondentes possuem
sua ocupacdo oriunda de universidade publica, 16% possuem vinculo
profissional com universidade privada, 3% sdo de universidade
comunitaria, organizagdo ndo governamental (ONG) e parque
tecnoldgico, e 2% deles tem sua principal ocupagdo em empresa privada.
De acordo com Durham (1998), nas instituigdes publicas, 0s recursos sao
mais elevados quando comparados as outras, 0 que incentiva a realizagdo
de pesquisas. Ja as institui¢des privadas que ndo possuem tantos recursos
publicos, sdo dependentes do valor mensal pago pelos alunos, ndo tendo
enfoque na pesquisa por ndo ser sua principal origem de renda. No
entanto, as institui¢des privadas estdo se movimentando e se direcionando
a captacdo de recursos, automaticamente gerando competicdo desses
ambientes. Contudo, as universidades publicas ainda podem ser
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consideradas com a principal estrutura de pesquisa e de constituicdo de
pesquisadores, o que justifica a amostra respondente deste estudo.

Ja referente a principal ocupacdo desse publico, pode-se visualiza-
la a partir da apresentagdo na figura 17.

Figura 17: Principal ocupacéo
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Fonte: Elaboragéo propria.

Os respondentes encontram-se em concentragdo principalmente na
atuacdo de professor(a) com 68%. No entanto, em seguida tem-se a
presenca do pesquisador(a) com 26% e do empresario(a) e gestor de
inovacdo com 3% do resultado total. Agora, ap6s compreender algumas
informacges iniciais que identificam a amostra pesquisada, notou-se a
partir das questBes especificas sobre a tematica, que 80% dos
participantes entendem a economia criativa como nova, considerando
essa roupagem dos Ultimos tempos, a qual teve o termo cunhado por John
Howkins (2001) no inicio desse século que a define a partir da interacdo
do &mbito da criatividade e da economia, que sdo expressodes antigas, mas
gue unidas vem progressivamente realizando cada vez mais atividades.
No entanto, 20% da amostra, discorda dessa afirmagéo.

Ainda se tratando de defini¢bes, outra questdo abordada no
questionario apresenta 0s principais autores que trazem aporte ao tema,
definindo a economia criativa com habilidades criativas que sdo utilizadas
para gerar desenvolvimento econdmico por meio da riqueza e
desenvolvimento social por meio da geracdo de empregos (HOWKINS,
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2001; CAVES, 2002; FLORIDA, 2002). A figura 18 mostra os resultados
decorrentes dessa questéo.

Figura 18: Economia criativa com habilidades que geram
desenvolvimento socioeconémico
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Fonte: Elaboragdo propria.

Ante a isso, percebeu-se que 83% dos especialistas concordam, 9%
ndo concordam nem discordam e 8% discordam da abordagem
socioecondmica incorporada ao conteudo.

A diante, tem-se a abordagem de Dubina, Carayannis e Campbell
(2012) que trata as atividades econémicas criativas sem Unica definicéo.
No entanto, entende-se que elas advém de um processo que produz e
distribui bens e servicos gerados a partir do capital intelectual, o qual 80%
possui concordancia quanto a isso, 14% discordancia e 6% néo considera
nenhuma das opges anteriores. Inserido a esse contexto, trata-se também
da economia criativa como uma area que provou e vem provando que nao
¢ “modinha”, a qual mesmo estando em processo de construgdo e
amadurecimento, vem tomando espaco pela poténcia que tem se mostrado
no ambito socioeconémico e local (MELEIRO, FONSECA, 2012).
Percebe-se pela figura 19 como encontra-se a proporcao das respostas.
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Figura 19: Economia criativa sem defini¢do Unica
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Fonte: Elaboragdo propria.

Observa-se que 86% dos professores/pesquisadores admitem que
a economia criativa veio pra ficar e enxerga suas potencialidades nos
ambitos citados, porém, 8% ainda ndo tem certeza disso e 6% tém
perspectivas contrarias a isso.

Ha& alguns anos, indicadores mostraram que empregos da classe
criativa, que exercem atividades da economia criativa, cresceram obtendo
maior remuneracdo quando comparados a classe que ndo atua no mesmo
ambito, confirmando que as atividades existentes estdo cada vez mais
voltadas a esfera criativa, utilizando dessas caracteristicas e alcan¢ando
uma economia mais efetiva (FLORIDA, 2002). Logo, se tratando dos
participantes que responderam ao questionario, 51% deles concorda com
essa afirmacéo, conquanto 26% discorda e 23% preferiu ndo se posicionar
com firmeza sobre. Corroborando esse contexto, a Firjan (2016) mostra a
partir de dados que nos anos de 2013 a 2015 os empregos da classe
criativa cresceram 0,1%, enquanto os empregos que ndo sdo do meio
criativo obtiveram reducdo de -1,8%. Quanto a remuneragdo média a
classe criativa apresentava R$6.270,00 no ano de 2015, enquanto a classe
ndo criativa R$4.451,00. Assim, percebe-se que o ambito criativo se
mostrou 0 menos impactado quando comparado ao &mbito no criativo, e
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com isso, o PIB Criativo Brasileiro Criativo teve um aumento de 0,8%,
passando de 2,56% para 2,64% também em 2015.

Sabe-se que um dos geradores da economia criativa, sdo as
inddstrias criativas. Particularmente no nosso pais, as industrias criativas
sdo divididas em 4 areas e 3 segmentos. As areas, segundo a Firjan (2016),
se dado a partir do Consumo, Midias, Cultura e Tecnologia, que aportam
segmentos de atividades como o Design, Arquitetura, Moda, Publicidade,
Editoriais, Audiovisuais, Patrimbnio e Artes Ceénicas, Expressdes
Culturais, P&D, Biotecnologia, Tecnologia da Informacdo e
Comunicacdo. Considerando isso, 66% da amostra confirma a
informag&o, 20% n&o a determinam como certa e nem como errada, e 14%
ndo consideram essa defini¢do ideal para o conteudo.

No que diz respeito a um dos principais fatores que impulsiona a
economia criativa no Brasil, a partir das indUstrias criativas desse
segmento, tem-se a tecnologia (UNCTAD, 2010). Neste sentido, obteve-
se como resultado 51% de concordancia do publico pesquisado, 29%
discorda se direcionando a outros segmentos como um dos principais e
20% ndo sabe se a tecnologia se faz a uma das mais relevantes nesse meio,
tdo guanto se ndo é valida, preferindo ndo arriscar um manifesto mais
preciso.

Sendo recorrente ao contexto da economia criativa como fonte
propulsora do desenvolvimento socioecondmico, nesta questdo,
apresenta-se detalhadamente alguns resultados como a geracdo de
emprego, renda, inclusdo social, melhoria da qualidade de vida e
desenvolvimento social, diversificacdo da economia, inovagao
(HOWKINS, 2001; CAVES, 2002; FLORIDA, 2002; GIBSON,
KLOCKER, 2004; RANTISI, LESLIE, CHRISTOPHERSON, 2006;
SUNG, 2015; FIRJAN, 2016), diversidade cultural, restabelece espacos
urbanos decadentes, desenvolve espagos rurais, preserva a natureza e o
arcabouco cultural (UNCTAD, 2010). Essas caracteristicas sdo exibidas
especificamente objetivando analisar a amplitude a qual a economia
criativa pode alcancar, de forma que 91% dos especialistas denominaram
essa proposicdo como verdadeira qualificando a economia criativa e a
variedade de reflexos socioecondmicos que pode atingir. No entanto, 6%
do restante da amostra ndo se posicionou e 3% tem divergéncia ante a
sentenca. A figura 20 exibe esses resultados com mais clareza.
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Figura 20: Economia criativa como fonte do desenvolvimento
socioeconémico
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Fonte: Elaboragdo propria.

Ainda inserido ao contexto do desenvolvimento socioeconémico
com as possiveis influéncias que a criatividade tem neste ambito,
direciona-se a esfera cientifica desse assunto trazendo consigo o interesse
advindo dessas atribui¢cfes, o que gerou e estimulou o desenvolvimento
das pesquisas de economia criativa que objetivaram fundamentar essas
manifestac6es (RANTISI, LESLIE, CHRISTOPHERSON, 2006). Tendo
em vista isso, tem-se a Unica questdo com nenhuma discordancia, mesmo
que pequena como o exemplo de outras. Assim, percebeu-se que 89% dos
respondentes concordam e 11% ndo concordam, mas também nao
discordam.

Objetivando fugir da linha de concordancia que foi trazida numa
sequéncia de questdes dessa primeira parte do questionario, buscou-se a
aplicacdo de uma pergunta que quebrasse a constancia de respostas
corretas. Sendo assim, utilizou-se de uma afirmacdo incorreta que confere
todo tipo de inovagcdo como uma economia criativa e todo tipo de
economia criativa uma inovacdo. A figura 21 mostra o resultado desse
teste.
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Figura 21: Toda inovagdo é economia criativa e toda economia criativa é
inovacdo
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Fonte: Elaboragéo prdpria.

Buscando prevenir a indugao da sequéncia de respostas numa Unica
linha de pensamento, a questdo citada anteriormente foi propositalmente
inserida no questionario. Em suma, notou-se que 80% discorda dessa
afirmacéo errdnea colocada, 11% concordaram e 9% ndo soube se estava
correto ou ndo. Contudo, retificando a afirmacdo incorreta inserida
intencionalmente nessa fase da pesquisa, pode-se considerar que, a
inovagdo sempre esta no contexto da economia criativa devido a
criatividade utilizada para criar e comercializar algo novo, entretanto,
nem toda economia criativa pode ser considerada inovacao pelo fato de
nem sempre criar e comercializar algo totalmente novo a partir de
atividades criativas.

Diante das consideracfes expostas, agora trata-se do mercado
econdmico criativo e realiza-se uma ligacdo desse elemento com a esfera
académica, abordando que a expansdo da economia criativa conta com a
interacdo entre o0 mercado e a academia (FLORIDA, 2002). Quanto a isso,
63% das pessoas concordam, 23% discordaram e 14% ndo se
posicionaram atestando que ndo concordavam, mas também ndo
discordavam. Outra premissa existente nesse contexto é a de que a
geracdo da economia criativa necessita do auxilio das pesquisas
institucionais e que as regides industriais com altos indices de criatividade
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comportam instituicdes de pesquisa. J& diante disso, obteve-se 71% de
concordancia, 26% nédo determinaram a questdo como certa ou errada e
3% discordam da afirmacéo.

Analisando a segunda parte do questionario, as perguntas, que sao
de multipla escolha, propéem que os participantes exponham informacdes
relacionadas as suas pesquisas e contribuam com sua opinido ante a essa
tematica. No inicio dessa fase, realiza-se uma abordagem questionadora
sobre o costume do especialista em estudar a economia criativa nos
ambitos, oferecendo as opc¢des no ambito tedrico, empirico ou a utilizagdo
destes concomitantemente. Assim, 91% dos respondentes apontaram que
realizam as pesquisas no ambito teérico-empirico, 6% no tedrico e apenas
3% no empirico.

A diante, trata-se dos estudos cientificos como fatores
complementares para o desenvolvimento da tematica, sugerindo que os
participantes mencionem qual eixo inserido nela consideram mais
relevante e motivador que faz com que eles estudem-no. As opgdes
propostas inicialmente foram setor econdmico, social e ambiental que
constam no referencial tedrico, entretanto, um espago opcional foi
inserido possibilitando a utilizagdo deste tanto para respostas diferentes,
guanto complementares. Com isso, sabe-se que 49% das pessoas
escolheram a opcdo social, 27% o setor econdmico, e 3% o setor
ambiental. Contudo, obteve-se mais algumas respostas complementares
sendo elas 6% direcionadas aos setores do desenvolvimento sustentéavel,
socioecondmico e socioambiental, e 3% ao setor tecnoldgico.

Investigando ainda esse contexto abrangente da pesquisa, entende-
se que existem eixos da economia criativa pelo qual os pesquisadores
podem navegar. As opgdes sugeridas inicialmente nessa questdo foram as
quatro areas divididas pela Firjan (2016) que sdo Consumo, Cultura,
Midias e Tecnologia. Assim como na questdo anterior, para oportunizar
maior ampliacdo das respostas, havia um espago alternativo em que o
participante poderia escolher outras respostas ou complementar alguma
das alternativas, se escolhidas. Desse modo percebeu-se que, 51% realiza
pesquisas na area da tecnologia, 23% na cultura, 15% navega pelo eixo
do consumo e 11% nas midias. Contudo, foram coletadas respostas
complementares como ciéncia, inovacdo, design, cidades criativas,
trabalhadores criativos, e produgdo, circulagdo e consumo do jornalismo.

Avangando com as mesmas proposi¢Ges da questdo anterior, 44%
da opinido dos pesquisadores considera a cultura a principal area que
move a economia criativa. Entretanto, 28% aposta na tecnologia e 14%
acreditam ser a area de consumo e midias. A figura 22 apresenta 0s
resultados constatados.
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Figura 22: Eixo de pesquisa em que 0s respondentes havegam
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Fonte: Elaboragdo propria.

Quando se fala de pesquisas em economia criativa, assim como
quando se trata do conceito dela ou de qualquer outro objeto de estudo
recente, existem diversas opinides e discussfes. Incorporado a isso,
encontram-se abordagens que julgam a tematica como uma “modinha”,
considerando-a passageira e sem muitos direcionamentos futuros. No
entanto, a maioria dos especialistas que participaram da pesquisa, mais
especificamente 77%, consideram o tema em ascensdo com aumento de
pesquisas na area. Ainda assim, 20% considera 0 assunto estabilizado,
com apenas algumas pesquisas na area e 3% acredita estar em diminuicéo,
com pesquisas apontadas para outras areas especificas. A figura 23 nos
mostra essas informagdes.



87

Figura 23: Direcionamento académico da tematica
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Fonte: Elaborago propria.

Como na maioria das &reas, 0 campo académico que envolve parte
do contexto da economia criativa se percebe algumas fragilidades e
necessidades diante deste. Dentre algumas sugestfes realizadas, 33%
opinaram sobre a auséncia de fomento especifico para a economia
criativa, 29% trataram sobre a dificuldade de encontrar dados especificos
da area, 17% avaliam como uma fragilidade a quantidade de empregos
ndo-formais, 13% apontam a falta de profissionais que sejam
especializados e 8% evidenciam a dificuldade de infraestrutura. Obteve-
se também outras respostas complementares como a falta de interesse
empresarial pelos estudos de campo e a confusdo de startups com a
economia criativa.

Finalizando a segunda e Ultima parte do questionario, relacionada
a producdo e compreensdo académica dos especialistas da area, sabe-se
que 52% das pesquisas realizadas por eles e/ou grupo de pesquisa a qual
fazem parte, tem relacdo direta com as industrias criativas localizadas em
sua regido. Ademais, 37% da amostra tem relacdo parcial comestas e 11%
nédo possui relagdo alguma.

Contudo, se tratando das respostas, apesar de em sua maioria se
encontrarem de acordo com o referencial teorico, percebem-se
divergéncias nas questfes, mesmo gque minimas. Isso ocorre devido a falta
de consolidacdo do tema, originada pelas abordagens recentes deste.
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Logo, os resultados obtidos nessa etapa por meio da realizagdo da Survey,
serviram como filtro para a definicdo do publico participante da préxima
etapa, em que sdo realizadas entrevistas em profundidade sobre o tema,
objetivando maior compreenséo e consolidacdo do contexto.

44 REFLEXOS E DIRECIONAMENTOS DA ECONOMIA
CRIATIVASOB A PERSPECTIVA DOS ESPECIALISTAS APARTIR
DAS ENTREVISTAS

A medida em que os respondentes do questionario se
manifestavam, realizava-se 0 convite para uma investigacdo mais
detalhada a partir daquelas questdes propostas na fase anterior. A partir
disso, obteve-se um total de dez entrevistas que foram interrompidas ao
atingir o ponto de saturacdo das respostas ante a tematica. Estas, que
foram aplicadas online por diversos meios de comunicacdo, contaram
com a participagao de especialistas que possuem os perfis explicitados na
figura 24.
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Figura 24: Perfil dos entrevistados
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Fonte: Elaboracdo propria.

Os dez especialistas entrevistados sdo citados por cédigos do EO1
(entrevistado 01) ao E10 (entrevistado 10), sendo estes por ordem
cronolégica da realizacdo das entrevistas. Diante figura 24, percebe-se
que 50% deles se apresentam como pesquisador(a) e 50% como
professor(a). Outra caracteristica notada, foi a vinculacdo institucional do
grupo respondente, a qual é representada na figura 25.
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Figura 25: Principal vinculacéo do grupo de entrevistados

10%
Universidade
Comunitaria

Privada

Vinculo dos
entrevistados

Publica

Fonte: Elaboragéo propria.

Por meio disso, identifica-se que 60% dos entrevistados tem sua
principal vinculagdo advinda de universidade publica, 30% se originam
de universidade privada e 10% de universidade comunitaria, resultado
este justificado por Durham (1998). De acordo com Godoy e Mattos
(2010), esse modelo de entrevista se faz um meio de compreender a
acepcdo dos especialistas tanto diante dos questionamentos, quanto da
tematica que estudam, considerando essa abordagem apropriada
principalmente na presenca de um contetido complexo, com a auséncia de
muitas investigacdes e que encontra-se em constru¢do, como é o caso da
economia criativa.

Contudo, para atingir os objetivos propostos na pesquisa, a
presente secdo conta com alguns sub-t6picos. Inicialmente no item 3.1.1,
apresenta-se os perfis e algumas caracterizagdes dos entrevistados. Ja no
topico 3.1.2, séo apresentadas percepcdes dos entrevistados referentes aos
conceitos e definicdes da economia criativa. No item 3.1.3, revela-se a
relagdo da economia criativa com contexto socioeconémico sob a
perspectiva dos participantes. Posteriormente no item 3.1.4, sdo expostas
a interacdo entre o mercado e a academia na visdo deles. Em seguida no
item 3.1.5, sdo evidenciadas futuras pesquisas dos especialistas que serao
direcionamentos para a temética. E por fim, o topico 3.1.6, apresenta
algumas fragilidades do tema sob a 6tica dos entrevistados.
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4.4.1 Perfil e caracterizacdo da amostra entrevistada

A partir da realizacdo das entrevistas, foi possivel compreender
algumas caracterizagdes relacionadas ao perfil de cada entrevistado. Entre
as informacdes coletadas, tém-se 0s nomes de cada grupo de pesquisa que
os entrevistados pertencem. A figura 26 os apresenta detalhadamente a
sequir.

Figura 26: Grupos de pesquisa pertencentes aos entrevistados
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Fonte: Elaboragdo propria.
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No que concerne aos resultados, inicialmente as entrevistas
trataram caracteristicas do perfil dos especialistas, como formacéo
profissional e/ou académica bem como suas experiéncias, grupo de
pesquisa, conexBes com a economia criativa e outras especificidades.
Assim, inserido a essas caracteristicas o EO1, que faz parte do Grupo de
pesquisa “CriaAtivos: criando um novo mundo”, apresenta que de acordo
com o CNPq eles foram a primeira incubadora do Brasil em economia
criativa e que costumam pesquisar 0 que chamam de novas economias,
preocupando-se com o direito ao desenvolvimento. E nesse &mbito que a
economia criativa se faz presente.

[..] a nossa preocupacgdo é na verdade com a
sociedade do conhecimento. [...] Alguns segmentos
puxam a economia criativa mais pro campo da
economia da cultura, eu particularmente, com o
Nnosso grupo, nés buscamos uma aproximagéo com
a area da ciéncia, tecnologia e inovagédo né. Sem
dispensar que a cultura e universidade estdo
dentro deste conceito né (EOL).

E02, membro do ‘“Laboratério de estudos em turismo e
sustentabilidade”, se manifesta com informacdes voltadas a academia e
experiéncias na carreira, revelando que por muito tempo trabalhou com a
economia criativa coordenando setores e iniciativas mesmo ainda néo
conhecendo o ambito com essa nomenclatura. Com essas experiéncias,
ela se voltou para a academia e relata que:

Quis me aprofundar nesse assunto, entender
melhor de que se tratava e acabei estudando
bastante sobre como acontecia em diversos paises,
e estabeleci uma relagdo entre economia criativa e
0 desenvolvimento sustentavel, [..] perceber
aonde € que tava essa origem desse dialogo sempre
citado na literatura da economia criativa (E02).

Ela completa descrevendo sua experiéncia com a utilizagdo de
dez campos que definem e buscam definir a economia criativa. J& o0 E03,
participante do Grupo de pesquisa em “Comunicacdo € economia
criativa”, conta sobre um de seus projetos novos que foi pensado
justamente para atender novas demandas e necessidades da época,
mestrado profissional com uma area de concentracdo em inovacgdo e
comunicacdo em economia criativa. Um curso antes voltado a
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comunicacdo, que foi atualizado e transformado por conta das novas
ressignificacdes da sociedade. O depoimento do entrevistado 03 expde

Sua trajetoria.

[..] sempre trabalhei com cultura popular,
religiosidade popular, Brasil, cultura brasileira,
interculturalidade, diversidade,
transculturalidade, todas essas questfes. [...]
Existe né, uma literalidade popular da oralidade
no Brasil que é muito forte, que me chama muita
atencdo, a qual eu trabalhei bastante. E ai ela se
situa muitas vezes nas margens, nas periferias, nos
interiores né, nos lugares que ndo sdo centrais né.
Entdo eu sempre atuei nessa dimensé&o do povo, da
criatura, da criatividade popular (E03).

O E04, elemento do Grupo de Pesquisa (GP) “Politicas Publicas,
Empreendedorismo e Conjuntura”, compartilha que seus trabalhos ainda
estdo voltados para a existéncia de lacunas entre a teoria e a pratica, de
forma que visualizando suas publicacfes percebem o que querem

descobrir nessa tematica.

Isso que eu td discutindo t4 acontecendo na
prética? E isso? Esse ponto é bem fundamental,
mas faz parte do processo natural de pesquisa.
Entdo td no momento exploratoério ainda. [...] Até
porque pra fazer algo além disso a gente precisava
ter um investimento maior nos pesquisadores
(EO04).

O entrevistado 05, membro do grupo de pesquisa “a economia
criativa e ciéncia e tecnologia para a industria joalheira”, possui um livro
que trata da economia criativa como vetor de desenvolvimento,
envolvendo elementos como criatividade, inovagdo e sustentabilidade.
Ele, menciona também o desenvolvimento de um curso diferenciado
totalmente voltado a &rea da economia criativa no mercado joalheiro.

[...] ndo é apenas estudo de pedra, mas tem o
design e a producdo de gemas que é um material
facetado, e design em produgdo de joias [...]
desenvolver a cadeia inteira [no curso], mas o foco
é a reinvencdo da ponta de maior valor agregado
que é exatamente a joalheria. [...] Eu trabalho
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exatamente na vertente da economia criativa como
um resultado, uma juncdo da tendéncia do
paradigma da sustentabilidade né, da sociedade do
conhecimento (EO5) [Grifo nosso].

Agora, 0 E06 que é componente do GP “Institui¢des de ensino
tecnologico como fontes de fomento a economia criativa”, conta em seu
depoimento que nunca deixou o fator humano ficar distante de seus
objetos de interesse e ha mais de uma década se inseriu nos estudos de
economias regionais que o direcionou a percepcao do transbordamento de
conhecimento.

A gente faz a pesquisa sobre inovagdo, sobre esses
novos elementos né, de inteligéncia, do cenario a
partir do transbordamento e temos ido pra campo
com a questdo dos Fab labs que é um nicho que
temos. A gente teve recentemente uma proposta
sobre educagdo tecnolégica dentro de uma
comunidade de baixa renda pra tentar estimular o
entorno, isso também tem uma associagdo com a
questdo da economia criativa de criar recursos
baseado em conhecimento. [...] Entdo eu diria que
as minhas pesquisas elas estdo bastante
concentradas dentro dessa questéo da geracgéo de
conhecimento. Do transbordamento, pesquisas
inclusive econométricas né, do setor de
agronegécio, do setor de energia, do setor
aeronautico [...] (E06).

Ja o entrevistado 07, participante do “Nucleo de Politica e Gestao
Tecnologica”, fala que possui forte ligagdo com a gestdo do
conhecimento, a qual se desdobrou dessa temaética, estudos sobre
ambientes inovadores em que ele desenvolveu um modelo de parque
tecnoldgico com a transformagdo do conhecimento e riqueza advindos da
inovagao e de atividades da economia criativa, consideradas insumos para
as empresas incubadas se desenvolverem. No depoimento, ele relata um
pouco mais essas experiéncias.

[...] ultimamente eu tenho dedicado meu tempo as
politicas relacionadas a ambientes promotores de
inovacdo, principalmente  incubadoras de
empresas tecnoldgicas e parques tecnolégicos. O
proprio grupo de pesquisa que to liderando tem
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essa  caracteristica de criar ambientes
propiciadores, onde a inovacao né, e a aplicacdo
da criatividade pode ser desenvolvida, e que a
gente possa ter estruturalmente em escala maior 0s
beneficios da inovagdo tecnolégica, que eu vejo
como o grande instrumento estratégico de
desenvolvimento num pais como o Brasil (E07).

Ele conclui expondo que dentro desse dmbito de ambientes
inovadores, ndo encontram-se apenas conceitos, mas também operagdes.
Posteriormente, o entrevistado 08, que integra 0 Grupo de pesquisa
“Economia criativa, aprendizagem e a solidariedade ativa na dindmica
territorial”, trata de um projeto de pesquisa de economia criativa e
solidariedade ativa no territdrio. Ele conta que suas pesquisas encontram-
se numa dimensdo local, por meio dos mestrandos e doutorandos, que
comecaram a explorar a drea nos aspectos econémicos criativos.

[...] o primeiro trabalho que nés fizemos [...] cujo
0 contexto emite varias iniciativas com a economia
criativa [..] sdo localidades que trabalham
exclusivamente com a economia criativa de
artesanato, alimentos regionais [...]. O grupo de
pesquisa nasceu [..] na necessidade da gente
incorporar na academia essas iniciativas muito
locais, empreendedores locais e arranjos
produtivos locais. [...] do pequeno agricultor e do
pequeno municipio do interior, até chegar nas
gobndolas do supermercado, quer dizer, essa cadeia
produtiva, essa rede entre o produtor e o
consumidor [...] (E08).

Foi a partir desse contexto que nasceu o grupo de estudos que o
entrevistado 08 faz parte. A diante tem-se 0 EQ9, participante do GP em
“Estudos de folkcomunicag@o”, a qual a economia criativa encontra-se
inserida no contexto da folkcomunicagdo, do folkmarketing e da
folkmidia, por meio de trabalhos com o S&o Jodo da Bahia e todo contexto
cultural inserido a ele. Ele relata que recentemente também pesquisou e
publicou artigos na area de games que possuem forte vinculo cultural e
cita a industria do videogame como a maior inddstria do mundo hoje.

[...] a gente trabalhou com outro método de
pesquisa empirica, que é a pesquisa de puni¢éo, em
que pra gente poder entender o videogame a gente
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precisou jogar o videogame, [..] fazer um
campeonato pra conhecer de que maneira este
video game organiza 0s elementos que nos
interessam, as informacBes do folclore,
informagdes da cultura popular (E09).

Ele comenta ainda que sua preocupacao sempre esta voltada aos
elementos da cultura popular e da comunicacéo, das formas com que a
cultura por exemplo, pode ser representadas para a sociedade.
Posteriormente, o E10 se diz componente do Grupo de pesquisa em
Administracdo, que é um grupo de pesquisa que apesar de constar na area
de administracdo, tem uma linha dedicada ao empreendedorismo
envolvendo tematicas voltadas a inovacao e economia criativa. Ele conta
que diversos professores que fazem parte desse grupo, possuem
experiéncia dentro dessa area e especifica por meio de seu depoimento
que o principal motivo e objetivo do grupo de pesquisa nessa area foi:

[..] fazer o levantamento de instituicbes e
entidades culturais do sertdo do Pajel, que é
aquela regido que envolve varios municipios
daquela regido... tanto do baixo, do médio, quanto
do alto Pajel e essa regido mais [...] o estado de
Pernambuco e outros. [...] j& tive experiéncia
dentro da &rea e assim a gente decidiu buscar fazer
esse levantamento na regido para ver o potencial
nessa regido em relagdo ao empreendedorismo e a
economia criativa (E10).

E complementa sua explanagdo compartilhando que o grupo
trabalha pouco em pesquisas tedricas devido ao tema recente, que
Howkins (2001) confirma, o que em sua opinido dificulta o
desenvolvimento de teorias. Assim, precisam e buscam demais dados
empiricos com volumetria para posteriormente conseguir formular teorias
sobre esse fendmeno. Enquanto isso, buscam apresentar casos e padroes
inseridos nesse comportamento que permitam auxiliar demais iniciativas
anexadas & economia criativa.

Contudo, a partir desse item pode-se perceber o perfil de cada
especialista entrevistado e sua relagdo tanto com as pesquisas cientificas,
guanto seu grupo de pesquisa, universidade, experiéncias, relagdes com
as industrias criativas, bem como outras informacdes complementares
singular de cada individuo. Sabendo disso, no préximo topico sera
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possivel compreender a opinido dos participantes sobre as denominacdes
da economia criativa com base em seus conhecimentos.

4.4.2 PercepcOes dos entrevistados referente a conceitos e definigdes
da temética

No que concerne a conceitos e defini¢des relacionados tanto ao
termo “economia criativa”, quanto aos desdobramentos inseridos nessa
tematica, os entrevistados se posicionaram expondo seu conhecimento e
experiéncias na area. Nesse sentido, e de acordo com Howkins (2001),
nem a criatividade, tdo quanto a economia sdo expressoes relativamente
novas, entretanto, o que pode ser considerado novo € a crescente relagéo
realizada entre ambos e a mensuragao resultante dessa interacéo, a qual
correlacionam suas caracteristicas e proporcionam a geragao de alto valor
agregado (CAVES, 2002; FLORIDA, 2002). Dubina, Carayannis e
Campbell (2012) ressaltam que ndo encontra-se uma Unica definigdo para
nenhuma dessas atividades econémicas com caracteristicas criativas,
porém, sabe-se que todas elas s&o compostas por um processo de criacdo
oriundo do capital intelectual.

Em concordancia a isso, o entrevistado 01, informa que podem
existir conceitos variados no campo da economia criativa, com diferencgas
e divergéncias, contudo, conclui que isso € comum em tematicas recentes
como essa. Nesse sentido ele relata uma de suas experiéncias: “levei
pedrada no inicio, eu achei que eu tinha aberto a porta do inferno quando
eu cheguei no primeiro evento que eu falei de economia criativa /...]”
(EO1), se referindo a tentativa em discutir uma tematica nova e ao atraso
das discussdes no Brasil.

Os depoimentos do E03, E05, E06, E07, EO8 e E09 também tem
em comum a ideia de Howkins (2001), a partir de seus relatos percebe-se
além dessa, outras caracterizacfes sobre a tematica. O E03 define a
economia criativa como uma atividade que “[...] permite devolver um
lugar né, com alguns valores agregados que muda um pouco né, a
relacdo que se tem com essa produgdo e essa criatividade” (E03). Ele
menciona que sempre trabalhou com cultura e criatividade, entretanto,
com essa roupagem é algo mais novo, ou seja, € um tema que sempre
existiu e se fez presente seja na capacidade criativa, artistica e cultural,
mas ndo era conhecido com essa homenclatura. O EO5 trata a economia
criativa como um termo recente em que suas atividades sdo baseadas na
criatividade, ou seja, no intangivel.

O EO06 fala especificamente sobre trabalho que John Howkins fez
e afirma que “/...J o enunciado é importante, ele é muito rico no sentido
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de poder denominar um fenémeno mais recente [..]” (E06). O
entrevistado segue argumentando sobre as étimas contribuic6es do autor
e o valor intelectual que a obra teve ante a tematica, entretanto, considera
também gque como a economia criativa é algo bastante regional e cultural,
esse contexto internacional deveria ser melhor definido quando
implementado aqui. Apesar de considerar 0 termo novo, mas o conceito
n&o, o entrevistado 07 compreende que John Howkins foi um dos autores
mais relevantes a trazerem a economia criativa com essa roupagem.

O entrevistado 08 também opina sobre a economia criativa como
uma tematica recente e que se incorporou a criatividade humana devido a
eventualidades socioecondmicas como a auséncia de empregos formais
ou para resolver problemas gerando bem estar a vida das pessoas. Um dos
exemplos que o participante cita em seu depoimento é o caso da Uber,
que mesmo sem patriménio e capital € uma das maiores empresas de
transporte. Ele diz que incorporado & esse contexto existem diversos
exemplos e denominacdes, e finaliza caracterizando que muitas vezes
“ndo é nem um desemprego e nem um emprego formal, é uma iniciativa
propriamente dita né” (E08). O EQ9 fala da economia criativa como um
fendmeno milenar, mas considera ““/...J a terminologia, a percepcao, a
sua transformacéo no campo de estudo, a sua organizacdo e mensuracao
[...] recente” (EQ9). Ele enxerga como um elemento que sempre esteve
presente na sociedade e em muitas atividades, assim como outras ciéncias,
mas gue sua denominacao se tornou publica ha pouco tempo atras.

Em outro caso, uma das defini¢des atribuidas para a economia
criativa é feita pela Conferéncia das NacGes Unidas de Comércio e
Desenvolvimento: “sdo 0s ciclos de criacdo, producéo e distribuicdo de
produtos e servicos que utilizam criatividade e capital intelectual como
insumos primarios” (UNCTAD, 2010). O entrevistado 02 conceitualiza a
economia criativa como uma atividade a qual os recursos naturais ja ndo
sd0 0s principais insumos, mesmo que ndo se faca nada sem eles. No
entanto, ele confirma que o diferencial dessa tematica se da pelo:

[...] capital intelectual e o talento individual, e a
capacidade de absorver muita mao de obra,
justamente porgue a soma desses talentos, a soma
dessas habilidades criativas é que acaba gerando
a qualidade do produto [...] (E02).

Compativel a essa ideia, 0 EQ7 explana seu conhecimento sobre
a tematica como “/...J] aquilo que usa como principal subsidio o
conhecimento, mais de 50% dos insumos é o conhecimento [...]” (EO7).
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Agora, o EO04 direciona esse contexto a uma visdo local
argumentando que para 0s especialistas existe uma diferenca nas
definicdes, também tratada por Dubina, Carayannis e Campbell (2012),
sendo nitido enxergar o0 que é a economia criativa aqui no Brasil e o que
¢ fora dele. Ele menciona o Brasil como um pais voltado para o “[...]
setor cultural, [...] e se vocé ver até em hierarquias de politicas publicas,
a economia criativa ela td embaixo do Ministério da Cultura” (E04). No
que diz respeito a criatividade, para o entrevistado, ela é um elemento
para a competitividade, que vai de encontro a essa nova relagdo de
trabalho a qual ser criativo é a esséncia. No mesmo sentido, a Firjan
(2016) expbe que até as economias mais poderosas ja notaram a
relevancia que criatividade possui e mais ainda a forma com que ela pode
ser transformada em competitividade. A partir disso, essas economias
iniciaram investimentos em escala, com o objetivo de promover e
incentivar o desenvolvimento de inteligéncia criativa nas pessoas e
subsequentemente aplica-las nas organizacdes.

Ainda sobre definigdes e conceitos, em outro momento da
discussdo trata-se sobre o termo “inddstria criativa”. A UNCTAD (2010),
refere-se ao assunto de forma ampla, como uma atividade que gera
economia criativa (DUBINA, CARAYANNIS, CAMPBELL, 2012) e
assim como ela, é dependente da utilizacdo do capital intelectual. Além
disso, é considerada também como tal pela realizacio de atividades que
criam, produzem, e distribuem seus resultados, seja ele produto ou
servico, tangivel ou intangivel, possuindo caracteristicas criativas com
valor econdmico e posicionamento de mercado amplificado,
encontrando-se entre setores da arte, de servicos e de industrias.
Complementando isso, tem-se a descrigdo de Dubina, Carayannis e
Campbell (2012) sobre as indlstrias criativas, a qual consideram o termo
com abrangéncia, indo além das indlstrias de grande porte e estando
incorporada a servicos de forma geral. Os autores ressaltam que o termo
ndo deve ser traduzido ao pé da letra para o Brasil, pois a palavra
industries no pais de origem da cunhagem possui maior abrangéncia do
que a traduzida fielmente para nosso pais, por exemplo.

Inserido a esse contexto e a partir do relato do entrevistado 02,
percebe-se que para nds no Brasil, a palavra industries utilizada nesse
termo é traduzida para o Brasil como setores, porque:

[...] as indUstrias criativas tém muito mais uma
cara de pequeno e micro [..] a literatura fala
muito sobre isso das empresas, ndo que nao
existam grandes indUstrias criativas, entende?
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Mas geralmente sdo compostas por Pequenas
Empresas com especialidades muito especificas
para projetos, para determinadas finalidades
especificas, trabalhando juntas, [..] elas sé&o
compostas Ou por empresas OuU por pessoas
conforme os projetos (E02).

Diante dessas micro e pequenas empresas, encontra-se a
informalidade, principalmente nessa area econdmica criativa, e um ator
importante nisso segundo o entrevistado 02, é o Microempreendedor
Individual (MEI). Ele possibilita a pessoa fisica se tornar juridica, o qual
as micro e pequenas empresas que atuantes neste setor possuem maior
agilidade, cargas tributarias menores e consequentemente se tornando
mais flexiveis e ageis.

Em concordancia ao entrevistado anterior, a narrativa do E04
deixa explicita a ocorréncia de méa interpretacdo e traducdo do termo
“industria criativa”, definindo-0 simplesmente como “um segmento de
mercado onde a relacdo oferta e demanda se da pela troca de dinheiro e
pela criatividade” (E04). Até porque a economia criativa ndo tem sua
esséncia a partir da escala industrial, pois adotando uma rigida
padronizacdo perderia a liberdade de usar sua criatividade e
consequentemente a esséncia criativa da atividade.

Seguindo a mesma logica, o EO5 relata que considera que o termo
se refere a todos os segmentos criativos e explica: “sdo denominados
indlstrias criativas, do inglés, porque no inglés industria ndo é sé
industria de transformagdo, é toda atividade econémica.” (E05). E ainda
complementa enfatizando que ao ndo compreender essa concepg¢do, as
pessoas acabam ndo compreendendo a proposta da tematica, pois “isto é
uma traducéo muito mal feita de inglés [...]. A industria criativa é uma
atividade econdmica, é isso!” (E05).

O EO08 também compartilha sua visdo manifestando que é ampla
e ndo restringe o termo a uma industria formalizada, mas sim a iniciativas
menores com carater mais popular que poderdo se desenvolver
futuramente. Ele corrobora explicando que isso “/...] nasce das
necessidades das pessoas complementarem o seu modo de vida, a sua
renda, para suprir as suas necessidades” (E08). E cita como exemplos
as localidades encontradas: “[...] a gente vé muito isso em comunidades
mais humildes, mais empobrecidas, entdo ndo é so na industria formal”
(E08).

Contudo, o E10 apresenta em seu depoimento que:
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[...] um termo hard né [inddstria criativa] [...]. Mas
se a gente deixar de lado essa histéria do termo
inddstria criativa e ir pra dentro da perspectiva da
economia, a gente vé realmente que ha uma
preocupagao em se criar um setor econdmico onde
acriatividade ela tem esse destaque. Ent&o hoje em
dia a associacéo de indUstria criativa [...] ta mais
voltada mesmo pra criag@o econdmica de um setor
voltado pra criatividade e que gere riqueza e
rentabilidade como qualquer outro setor dentro do
mercado né (E10) [Grifo nossa].

Se tratando do mesmo contexto, os entrevistados 03 e 07 deixam
claro por meio de suas falas, divergéncia relacionada a discusséo anterior.

[...] o problema do termo indUstria para mim é isso
né, é que ele gera uma relagdo com a cultura,
criatividade, que limita suas possibilidades mais
uma vez, criativas e inovadoras né, entdo acabou
gerando [...] uma cultura industrial massificada
para um consumo de massa, para um consumo de
publicos segmentados mais numerosos [...] (E03).

[..] indistrias eu to falando de processo de
transformacdo especifico. [...] se o0 insumo
principal é o conhecimento, ele tem um
processamento dentro da pessoa, Vvocé pode
considerar uma inddstria? Acho que ndo, porque
para vocé ter inddstria vocé tem que ter escala e eu
acho que a economia criativa envolve até um
servigo de caracteristica individual [...] (EQ7).

O entrevistado 07 completa enfatizando que a palavra “inddstria”
ndo se encaixa ao contexto abrangente que é a economia criativa.

Em seguida, apds a discussdo do termo “industria criativa”,
direciona-se a abordagem ao trabalho que a Firjan (2016) realiza ante a
essas atividades das industrias criativas, definindo-as e dividindo-as em
areas e segmentos. As areas foram determinadas como Consumo, Midias,
Cultura e Tecnologia. Inseridos dentro da area do Consumo estdo 0s
segmentos de Design, Arquitetura, Moda e Publicidade. J& as Midias os
Editoriais e Audiovisuais. Incorporados ao ambito da Cultura estdo os
segmento de Patriménio e Artes, Musica, Artes Cénicas e Expressdes
Culturais. E por fim, na esfera Tecnoldgica estdo P&D, Biotecnologia e
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Tecnologia da Informagdo e Comunicacdo. O Sistema Firjan vem
desenvolvendo desde 2008, em anos bienais, seus relatérios com dados e
informagfes que permitem compreender a economia criativa e sua
originacdo de forma pratica. Contudo, é necessario ressaltar que seus
relatdrios sdo pioneiros e quase exclusivos ante a tematica que é percebida
como escassa ao procurar-se informacfes sobre. Diante disso, 0s
entrevistados expdem em seus discursos opinides relacionado a esse
contexto.

O E1 confirma que segue as descricOes feitas pela Firjan, mas
complementa que por livre arbitrio considera as atividades de menor porte
como alguns tipos de artesanatos, sambadores e outros como “economia
criativa solidaria”, termo este concedido pelos proprios pesquisadores da
regido para definir algumas atividades nessa area. Contudo ele revela que
essa questdo da nomenclatura que eles deram para definir parte do
fendbmeno precisa e vai ser mais estudada no futuro.

Ja 0 E03 comenta sobre a diversidade de categorizagdes, ndo s6
da Firjan, e completa que considera uma “perda de tempo” classificar
atuantes de uma classe tao fluida e criativa que conseguem ir muito além
de simples classificagdes. Entretanto, quando direciona-se & tematica ao
contexto académico com necessidades de embasamento teorico, o
entrevistado concordou que nesse sentido é valido essas caracterizagdes
pelo fato da academia objetivar isso e por fim explica sua resposta inicial:

[...] discordo s6 por provocagdo, porque eu acho
que de repente ndo ¢é a forma mais interessante de
falar sobre economia criativa, inclusive ndo sei
né... tem pessoas que nao se enquadram, tem
pessoas, artistas, produtores que tdo fazendo
coisas que nao se enquadram em nenhuma dessas
categorias [...]. Nao é que tem um erro, entendeu?
Eu acho que é s6 uma perspectiva que pode ser
diferente (E03).

Ja 0 EO04 reconhece a importéncia do trabalho realizado pela
instituicdo, principalmente para 0 momento em que nos encontramos,
considerando uma categoriza¢do importante. No entanto, ressaltou que
acredita que “com a evolucdo, nés vamos comegar a subdividir esses
extratos de segmentos,” cada vez melhor (E04).

Posteriormente, o entrevistado 06 confirma que gosta dos dados
disponibilizados pela instituicdo e até ja utilizou em algumas pesquisas,
porém, em seu depoimento discorre que: “/...J seguir uma delimita¢do
internacional para poder examinar a situacao do pais, ela cria uma
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capacidade de comparagao [...]” (E06), se referindo as diferencas
econdmicas do nosso pais com outros, a qual as realidades ndo sdo as
mesmas.

Tem que usar a firjan, a firjan é confiavel, [...] toda
Vez que eu precisei recorrer aos dados da Firjan
eu achei bastante confiaveis [...] a Firjan é séria
[...] eu te recomendo sim o uso [dos dados da
Firjan] [...] (E06) [Grifo nosso].

O EQ7 declara que a estrutura criada pela Firjan é relevante para
possibilitar a compreenséo de um conceito e ndo deixa-lo solto. A diante,
0 E10 relata e justifica em seu depoimento o porqué considera relevante
o trabalho que a Firjan realiza desenvolvendo mapeamentos e publicaces
com informaces sobre as indUstrias criativas.

[...] no Brasil temos uma dificuldade muito grande
em trabalhar com dados primarios e as vezes
guando a gente trabalha com pesquisa e dados
primarios, nés temos a dificuldade de concatenar
esses dados, porque sdo feitos com metodologias
distintas, entdo vocé ndo d& pra agrupar e
consolidar. Quando vocé encontra um modelo
mais consolidado, vocé falando da Firjan, da
diviséo das &reas, que tém esses relatorios que
favorecem, que vocé tenha uma discussé@o ampla e
vocé veja resultados possiveis sobre a economia
criativa, isso é de extrema importancia (E10).

No entanto, o entrevistado 10 acredita que outras iniciativas além
da Firjan deveriam ser mais incentivadas para realizacdo de trabalhos
voltados a essa area e enfatiza que precisamos valorizar mais trabalhos
que objetivam essas descricdes e analises.

Contudo, pode-se compreender a partir desse tdpico que a
economia criativa é uma tematica recente, considerando a roupagem e a
mensuragdo que s6 foi possivel ser visualizada nos ultimos tempos. No
entanto, acredita-se que sua contemporaneidade seja um dos motivos da
escassez de discussdes e presenca de divergéncias no tema, tanto de
conceitos, quanto de defini¢des e caracterizacBes que encontram-se em
construcdo e ainda ndo consolidadas. Ainda neste item, percebe-se as
indGstrias criativas como um dos atores gerador da economia criativa,
porém, notou-se que dois dos entrevistados se referem ao termo como
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industrias de transformac&o e/ou de grande porte, ao invés de considerar
como toda atividade econémica que envolve qualquer tipo de servicos
oriundo da criatividade, como é apresentado no referencial teérico e de
acordo com outros entrevistados. Por fim, discute-se sobre o trabalho
realizado pelo Sistema Firjan, o qual se refere e categoriza as indistrias
criativas, sendo possivel perceber a relevancia do trabalho pioneiro
realizado pela instituicdo, bem como a necessidade de outras instituicdes
contribuirem a tematica com estudos semelhantes objetivando suprir a
auséncia de dados e informaces perante o assunto. Considerando isso, 0
préximo item abordara algumas percepcdes dos entrevistados em relagéo
a economia criativa diante do contexto do desenvolvimento
socioecondmico.

4.4 .3 Reflexos da economia criativa no desenvolvimento socioecondémico

Piketty (2014) apresenta o desenvolvimento a partir da melhoria
das condigBes de vida desde o século XIX, devido segundo ele a fatores
como servigos de saude e educagdo. Estes setores, que geram inimeros
empregos e elevam o PIB, tendem a crescer devido ao avango da
medicina, evolucéo constante do ensino superior e cultura, que também é
um dos segmento presente em tal desenvolvimento. Para Meleiro e
Fonseca (2012), mesmo compreendendo a tematica como recente, em
processo de construcdo e amadurecimento, a economia criativa
rapidamente obteve espaco pelo seu potencial na esfera do
desenvolvimento socioeconémico.

Os principais autores com contetido bibliografico relacionado a
tematica descrevem que a economia criativa utiliza suas caracteristicas
para potencializar os segmentos, gerando desenvolvimento econdémico
por meio da riqueza e desenvolvimento social por meio da geracdo de
empregos (CAVES, 2002; HOWKINS, 2001; FLORIDA, 2002). Com o
passar do tempo, foram surgindo diversos estudos que apresentaram e
enfatizaram a relevancia das industrias criativas para o desenvolvimento
socioecondmico (RANTISI, LESLIE, CHRISTOPHERSON, 2006) com
a geracdo de emprego, renda e exportacdo (RANTISI, LESLIE,
CHRISTOPHERSON, 2006; UNCTAD, 2010; SUNG, 2015).
Relacionado a isso, Sung (2015) completa afirmando que a economia
criativa impacta em varios setores possibilitando transformag6es, no
entanto, esses elementos tratados anteriormente sdo 0s que mais crescem
a partir dessa economia.

A abordagem é complementada tratando sobre a potencialidade
da tematica também relacionada a incluséo social, diversidade cultural e
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desenvolvimento humano, realizando uma conexdo desse contexto
mencionado a praticas inovadoras (FLORIDA, 2002; UNCTAD, 2010).
Na sequéncia disso, o EQ1 trata sobre a inovacdo, revelando que segue o
conceito europeu sobre o assunto e o relaciona com as praticas de
economia criativa.

[...] pensar a melhoria da qualidade de vida das
pessoas /...] 7, adequando esse conceito europeu a
realidade brasileira. Ap6s isso, ele complementa
sobre a economia criativa nesse ambito: “[...] eu
acho que a economia criativa ela tem que pensar
sobretudo no ser humano, eu tenho uma
abordagem humanista da economia criativa até
pela minha origem nos direitos humanos né (E01).

Piketty (2014) que destaca a necessidade em se pensar na
qualidade de vida da sociedade, esclarece que durante muito tempo o
crescimento econémico pbde proporcionar melhorias relevantes nas
condicdes de vida, entretanto, considerar esse Unico elemento a longo
prazo, ndo se fez e nem se faz suficiente. O entrevistado 01 entende que
a economia pura com viés capitalista tem suas vantagens e resultados,
mas afirma que o interesse Unico nesse Viés traz prejuizos.

Entdo como eu defendo a dignidade humana pra
todas as pessoas, eu penso numa economia que
possa propiciar isso, eu penso o desenvolvimento
econdémico humano sobretudo né, ndo penso o
desenvolvimento onde ha ricos e pobres e onde
essa diferenca cresce né. Vocé pega [..] um
historiador que mostra como a diferenca entre
ricos e pobres vem crescendo, e é isso que eu ndo
sou favoravel (EO1).

Sobre a economia criativa nesse ambito do desenvolvimento
socioecondmico ele confirma que:

[...] quando nés tivemos algumas apresentacdes de
casos sucesso, eles dizem claramente, o projeto da
economia criativa que nao pensa em primeiro
lugar os cidad&os, as pessoas, a melhoria de vida
do pessoal local, ele ndo dé& certo, no longo prazo
ele quebra né. [...] Eu acho que quando ensina uma
pessoa desenvolvimento sustentavel, solidariedade, a
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parte da cognicdo né, entra o afeto, entra o
sentimento, entra uma série de coisas né (E01).

Ele finaliza contando que a economia criativa mexe muito com
isso e tem total conexdo, o que reflete automaticamente no
desenvolvimento humano que é tratado pela UNCTAD (2008).

O depoimento do entrevistado 02, apresenta a mesma ldgica
descrita anteriormente, o qual relata que a economia criativa é:

[...] um diferencial muito grande na economia,
essa agilidade, essa flexibilidade tanto social,
quanto econdmica, porque o social no sentido de
vocé empregar pessoas de diferentes habilidades e
portes também de empresas e de gerar renda muito
rapidamente e muito pontualmente sabe, eu acho
muito incrivel, muito interessante (E02).

J& o entrevistado 03 considera a economia criativa como fonte
propulsora de desenvolvimento socioecondmico assim como Howkins
(2001), Caves (2002), Florida (2002), Gibson e Klocker, (2004), Rantisi,
Leslie e Christopherson (2006), Sung (2015) e Firjan (2016), no entanto
enfatiza que, atualmente, ela ainda ndo consegue aplicar todo o poder que
possui para transformacéo desse ambito.

[...] acho que isso ndo ta ganho, ndo ta dado, pela
economia criativa hoje, entende? Agora eu acho
que ela tem esse potencial sim com certeza, com
toda certeza, e eu acho que é ai que é interessante
a universidade trabalhar junto com os poderes
publicos, junto com a inddstria, junto com as
empresas e junto com a populacdo esse potencial
né, pra que ele ndo seja mais uma vez, digamos
assim, posto a perder né (E03).

Em seguida o E04 conta que o setor social, na opinido dele, é um
dos mais relevantes e motivador a se pesquisar, 0 qual mesmo sabendo
que a economia criativa parte do pressuposto econémico, séo nitidos 0s
reflexos sociais que sdo gerados a partir dela. Ele comenta: “Eu vou hoje
num social dizendo que nds, no Brasil, ja comecamos a perceber que da
pra ganhar dinheiro com esse impacto social, ta?”” (E04). O participante
compreende essa como uma area que repensa as necessidades,
oportunidades e liberdade da sociedade considerando-a fundamental e
possuindo inserido & esse contexto, 0 consumo consciente que pode
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também gerar impactos sociais. Sen (2000) trata disso quando apresenta
o0 desenvolvimento a partir do bem comunitario e o relaciona com o
suprimento das necessidades, liberdade no espaco em que se vive, e ainda
ao acesso as oportunidades. O entrevistado 04 explica sua perspectiva
ante a tematica e o enfoque que da a ela.

Quando a gente fala “socialmente” entre aspas
mesmo, é que na minha visao, social e econémico
ndo t&4 muito longe, eles estdo bem pertinho, t4?
Entdo eu vejo sim, na economia criativa, uma
grande oportunidade de noés melhorarmos o
desenvolvimento socioecondmico (E04).

O especialista E04, que também é professor e pesquisador,
menciona que em suas aulas, mesmo quando o assunto é extremamente
capitalista, busca sempre mostrar que esse capitalismo pode ser mais
social e a relevancia que isso tem perante a sociedade. E finaliza
enfatizando que com o tempo, vamos perceber cada vez mais os reflexos
dessa tematica e a capacidade da geragdo de dignidade social que ela
possui.

Meleiro e Fonseca (2012) compartilham que a economia criativa
ja provou que ndo se trata de mais uma tendéncia passageira, em
concordancia, o entrevistado 05 explica a teméatica como uma tendéncia
sim, mas a longo prazo, a qual estar4 melhor condicionada as areas que
“melhor se estruturarem pra trabalhar a economia criativa enquanto
uma vertente eficaz e nova de geragdo de emprego e renda” (E05). Waitt
e Gibson (2009) relata sobre a aplicagdo da criatividade que gera
mudancas no desenvolvimento citando o exemplo de uma cidade da
Australia. Assim, tratando de paises e localidades que se adequam a essa
nova era que tém o cerne na criatividade, o entrevistado cita um exemplo
pratico de desenvolvimento socioeconémico da China que saiu de uma
base de 20 mil pessoas na cadeia produtiva ao considerarem a economia
criativa.

[...] gerando 4 milhdes e 200 mil postos de
trabalho em indUstria joalheira, hoje China e india
respondem por 60% da producdo global de joias
de ouro, e da producdo chinesa 70% é pra
consumo interno. Entédo é algo que ficou bem claro
gue a China ficou muito sintonizada nesses novos
discursos, enquanto pra muita gente que ficava na
davida se é sério ou ndo é, |4 eles acabaram
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implantando e surpreendeu o quanto muda [...]
(E05).

O entrevistado destaca ainda a teméatica como um vetor relevante,
0 qual “essa tendéncia institucional da sustentabilidade é o desafio pra
continuar ampliando geragéo de riqueza, emprego e renda, porque tem
que promover a inclusdo de uma populacéo [...] (E05).

No que se refere a geracdo Y, o0 E6 considera uma geracéo que
estd bem inserida no Ambito da economia criativa, o qual conseguem
visualizar e compreender melhor os fenémenos e o que se deve realizar
para a geracdo do desenvolvimento socioeconémico. Reis (2008) trata
sobre a relevancia da tecnologia na economia criativa, abordando que as
inovacOes tecnoldgicas fazem parte desse ambito de diversas formas.
Nesse sentido, o entrevistado 06 enfatiza que a criatividade aliada a
tecnologia presta um servico social de extrema importancia e cita como
exemplo um produto que um jovem desenvolveu para auxiliar idosos a se
automedicarem.

[...] os idosos podem colocar os remedinhos e ele
desperta na hora de tomar, [...] a porta da caixinha
se abre pra que ele possa tomar aquele remédio.
[...] que valor social tem vocé conseguir fazer com
que um idoso que j& contribuiu pra sociedade
possa tomar seu remédio na hora certa? Qual é o
valor que tem isso? Pra uma familia que néo
dispbe de alguém que possa atender, que possa
oferecer esse cuidado permanente, pra um governo
que ndo oferece nenhuma ajuda pras pessoas nessa
condicdo, acredito que hoje pode significar um
pouco mais de qualidade de vida né (E06).

Contudo, ele acredita nos reflexos socioecondmicos da tematica
considerando a perspectiva da geracdo de trabalho e renda. Entretanto,
ressalta a desvantagem em colocar as possibilidades dessa geracdo em
atividades que sdo temporais, como o carnaval de Salvador ou do Rio de
Janeiro por exemplo, mas sim em ac@es e negdcios que tenham a mesma
esséncia e que gerem resultados constantes. Assim, afirma que para obter
reflexos socioecondmicos positivos precisa-se “[...] de politicas publicas,
e precisa também de um processo continuado [de atividades]” (E06)
[grifo nosso]. De acordo com Sebrae (2012), a geragdo de politicas
publicas concomitantemente a consideracdo excepcional desse setor e



109

atividades, oportuniza a elaboracdo de acdes estratégicas que possibilitam
desenvolvimento.

Apobs esse discurso do entrevistado 06 sobre os reflexos da
economia criativa no desenvolvimento socioeconémico, questionou-se
automaticamente por que em uma de suas respostas do questionario
constava somente sobre o setor econdémico e ele explicou por meio de seu
depoimento.

Eu acho que o econdmico ainda é o mais
predominante, mas minha mente acredita que o
econdmico seja capacitador do desenvolvimento
social, eu ndo conheco o desenvolvimento social
existir sem trabalho, por isso 0 econémico pra mim
ainda € predominante. [...] pra se desenvolver
individuos precisam ter capacidades de boas
escolhas e a educagdo pode avancar nesse sentido
(E06).

Na mesma légica pautada do entrevistado 06, que inseriu o
contexto social em seu discurso, mas que tratou somente do econémico
no questionario, o E7 compartilha que quando costuma tratar de
desenvolvimento econémico ndo abandona a esfera social e considera os
termos ‘‘crescimento econdmico” e “desenvolvimento econdmico”
diferentes nesse sentido.

Quando eu falo em desenvolvimento econdmico
sempre tem que ter uma perspectiva social de
geragdo de ocupacgdes de emprego e renda, eu
acho que a economia criativa serve bastante pra
isso porque existe a perspectiva de vocagéo local,
a ambientagcdo que isso pode ser explorado pra
gerar beneficios econdmicos, entdo ta dentro deste
conceito completamente [...]. Se eu colocar s
crescimento ai é uma coisa que seria so financeiro,
mas quando pde desenvolvimento tem parte social
também (EQ7).

Na mesma linha de pensamento de Piketty (2014) e de outros
participantes, o entrevistado 08 associa a economia criativa & geragéo do
bem estar de vida humano explanando que somente o dinheiro néo basta,
€ necessario “[...J] um equilibrio entre as necessidades que a pessoa tem
e a satisfagdo dessas mesmas necessidades” (E08), também tratado por
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Sen (2000). Ele salienta que parte da ideia de que a criatividade que é
comercializada e se transforma em economia criativa proporciona:

[...] melhoria de vida das pessoas, [...] melhor
dignidade de vida a todo mundo. [...] no fundo, a
gente quer chegar num universo e ter [..]
dignidade no trabalho, dignidade na familia,
dignidade enquanto cidaddo, [...] e que seja
valorizado nessa geracdo humana (E08).

O entrevistado 09, além de também trazer o contexto de geracéo
de emprego e renda como 0s entrevistados anteriores, traz em seu
depoimento um vies social voltado a cultura assim como Florida (2002),
Gibson e Klocker (2004) e a UNCTAD (2008; 2010). Nele, descreve que
acredita no ser humano e considera valorosa a forma de sobrevivéncia por
meio da cultura, bem como toda cultura em si. “O aspecto social em que
vocé tem maneiras de como a familia sobreviver da arte, sobreviver de
um evento cultural, eu acho isso muito importante” (E09).

Ja o E10 relata que no inicio, quando comegou as pesquisas sobre
a tematica, ndo fazia associacdo alguma com o viés social existente nela,
considerando apenas o0 contexto econdémico. Entretanto, quanto mais foi
se aprofundando nas pesquisas e se aproximando de temas similares que
envolvem esse assunto, enxergou a necessidade e a importancia em tratar
as questdes socioecondmicas nas discussdes. E completa com afirmacdes
que vao e concordancia com os demais entrevistados.

[...] eu acho que a questdo da criatividade na
economia pra gerar mais negdcios e renda, mais
beneficios, mais valor agregado, ela se tornou uma
ferramenta indispensével, dado que soluges
anteriores ndo estavam gerando resultado, entdo
era preciso algo de maior inovacdo, e ai eu
acredito assim como outros autores, que a
criatividade é parte do processo de inovacéo,
entdo é algo imprescindivel para o processo (E10).

Além das potencialidades da tematica ja citadas anteriormente,
no ambito social e econdmico, sabe-se que a economia criativa a partir do
movimento das indudstrias criativas objetiva contribuicbes a esfera
ambiental e vai além dela, executando praticas sustentaveis (UNCTAD,
2010). Inserido a esse contexto de desenvolvimento, o qual se reflete a
distribuicdo igualitaria para sociedade, Santos (2012) revela que o
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suprimento das necessidades humanas ndo tem fim, porém, sabe-se que
0s recursos globais naturais tm. Com isso, para dar continuidade as
idealizacGes da geracdo de desenvolvimento, principalmente as advindas
de movimentos criativos, da-se a devida importancia ao setor ambiental
que é parte dos insumos geradores da economia criativa. A partir do
depoimento de alguns dos entrevistados, nota-se a relevancia do meio
ambiente ante ao tema.

O entrevistado 01, além de considerar a esfera social e econémica
ja citadas anteriormente, revela a importancia do setor ambiental
ressaltando que a utilizagdo dos trés elementos juntos séo significativos.
Em concordancia, o entrevistado 02 expfe em sua narrativa que as
dimensBes mais conhecidas sdo econdmico, social e ambiental e as
relaciona dizendo que:

[..] estdo claramente refletidas na economia
criativa, principalmente na materializagdo da
economia e essa mudanga toda de relacdo do
trabalho, de formas de remuneracéo, relacdo do
trabalhador com o trabalho que se observa na
classe criativa [...] (E02).

Sobre isso, 0 entrevistado 03 relata que considerar a esfera
ambiental é obrigatdrio e explica; “O meu projeto [...] pretende tratar do
meio ambiente o tempo inteiro, pra mim isso é um tema transversal, eu
trabalho muito com a transdisciplinaridade [...] (E03). E ainda ressalta:
“[...] eu acho que a educacdo tem que ser transdisciplinar e 0 meio
ambiente é o primeiro ponto [...], o mais urgente a ser tratado” (E03). O
participante fala da economia criativa com 4 pilares que ndo podem ser
descolados um do outro, sendo imprescindivel todos juntos.

O que eu acho interessante na perspectiva da
economia criativa hoje, é a perspectiva de
sustentabilidade né, a sustentabilidade econdmica,
a sustentabilidade social, sustentabilidade cultural
e ambiental né [..]. Entdo se vocé pensa a
economia criativa com esses pilares de
sustentabilidade fortemente colocados, ai tem
possibilidade de transformacéo né (E03).

Posteriormente, o entrevistado 05 faz uma abordagem histérica
declarando que apds as novas reconceituagdes que a economia criativa
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teve, advindo de outros termos e caracterizacBes, o Viés da
sustentabilidade evidente.

[...] estimulando cada vez mais a producdo e
consumo imaterial, ou seja, reduzindo a pressao
sob o planeta, sob o0s recursos naturais,
especialmente os ndo renovaveis né, e focando
entdo, trazendo de novo uma interagdo com o que
vem ai nas produgBes e atos de consumos
derivados da sociedade do conhecimento, em
especial a partir das influéncias e derivagdes da
informatizagédo (E05).

E completa explanando que estamos vivendo um novo momento
em que aponta-se incessantemente aos cuidados com a finitude do
planeta, também tratada por Santos (2012), o que faz surgir a ideia do
imaterial.

[...] n6s temos o planeta que é finito e n6s temos
uma populacdo que [...] vai crescer sempre, que
faz parte dos direitos universais do homem [...].
Entéo se o planeta ndo se expande e a populacéo
cresce, nds temos que progressivamente nos
reinventarmos quanto a producdo de riqueza e
sistemas econdmicos sociais pra ficar nesse
planeta e dar conta de emprego, renda, consumo e
etc. [...] Entdo essa perspectiva, como continuar
gerando emprego, renda e etc, se a base material
tende a se encurtar? Entéo vocé tem que trabalhar
com outras dimensfes de geragdo de emprego e
outros habitos de consumo (E05).

E nesse ponto de vista, a economia criativa manifesta-se
utilizando de suas habilidades criativas para se reinventar de acordo com
as necessidades da sociedade e do mundo em que vivemos. Ligado a isso,
0 entrevistado 06, destaca o patriménio ambiental que ainda temos como
um elemento muito importante, o qual mesmo n&o sendo seu objeto de
estudo, enxerga a relevancia deste e ainda cita como exemplo a existéncia
de muitos projetos em avango na area como 0s eco parques. Ele traz o
elemento ambientalista como resultado das atividades nas outras esferas.

[...] eu diria que o fator econdmico predomina
sobre os demais, pois se vocé ndo tiver condigdes
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de criar os produtos e servicos para populacao,
vocé ndo desenvolve socialmente, se vocé néo
desenvolve socialmente, ndo educa a populacéo,
dificilmente vocé tera desenvolvimento ambiental
também, entdo tudo é uma consequéncia né (E06).

No mesmo sentido, o entrevistado 10 trata de fatores
socioecondmicos como pobreza, desigualdade, exclusdo na sociedade e
explica em seu discurso que hoje, ndo ha como pensar em um negécio
sem objetivar que essas questdes sejam sustentaveis.

[...] buscar focar sustentabilidade, tanto
econbémico, quanto social, como ambiental.
Quando vocé vai pro mercado, as pessoas
procuram saber se aquele determinado produto ele
é socialmente responsavel, se ambientalmente ele
ndo traz impacto pra natureza, entdo se vocé fica
de fora dessas discussbes, vocé fica fora do
mercado também. Entdo hoje em dia, € dificil ndo
deixar de associar o produto que vocé for
comercializar com o impacto que ele causa (E10).

Contudo, a partir desse item, pode-se compreender tanto o
contexto econdmico, quanto social e ambiental da economia criativa e sua
potencialidade em cada um desses ambitos gerada a partir do
conhecimento e da criatividade. Sabendo que a tematica parte do
pressuposto econdmico, entende-se que considerar esse Unico elemento
ndo se faz suficiente, necessitando da conjuntura social, o qual juntos
geram um desenvolvimento socioeconémico mais efetivo que tém como
principais resultados a geracdo de emprego, renda, inclusdo, diversidade
econdmica e outras caracteristicas que possibilitam melhorar a qualidade
de vida da sociedade. Notou-se também a necessidade em unir as questdes
ambientais a esse contexto, juntamente aos outros dois elementos, devido
a finitude de seus recursos. Assim, considerando a esfera ambiental e
utilizando recursos infinitos como o conhecimento, reduz-se cada vez
mais 0s impactos negativos gerados a ela, o que permite a continuacéo e
implementacdo de desenvolvimento nos outros mbitos. Por conseguinte,
0 proximo tépico abordard um dos colaboradores da geracdo de
desenvolvimento produzida pela economia criativa.

4.4.4 As IES e sua relacdo ante ao tema
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Compreendendo que a economia criativa é gerada a partir das
atividades das indUstrias criativas, Florida (2002) apresenta a existéncia
de elementos fundamentais que auxiliam a geracdo desta e
automaticamente a beneficie, como por exemplo as institui¢fes de ensino,
consideradas uma potencialidade que influenciadora no desenvolvimento
socioecondmico. Isso se da pelo fato da economia criativa ndo ser gerada
apenas por meio das atividades das inddstrias criativas, mas sim com o
auxilio das pesquisas universitarias.

Inserido nesse viés da economia criativa que reline tanto o
mercado, quanto a academia, o entrevistado 01 afirma que o
desenvolvimento da economia criativa conta com a interacao entre esses
elementos: “h& um papel da Universidade de promover essa interacédo
[...]” (E01). Considerando que as atividades economicamente criativas
do mercado relevantes e que para que elas se desenvolvam, ha
necessidade de discussdes sobre o assunto nas institui¢des, com isso, 0
entrevistado menciona as inovag@es como parte da economia criativa e as
relaciona com as instituicGes:

[..] até a metade do século 20, as grandes
inovacOes ndo eram desenvolvidas na universidade
[...], mas eu acho que depois da segunda metade
do século XX, justamente com o Vale do Silicio e o
espirito inovador dos campings americanos, hoje
ndo se tem nenhuma noticia de inovagdes que ndo
tenham passado pela Universidade. [...]
definitivamente o conhecimento hoje, é produzido
dentro da universidade, a inovacao ela é produzida
dentro da universidade (EO1).

Ele relata também sobre um exemplo pratico da regido em que
atua, compartilnando que existe um contrato do governo de seu estado
que objetiva o desenvolvimento do turismo, porém, hd anos vém
acompanhando e lutando para que 0s recursos deste contrato sejam
distribuidos de forma homogénea, a qual as pequenas iniciativas como
grupos de negros, baianos, sambadores recebam esse fomento tanto
quanto as grandes. “Entdo essa é uma luta que a gente se empenha aqui



115

enquanto universidade né” (E01). Ele trata a instituicdo como mediador
e um elemento de auxilio para sociedade, de forma que sem a interferéncia
dela, acabam beneficiando sempre os mesmos que pertencem as
iniciativas maiores. Mediante a isso, ele enfatiza que: “[...] a gente t&
chegando 14, junto com a forca que a universidade tem para dizer que néo,
que esse dinheiro tem que ser melhor partilhado, pra que o desenvolvimento
venha se provando que € possivel [...] 7 (EOL).

Falando de suas experiéncias, o participante aborda: ‘“nds
estamos situados no pelourinho, [...] acompanhando aquela realidade. A
universidade ta discutindo a possibilidade de um Campus avancado la
[...]” (EO1). Ele relaciona a inser¢do de um Campus da universidade
como exemplo de uma entre tantas iniciativas que geram resultados
positivos para o mercado e para sociedade daquela regido por meio da
interacdo com instituigBes, nesse caso a universidade.

Nesse sentido, Florida (2002) apresenta que as regides com altos
indices de criatividade comportam grandes instituicdes de pesquisa,
dando como exemplo as cidades de Boston e San Diego. No entanto,
ressalta também sobre a existéncia de regibes menores que ndo sdo
referéncias no ambito tecnoldgico, nem em centros criativos, mas que
estdo sendo preparadas por instituicbes de ensino para isso, como por
exemplo Albany e Binghamton localizadas em Nova York. A partir disso,
relaciona-se 0s exemplos mencionados anteriormente com a vivéncia no
pelourinho compartilhada pelo EO1, o qual deixa claro o planejamento de
insercdo de um polo da instituicdo no local, objetivando o mesmo
preparamento tratado por Florida (2002) que posteriormente gera bons
resultados a regido em que esté inserido.

O entrevistado 02 explica o crescimento de cursos nas
instituicdes nos Gltimos anos, citando como exemplo o curso de design,
que vém acompanhando essa tendéncia de expansao econdmica do nosso
territdrio onde 0s cursos comecaram a ser instalados em localidades em
que a economia comegou a ficar mais movimentada.

Uns 10 anos atras, eles langcaram até em parceria
com Sebrae, quer dizer tem vinculo com o
mercado, especializacbes na area de joias, design
de joias e técnicos e tal, justamente pela vocagao
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local deles de pedras preciosas e tudo, perceberam
que era necessario até para se manter ali
localmente, esse valor agregado da lapidacéo e
tudo (E02).

O participante complementa que percebe maiores interaces na
insercdo de cursos que objetivam responder o mercado, em instituicoes
privadas, sendo consideradas mais ageis que as publicas pelo fato de
terem um viés mais pratico e de mercado, ndo que as publicas ndo o
tenham, mas compreende-se que estdo mais voltadas a pesquisa em si.
Para Florida (2002) a presenca das instituicdes de ensino e pesquisa sao
elementos essenciais que geram aporte e infraestrutura para o
desenvolvimento da economia criativa.

O ES3 traz em seu depoimento a universidade, corpo docente e
pesquisadores como potencializadores nos segmentos da economia
criativa e os relaciona com a perspectiva do desenvolvimento afirmando
que essas atividades ainda ndo tem o poder de aplicar toda sua
potencialidade, mas que as instituicGes podem auxiliar nesse papel.

[..] é ai que é interessante a universidade
trabalhar junto com os poderes publicos, junto com
a inddstria, junto com as empresas e junto com a
populagdo esse potencial né [...] esse é nosso
papel, [...] n6s podemos servir de auxilio pra
potencializar  justamente esse aspecto né,
desenvolvedor do carater social, econdmico,
cultural das populagdes que mais precisam [...]. As
periferias sdo verdadeiros reservatorios de
economia criativa né, s6 que muitas vezes nao
colocadas pra girar [...] o suficiente. Ent&o [...]
nosso papel ta muito nisso né, de mostrar,
incentivar, estimular e teorizar também porque a
teoria acaba sendo forma de organizar um pouco
0 caos criativo que existe na cultura (E03).

O entrevistado completa abordando que a economia criativa tem
inimeros pontos positivos, um deles é a possibilidade em desenvolver
projetos que impactam o fazer social cultural e econdmico. “Assim,
VOCE... esses projetos eles tendem a sair de dentro da universidade e ir
acontecer em campo nhé, ai eu acho que dessa forma sim, n6s podemos ter
influéncia /... ” (E03).

O EO04 considera o mercado um pouco distante das discussdes da
academia e enfatiza que é indispensavel e necessario o auxilio das
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pesquisas nessa area, gerando destaque a essas. “Eu acho que muitas
Vezes a economia criativa aparece nas discussdes porque nos estamos
pesquisando” (E04), e completa que caso ndo houvessem pesquisas que
auxiliem o desenvolvimento da temética, ocorreria mais ainda a
diminuicéo de discussdes, que ja sdo pequenas, ante a tematica.

No que concerne aos protagonistas da tematica, o entrevistado 05
explana que esses, na sua opinido, sdo as empresas, porém, frisa que o
estado e as instituicdes de ensino tém grande porcentagem de
participagdo. O mercado sozinho ndo consegue desenvolver “[...]
tecnologias com bases nano tecnoldgicas, biotecnolégicas e etc, que
normalmente requerem uma integracdo multidisciplinar ja que a
convergéncia tecnoldgica é complexa” (E05), tdo quanto as instituicdes,
que quando sozinhas apenas desenvolvem conhecimento, mas nao o
aplicam inovando, ou seja, é uma via de méo dupla.

Os centros de pesquisa se ndo estiverem
diretamente conectados com a realidade do
mercado, eles ndo necessariamente leva inovacao
alguma. [...] a ciéncia é fundamental, mas o
desenvolvimento da ciéncia se ndo tiver acoplado
com os protagonistas do mercado, vai ser inopla.
E ao mesmo tempo, as empresas que estdo no
mercado, se ndo tiverem uma conexdo adequada
com o mundo da ciéncia, podem até vislumbrar
oportunidades, mas ndo véo ter pernas em termo
de conhecimento pra poder atender aquelas
oportunidades (E05).

O entrevistado 06 descreve essa interagdo como uma ligagédo
promissora “[...] eu acho que quando ela se discute com a questdo da
academia ela tem a chance de se tornar rigorosa e admiradora, porque
tem um aporte de conhecimento mais profundo [..]” (E06). Ele
acrescenta que parte desses principios sdo desenvolvidos
economicamente com base na educagdo: “a educacdo & fendmeno
duradouro, a geragdo de conhecimento é duradoura, 0 poder que uma
nacdo consegue ter a partir do conhecimento ¢ duradouro” (E06). O
entrevistado enfatiza que além de relevante essa relacdo entre ambos é



118

necessaria e pode ser bem desenvolvida sem interferéncia do governo,
entretanto, existem 6rgdos que podem e devem apoiar mais essas causas.

[...] eu vejo que a academia se aproxima da
condicio realista de vida da sociedade, [...]
qguando se consegue luz sem energia elétrica ou
solar, usando a embalagem pet e uma reacdo
quimica, isso €é também conhecimento, ¢é
transbordamento, é resultado social, é criativo.
Esse transhordamento é uma ligagdo importante,
acho que essas ligacdes entre academia e enfim...
alunos que sdo talentosos e sdo sensibilizados com
problemas sociais, podem olhar pra esse problema
e proporcionar solugBes, e essas solugBes se
inteligentemente desenvolvidas poderdo gerar
produtos criativos (E06).

O entrevistado 07 relata que o ponto de interseccao desses dois
elementos, mercado e academia, é o que é importante, de forma que um
pode se desenvolver mais que o outro dependendo das caracteristicas, mas
0 que o diferencial se encontra na conjuncdo de ambos. Em seguida,
inserido a esse contexto, o participante fala sobre o poder publico e o
modelo que considera adequado.

[..] Triple Helix né, universidade, o tecido
empresarial e a inducdo do poder publico. Eu acho
que [..] o que vai trazer desenvolvimento
econdmico [e social] ta relacionado a articulagéo
desses trés elementos da sociedade. [...] como a
economia criativa faz uso do conhecimento como
principal insumo, necessariamente ela tem que ta
articulada com a universidade e ai ha espago para
apoio e inducéo (E07).

Em seu depoimento ele compartilha que a universidade deve e
estd totalmente voltada para esse conceito da economia criativa,
considerando que a expansdo dela no mercado é resultado de influéncias
académicas. Nesse sentido, segundo ele, compreende-se:
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[...] academia como um conjunto de universidades
e instituicbes de ensino, tecido empresarial
demandando e articulando, e o poder publico
também induzindo como politica publica (E07).

Ja o entrevistado 08 trata especificamente das pesquisas
institucionais como vetor pra a compreensdo da tematica e
desenvolvimento dela explicando: “[...] a universidade tem papel
fundamental que €é levar essa reflexdo, ndo apenas em termos
institucionais, mas em um universo que tenha reflexo na sociedade”
(E08). Ele corrobora declarando: “[...] tem que ter ensino, a pesquisa e
extensionar isso a universidade” (E08), tanto que os periédicos
cientificos se fazem presentes para disseminacao desses resultados, que
nem sempre tem como estudo de caso universidades ou institui¢des.

O entrevistado 09 também considera mercado e academia uma
via de méo dupla, o qual um serve para o outro em igualdade e um néo
existe sem o outro, todavia, acredita terem interferéncias que nao foram
especificadas e tem certeza que nem o mercado, tdo quanto a academia
controlam ou compreendem as realiza¢cBes economicamente criativas.
“As universidades sdo espagos de investimento nesta reflexdo, [...] a
gente torna mais visivel esses grupos, trabalha a valorizacéo [...] (E09).
Ele cita 0o exemplo de um de seus alunos, que atualmente é formado e
ganha a vida escrevendo e recebendo editais de incentivo a cultura para o
desenvolvimento de suas producdes audiovisuais.

Ele chegou e disse pra mim: “o professor, eu
preciso fazer um projeto ganhar um edital”. Al eu
disse: “vamos la, vamos trabalhar, projeto se
escreve assim: objetivo, delimitacdo, problema e
lalala...” e assim escrevemos o primeiro projeto
juntos. Dali ele aprendeu [...] e hoje ele vive
ganhando edital de incentivo a cultura, vive
fazendo projetos dele e vive disso. Entéo assim, a
academia foi uma incubadora para ele, e ele hoje
trabalha na industria criativa porque produz
filmes, filmes maravilhosos” (E09).
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Ele completa ressaltando que as instituicbes de ensino, nesse
caso as universidades, auxiliam muito e em diversos aspectos,
possibilitando nos espacos a aquisi¢do de conhecimento e experimentago
dele para posteriormente trilhar caminhos praticos no mercado. Ainda por
meio de seu depoimento, contou em como a regido a qual sua
universidade esta alocada se desenvolveu na area da economia criativa a
partir da formacéo de profissionais da area.

Hoje a gente tem muitas agéncias de publicidade
que sdo abastecidas pelos estudantes que saem do
curso, e ai com isso a qualidade da publicidade local
melhorou, a gente tem muita gente que vai trabalhar
na empresa de televisdo e radio da regido, nos
jornais da regiéo e até pra fora né. [...] Entéo aqui
na regido [...] a universidade veio pra atender uma
demanda reprimida e depois com o tempo foi
melhorando a qualidade da m&o de obra e com isso
melhorando a qualidade da producao local (E09).

O EOQ9 finaliza contando que ha pouco tempo a graduacdo que a
instituicdo oferece nessa area da comunicacao completou 10 anos, e, com
iss0, 0 corpo docente se reuniu com inlmeros egressos, montando um
evento para cultivar a boa relagdo que eles possuem, bem como
compreender e acompanhar de que maneiras a instituicdo contribuiu na
carreira de cada um. Os resultados foram relevantes e positivos.

Etzkowitz (2003), mesmo sabendo que as instituicdes de ensino
tem relevancia nesse contexto, ressalta que sozinhas ndo conseguem
proporcionar 0 mesmo valor, fazendo-se necessario um conjunto de
elementos que se utilizados juntos alcancam objetivos com maior
facilidade. Florida (2002) cita exemplos como a Universidade de Stanford
e o Vale do Silicio, nicleo que comporta empresas de relevancia
tecnoldgica, enfatizando que a institui¢do sozinha néo transformou o Vale
do Silicio no que ele é atualmente, mas sim com o auxilio de outros
elementos da estrutura social, como lideres empresariais e investidores,
gerando a infraestrutura local que uma economia como essa necessita.
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Na mesma ldgica, o entrevistado 10 acredita que as instituicdes
de ensino sdo um dos fatores que auxiliam a expansdo da economia
criativa, destacando que ndo sdo capazes de realizar toda essa expansdo
sozinhas. “[...] dentro do que a gente conhece de triplice hélice, [...] da
interacdo entre a economia que envolve mercado, universidade, governo,
[...] cada um tem um potencial” (E10). O participante explica que grande
parte da economia € oriunda da demanda: “[...] se néo tiver demanda,
nao tiver oferta, ndo tem envolvimento das pessoas, [...] a economia ela
ndo expande, entdo precisa ter essa demanda” (E10) para posteriormente
as instituicGes cumprirem seu papel auxiliar nesse processo. Ele completa
relatando que as instituicbes de ensino agregam conhecimento,
habilidades e formacdo que sdo aplicadas posteriormente no mercado,
suprindo as necessidades dele e melhorando-o.

[...] se vocé pesquisar ai, vocé vai ver que na cidade
de Recife, onde eu tava a pouco tempo, existem ja
cursos da economia criativa, entdo ajuda, contribui
na expansdo, mas ndo é o principal motor da
expansao. Se a gente fala economia, a palavra por si
ja diz que necessita de demanda, se ndo, ndo adianta,
ndo vai ter demanda pra proépria universidade de
ensino, pesquisa e extensdo. Grande parte do
interesse da economia criativa das universidades,
tanto de pesquisa, como de ensino, como de extensdo
vem da demanda do mercado (E10).

Contudo, por meio desse item foi possivel compreender o papel
das instituicdes de ensino ante a temdtica da economia criativa e sua
relevancia na geracéo dela, o que consequentemente reflete também no
contexto do desenvolvimento socioeconémico. Percebeu-se ainda que
sozinhas, essas instituicdes ndo sdo capazes de proporcionar resultados
valorosos a sociedade, como quando trabalhadas em conjunto, seja com
as industrias criativas no mercado ou com outros elementos que serdo
citados até o desfecho da presente pesquisa. Para Westrup e Gianezini
(2018) as IES possibilitam o aprimoramento na formacéo de individuos
que tem potencial de transformar o meio em que vivem, qualificando estes
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além do ambito pessoal, mas também no profissional, com as mais
diversas habilidades e nos mais diversos segmentos.

Diante disso, e sabendo da relacdo fundamental entre mercado e
academia para alavancar a economia criativa, 0 proximo tdpico
apresentara por meio do depoimento dos entrevistados, caracteristicas de
suas atuais pesquisas que encontram-se em andamento, a qual serdo
direcionamentos futuros que possibilitardo aporte e consolidacdo a
tematica.

4.4 .5 Direcionamentos cientificos da economia criativa

Buscando analisar se a economia criativa realmente encaminha-
se como uma possibilidade de fortalecimento do desenvolvimento
socioecondmico, ja que entende-se que no Brasil especificamente, ao
observar estudos a partir de grupos de pesquisas bem como pesquisadores
do referido arcabouco, pode-se compreender como e por quais
direcionamentos as tematicas avancam no campo do conhecimento, assim
como seus limites (ANDRADE, MACEDO, OLIVEIRA, 2014). Nesse
Viés, 0s entrevistados contam suas mais diversas experiéncias no ambito
da pesquisa e principalmente o que estéa por vir no contexto da economia
criativa, considerando tanto projetos iniciais que estdo sendo pensados e
delineados agora, quanto trabalhos que estdo sendo concluidos e em breve
serdo publicados.

Nessa logica, entrevistado 01 por exemplo, conta sobre um de
seus projetos: “[...] a gente vai pegar o residuo da fritura do acarajé e
do abard, pra transformar em Cosméticos” (EQ1). De acordo com ele,
além desse, conseguiram a aprovacdo em um edital universal para estudar
a economia baseada no valor, partindo do pressuposto que a economia
pura, hoje, ndo explica a economia criativa. Isso objetiva repensar, por
exemplo: “[...] pintores de quadro no Pelourinho, que pintam quadros e
vendem no valor do que eles precisam pra comer né, sé pra sua
sobrevivéncia [...]” (E01). Ele explica que a intengdo é analisar como
gerar maior valor agregado a pecas como essas e como fazer com que
sejam reconhecidas por quem compra e quer comprar a arte. O
participante também compartilha que pensa em um distrito criativo: “[...]
existem outros distritos criativos [...] no Brasil, mas nenhum igual a esse do
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Pelourinho que seria todo um bairro dedicado a economia criativa né. Entao
a gente esté fazendo [...] difiusdo do conhecimento dessa drea” (EQL).

Os direcionamentos do entrevistado 02 sdo continuagdo de uma
pesquisa realizada anteriormente e j& publicada, a qual o especialista
estudou como a economia criativa acontece em diversos paises,
determinando uma relacdo entre a temética e o desenvolvimento
sustentavel. Agora, posteriormente a isso, 0 entrevistado conta como deu
continuacdo ao trabalho.

[...] peguei a dimensdo ambiental nessa minha...
nesse olhar, que eu dei pra essa relagdo que é a
cidade criativa e o meio ambiente urbano, e t6 me
aprofundando nas cidades criativas [...], querendo
olhar essa relagéo que estabeleci [...] e aprofundar
essa pesquisa em alguns casos ja mais
consolidados né (E02).

De acordo com o EQ3, seu projeto atual de pesquisa que vai vir
como direcionamento futuro, se d& em torno do contexto de uma cidade
satélite. Segundo ele, cidades satélites sdo aquelas que encontram-se
afastadas do centro, mais especificamente localizadas no entorno de uma
cidade principal, o qual sua economia depende dela, se tratando de
emprego e renda. Uma das caracteristicas de uma cidade satélite € o
intenso transito pela manha e/ou a noite, 0 que comprova a necessidade
de locomocao e acesso ao centro, conhecido também como plano piloto.

[...] identificar nas periferias, numa cidade
satélite, especialmente, [...] o potencial para
criatividade né, o potencial e o que esta sendo feito
né, onde estdo os agentes culturais, os atores
culturais, os criadores né, e coloca-los em sinergia
com o sistema econdmico, [...]. A gente pretende
desenvolver, incentivar né e um pouco congregar
varias iniciativas de produc¢do audiovisual e para
midias digitais né, entdo inclui a producéo também
multimidia digital de materiais didaticos,
educacionais, informativos sobre o que é né, todo
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esse potencial cultural que uma cidade satélite
pode ter (EO3).

O entrevistado 03 ainda comenta que na sua localidade existe
mais de uma cidade satélite, essa do estudo de caso por exemplo, foi
escolhida por meio de alguns fatores. “[...] ela fica proximo né, fica bem
perto, a gente tem muitos alunos que vem de la né, entdo é uma das razdes
[...]” (E03). Outro motivo se deu pelo fato de que: “/...J no ano passado
inauguraram um complexo cultural, que [...] é todo uma estrutura fisica né,
pra incentivar, desenvolver, [...] cultura, [...] mas ele ta parado, nada
acontece” (E03). A partir dai o participante justifica o interesse em
movimentar a localidade que tem potencial, tanto estrutural, quanto
cultural.

J& o entrevistado 04, compartilha em seu depoimento que suas
investigacgdes estdo relacionadas a um apelo criativo que tem a capacidade
de transbordar conhecimento e distribuir esse conhecimento objetivando
ampliar algum assunto especifico, ou seja, tem-se a varidvel da economia
criativa inserida ao processo criativo de uma inovacdo aberta, por
exemplo.

[...] 0 meu foco hoje, 0 meu objetivo sdo Fab labs
académicos. [...] j& no ano passado [...], a gente
estudou os Fab labs publicos aqui em S&do Paulo e
a ideia € postergar essa pesquisa pra um Fab lab
corporativo, né? A Braskem tem um Fab lab, o
Bradesco t& falando de fab lab, o Itad, que é o
cubo, ta falando de Fab lab (E04).

A intencdo do E04 ndo é a unido de varios casos, mas o enfoque
em um que posteriormente pode ser instrumentalizado em outros
cenarios. Ele relata sobre a importancia que deram ao debate dos Fab labs
publicos fora do Brasil com a participagdo em um evento internacional, e
que quando perceberam que um pais emergente estava discutindo isso,
todos quiseram parar para ouvir.
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Quanto aos direcionamentos do entrevistado 05, compreende-se
que estes sdo gerados a partir da implementacdo de um curso na area de
joalheria, a qual o especialista explica os objetivos.

[...] identificar minerais propicios em outros
materiais artificiais, resultados de quimica,
processos fisicos, que possam ser funcionados
como gemas. [...] lapidacéo, [...] interacdo com a
ciéncia porque vocé precisa ter conhecimento
especialmente fisico da 6tica, caracteristica desse
material pra melhor explorar as possibilidades de
refracdo de luz, [...] o design da joia, [...]
ourivesaria [...] (EO5).

Agora j& o E06, compartilhou que suas pesquisas estdo bem
concentradas na geracdo do conhecimento, juntamente com a questdo do
transbordamento dele em outros eixos. Inicialmente ele revela: “/...J
comecei a estudar inovagédo no campo da agricultura, isso é um campo
que ta evoluindo muito. E a gente t4 pesquisando agricultura de
precisdo” (E06). E complementa sobre uma proposta de educacgéo
tecnologica a se inserir em uma localidade de baixa renda objetivando:
“[...] tentar estimular o entorno, isso também tem uma associa¢ao com
[...] economia criativa de criar recursos baseado em conhecimento”
(EO06). Por fim, cita alguns eixos em que o transbordamento comentado
anteriormente atinge, sendo eles: “/...] setor de agronegdcio, do setor de
energia, do setor aerondutico, [...] startups [...] ” (EO6).

O entrevistado 07 conta que ultimamente tem se dedicado a
politicas que sdo relacionadas a ambientes que promovem inovagéo,
como por exemplo incubadoras de empresas e parques tecnolégicos.

O proprio grupo de pesquisa [..] tém essa
caracteristica de criar ambientes propiciadores,
onde a inovacao e a aplicacdo da criatividade pode
ser desenvolvida, e que a gente possa ter
estruturalmente em escala maior os beneficios da
inovacao tecnoldgica, que eu vejo como o grande
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instrumento estratégico de desenvolvimento num
pais como o Brasil (E07).

O EO07 conclui comentando sobre a publicacdo de um livro até
final de 2019, em parceria com outros pesquisadores, o qual objetiva “[...]
desmistificar um pouquinho a questdo da inovacdo tecnoldgica, a
inovag¢do como um instrumento de desenvolvimento local” (EQ7).

Recentemente, o E08 esta investigando um estudo de caso que
tem como caracteristicas residéncias na zona rural, o qual anteriormente
eram considerados um conglomerado rural, segundo o entrevistado, e que
hoje esta se transformando em um bairro urbano.

[...] uma espécie de condominio rural em que as
pessoas vivem entre a pobreza e a riqueza, pois
existem pessoas ricas e pessoas pobres tudo num
mesmo conglomerado. Entdo [..], a gente t&
estabelecendo ali um perfil socioecondémico pra ver
como a criatividade, ndo apenas econdmica, mas no
sentido geral, esta se dando naquele ambiente (E08).

De todos os participantes, o entrevistado 09 é o Unico que
atualmente tem seus direcionamentos voltados para fora do contexto da
economia criativa. Ele conta que, por bastante tempo, desenvolveu
pesquisas nessa area, especificamente envolvendo games e folclore, e
explica esse periodo de transi¢do por meio de seu depoimento.

[...] os novos alunos que eu tenho, ndo estdo tao
interessados nessa pesquisa, e ai eu comecei outra
pesquisa agora com analise de discurso, com
saude, mais pra me distrair, mais porque sao
alunos muito legais que eu tenho bons diélogos.
[...] de certa maneira eu me deixo conduzir muito
pelos meus alunos, eu sento com eles e pergunto:
“e ai? qual é a boa? O que que vocés estdo
estudando, o que que vocés estdo querendo?”. E al
eu vou junto com eles, vamos descobrir (E09).
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O E09 explica o porqué atualmente vem trabalhando a questéo
de género na salde masculina: “eu nao sou homossexual e eu ndo sou
mulher, [...] mas eu sou homem e to numa faixa de idade que ja comeco
a me preocupar com a saude /...]” (E09). E complementa: “entdo to
fazendo uma pesquisa exatamente disso, quais sdo as politicas pablicas
e quais sdo as comunicagoes para a saude masculina” (E09). Contudo,
ele finaliza ressaltando que logo pretende voltar a pesquisar economia
criativa, principalmente nesse viés folclorico e do videogame, que s&o
ambitos que tem muito a expandir.

Por fim, os direcionamentos do entrevistado 10, inicialmente tem
relacdo com um levantamento de entidades socioculturais e criativas de
uma localidade de Pernambuco, o qual busca verificar a necessidade de
associar a literatura da economia criativa com outras. Apds isso, com a
ampliacdo de interfaces e referenciais tedricos, ele explica como esta o
andamento do trabalho e perspectivas futuras relacionadas a ele.

Entao o que a gente ta fazendo é verificando, dentro
do que a gente percebe como escopo da economia
criativa, a questdo da sustentabilidade. Ai a
sustentabilidade vai envolver [..] toda questdo
financeira e econdmica da sustentabilidade dentro da
economia criativa, como a questdo [...] que ta sendo
trabalhada mais recentemente. A parte financeira, de
certa forma, ja tem alguns referenciais empiricos...
futuramente questdes mais voltadas a outros aspectos
gue a gente ainda ndo tenha.. que estejam na
literatura mais atual, mas que ainda nédo tenham sido
relacionados com a economia criativa (E10).

Essas sdo as perspectivas que o E10 pretende gerar de
direcionamentos que ampliem a tematica, objetivando interligar outras
areas que a economia criativa possam impactar e consequentemente
apresentar sua potencialidade em ambitos diferentes.

Contudo, a partir dos depoimentos dos entrevistados, foi possivel
perceber a variacdo de assuntos estudados que envolvem o contexto da
economia criativa. Estes, que vem como direcionamentos futuros,
permitem a ampliacdo de repertdrio da tematica, bem como possibilitam
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compreender de que maneira ela avanca no contexto académico com
futuras aplicacfes na sociedade, objetivando sempre o desenvolvimento
desta. Junto as constatacBes reveladas pelos entrevistados sobre perfil,
conceitos, &mbito socioecondmico, instituicbes de ensino e agora
direcionamentos, observou-se por meio das percepcdes dos especialistas
algumas fragilidades ante ao tema que serdo apresentadas
subsequentemente.

4.4.6 Fragilidades inseridas a tematica

De acordo com Guilherme (2018), a economia criativa tem suas
atividades incentivadas por meio de politicas publicas ha pouco tempo e,
percebendo o que ja foi feito, nota-se que ainda had muito a se fazer.
Inserido em um meio politico e académico, o tema é crescente e permite
um apontamento em direcdo ao desenvolvimento de paises emergentes.
Mesmo que no Brasil, por exemplo, a contemporaneidade da economia
criativa ndo engaje a sociedade devido as adversidades politicas, é
possivel compreender sua potencialidade quando relacionada ao
desenvolvimento. Antes essas adversidades, o meio politico e a
proposicdo de suas acOes, encontram-se vulneraveis ao fim e a ndo
implementacdo destas, 0 que impede a trajetoria que objetiva novas
solucbes e automaticamente melhorias. Nesse Viés, percebe-se que as
acOes do estado sdo lentas e quase invisiveis no contexto da economia
criativa, sendo incapaz de acompanhar a agilidade das ocorréncias,
consequentemente  impedindo o suprimento das necessidades
demandadas.

Em concordéncia a isso, os entrevistados 01, 02, 03, 04, 05, 06 e
08 relatam em seu depoimento algum tipo de relacdo com a auséncia do
Estado ante as atividades da economia criativa. O quadro 02 apresenta as
descricOes realizadas pelos participantes.
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Quadro 2: Depoimentos dos entrevistados relacionados a auséncia de

fomento governamental

EO1

[...] se tem uma coisa que todo mundo tem em comum é o abandono
do Estado, todo mundo se queixa disso, todo mundo acha que o estado
ndo ta dando a atencdo devida. Se vocé conversar no Brasil com um
grande empreséario, ao pequeno, ele diz isso, o estado no ta fazendo
a sua parte (EOL).

E02

[...] organizar um pouco o caos criativo que existe na cultura né que
circula, que existe, que ta ai, mas que ndo é percebido principalmente
pelos poderes publicos né, que eu acho que também a gente precisa
contar com o poder publico pra alguma coisa acontecer no sentido
amplo, massivo, transformador da sociedade né, se vocé ndo conta
com o poder publico vocé pode ter iniciativas, mas elas véo ser sempre
minoritarias, originais, tender ao desaparecimento né (E02).

EO3

[...] tem que ter mais né [fomento para economia criativa], tem que ter
porque ndo tem mesmo né. E... tem que... tA comecando né, acho que
ta comecando... bom, o fomento pra universidade é uma questao que é
melhor a gente ndo falar nada né, porque agora assim nesse momento
é bem tenso e a gente ndo sabe o que vai ser daqui a pouco (E03).

EO04

Eu até tava estudando outro dia sobre as bolsas Capes na temética.
[..] A gente ndo tem, sdo poucas as linhas de pesquisas hoje
financiadas pela CAPES ou pela propria FINEP, vocé pode fazer um
estudo ai, [...] poucos estudos sdo financiados nesta tematica. [...]
Agora, ponto crucial dessa minha abordagem, se nés néo tivermos
pessoas nas esferas governamentais que defendem isso, a gente vai
sufocar a economia criativa (E04).

EO5

Eu acho que em termos de academia e de gestéo e politicas publicas,
nés na verdade ainda estamos muito fracos, porque realmente s6
algumas coisas que sdo ditas, sdo repetidas, sdo pouco entendidas e
menos ainda implementadas (EO5).

E06

Acho que falta acéo politica, [...] dar uma utilizacdo mais nutritiva e
mais orientada pra isso, pra que possa gerar renda pra que possa
gerar receita [...]. Por exemplo a questdo da educacéo, eu acho que
ainda falta uma preocupagdo do governo, politicas publicas muito
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escassas, esse é um grande ponto. Acho que poderia haver uma
proliferacdo de colégios técnicos que potencializem alunos que estéo
na idade certa pra se lancar, que é sinébnimo da economia criativa [...]
(E06).

EO08 | [...] as vezes morre no nascedouro [uma ideia criativa] por falta de
apoio. O Brasil precisa de uma politica de valorizagdo da criatividade
(EO8) [grifo nosso].

Fonte: Elaboragdo propria.

O desenvolvimento e aplicacdo de politicas publicas e de
fomento realizadas pelo Estado necessitam de atuacdo efetiva para
possibilitar o alcance a todas as esferas da sociedade, o que
consequentemente, permite alcancar também o acesso as IES. A
eficiéncia na implementacdo e alcance destas, oportuniza melhoria nas
condi¢cBes de vida da sociedade, por conseguinte, possibilitando a
ocorréncia da geracdo de beneficios no contexto econdmico, social e
cultural (WESTRUP, GIANEZINI, 2018).

Além dessas proposicdes, 0s entrevistados apresentaram mais
fragilidades inseridas ao tema, no entanto, estas ndo aparecem tao
repetidamente quanto a questao anteriormente apresentada. Assim, o E02
evidencia suas complementacfes tratando tanto da formacdo escolar,
quanto de alguns economistas formados que possuem perspectivas mais
enquadradas sobre o assunto.

[...] a resisténcia a mudanca que existe na sociedade de
uma forma geral, que ndo é uma novidade né, mas a
formacao do profissional do futuro, a escola talvez seja
uma das maiores fragilidades. A gente continua
formando profissionais em série pra uma economia
industrial e ndo profissionais criativos capaz de
aprender e desenvolver seus conhecimentos [...]. E 0s
economistas sdo partes dessa equagdo entende, eles
ficam também presos em cima daquilo que eles
conhecem, [..] é dificil pra eles, eu sei porque eu
trabalhava com economistas [...] e era dificil pra eles
entender que o pais podia ser um pais com 0 nosso
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potencial de recursos naturais né, poderia se
desenvolver se ndo fosse uma base industrial [...] (E02).

Outra descricdo, agora comentada pelo entrevistado 03, esta
associada a forma com que as pessoas tratam a tecnologia nessa area, 0
que gera receio ao participante.

[...] a gente continua sendo fascinado pelo tal do
progresso tecnolégico e pela ideia de futuro assim.
Eu acho que a economia criativa ela sofre desse
mal, porque ta4 muito implantada né, do digital,
dessas industrias digitais mesmo, de todos os
produtos que a comunicagdo digital permite
desenvolver, s6 que ndo é bem assim né (E03).

J& o entrevistado 04, compartilha sua consideracdo de que a
economia criativa esta em construcao e afirma: “/...J eu acho que a gente
nao percebeu ainda que existe uma economia criativa. O Brasil ainda
ndo entendeu” (EO4). E completa: “o Brasil ainda aposta no modelo
Fordista de producdo competitiva, [economia criativa] s6 sera bem
entendida a hora que nés a entendermos como modelo econémico” (E04)
[grifo nosso]. O EO5 expde assim como o EO02 anteriormente, a
dificuldade dos economistas compreenderem o conceito da economia
criativa, além da dificuldade de: “[...] aceitagdo [...] nas discussoes, [...]
a economia leva no Brasil 20 a 25 anos pra comecar a fazer discussdes
incorporadas depois que foram feitas fora [do Brasil]” (E05) [grifo
nosso]. Quanto & esse atraso do pais e o E06 corrobora:

Eu tenho estudado ha varios anos essa questao de
inovacédo e o Brasil t4 tdo atrasado em relacéo a
tantos paises em tantas areas. [...] Acho que falta
um pouco mais da academia se debrugar em cima
de pesquisas sobre economia criativa, isso
auxiliaria muito na divergéncia do conceito
existente [...] (E06).
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Os entrevistados 07, 09 e 10 apontam em seus depoimentos
fragilidades relacionadas a questdes conceituais e de definicdo da
economia criativa que evidenciam o tema recente (HOWKINS, 2001;
CAVES, 2002; FLORIDA, 2002; UNCTAD, 2008; MELEIRO,
FONSECA, 2012; PRATT, HUTTON, 2013) ainda ndo consolidado, sem
definicdo Unica (DUBINA, CARAYANNIS, CAMPBELL, 2012) e em
processo de construgdo (MELEIRO, FONSECA, 2012).

Nesse sentido, o entrevistado 07 afirma: “h& uma discordancia
até académica relacionada a quais séo as areas que envolvem a economia
criativa porque ela ta com um conceito que ainda t4 se moldando em
termos de atividades” (E07). Por conseguinte completa sua abordagem:

[...] a questdo da taxonomia de definicdo e dos
segmentos de definicdo. Mas ndo é nem uma
estruturacd@o de quais sdo 0s segmentos, eu acho
que tem um ponto de avanco para vocé poder
definir com mais tranquilidade, fazer pesquisas,
fazer a medigcdo. Entdo eu acho que como ainda
vocé ndo tem a definicAo totalmente aceita de
seguimentos, vocé tem ainda uma discordancia
quando vocé vai fazer algumas comparagdes em
termos de tamanho econdmico, potencialidade,
crescimento e etc. Entdo eu acho que tem um
avanco, uma taxonomia em relagdo a isso (EQ7).

No mesmo contexto, o entrevistado 09 enfatiza fragilidades
advindas de questdes conceituais do tema, devido a recente publicacéo e
escassa quantidade de estudos, citando como exemplo um eixo de
pesquisa inserido ao contexto econdmico criativo.

[...] eu tenho um grande amigo que trabalhou com
um pouco de folkcomunicagdo na primeira
geracao e ele falou o que foi proibido de usar o
termo folkcomunicacdo no mestrado e no
doutorado dele mesmo tratando de
folkcomunicag&o. Ele falou que foi uma briga pra
nada, que ele quase nédo defende o doutorado dele
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porque a banca falou que: “se falar de
Jfolkcomunicagdo a gente ndo dd a nota” (E09).

O EO09 ressalta que esse tema do exemplo, hoje ja é discutido
tranquilamente, existem inimeras pessoas publicando dissertacdes e teses
que tratam disso abertamente. E nesse mesmo sentido ele relaciona com
a economia criativa, como um assunto que falta delimitacdo desse
conceito por todos. O entrevistado 10 corrobora: “/..] questoes
conceituais né que precisam se definir melhor pra que vocé tenha uma
ideia um pouco mais elaborada do que seja realmente a economia
criativa [...]” (E10). E ainda completa por meio de seu depoimento.

A fragilidade que a gente percebe é essa né, de
conceito que a gente consiga realmente descrever
melhor ou com mais precisdo possivel do que é o
fendbmeno. Além da criacdo dessa divisdes da
economia criativa em subgrupos, em subareas
como a gente tem definido em outras areas
também, a localizacéo dela, o posicionamento da
economia criativa dentro dos estudos que a gente
vé em outros aspectos como economia social, por
exemplo. Enfim, a relagdo com o
empreendedorismo e essa definicdo melhor né,
desses grupos, o que que eles estudam, a escola de
pensamento que eles utilizam pra trabalhar com a
economia criativa, acho que isso precisa ainda de
uma melhor lapidacédo (E10).

Ja o entrevistado 08, em outro contexto, evidencia em seu
depoimento situacGes em que 6timas ideias criativas sdo abafadas devido
a interesses econdmicos de uma populacéo que detém de mais poder no
ambito da economia.

[...] aquele menino que tem uma certa deficiéncia
mental 14 do nordeste, que um dia desses conseguiu
decompor a &gua em hidrogénio e oxigénio. E
possivel que isso [...] ndo avance devido a guerra
do petréleo, entendeu? [...] o universo petrolifero
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nao vai permitir que um menino desse consiga ser
absorvido por uma empresa automobilistica pra
fabricar carro movido a agua né. Mas por que ele
fez isso? Porque ele é uma pessoa simplesmente
criativa e que tinha uma necessidade econdémica e
comegou a partir disso fabricar um combustivel
para a sua moto (E08).

Contudo, a partir desse sub topico foi possivel notar algumas
fragilidades na tematica da economia criativa sob a perspectiva dos
entrevistados. Os discursos com maior frequéncia trataram sobre a
ineficiéncia do Estado nesse assunto, seja com politicas publicas,
fomento, financiamentos e outros que possibilitem alavancar um setor
com potencialidade em desenvolvimento. Inserido nesse contexto,
conceitos e definicbes do tema se mostraram frageis na visdo dos
especialistas, o que permite a identificacdo da necessidade de
consolidacdo do termo e a escassez de pesquisas nesse ambito.
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5 CONSIDERAGCOES FINAIS

Economia criativa € uma tematica emergente que vem
conquistando cada vez mais espaco ante as percep¢oes de seu amplo valor
no contexto académico, mas especialmente, vem também se destacando
no contexto empirico, no mercado onde essa economia acontece na
pratica devido a capacidade de promover o desenvolvimento
socioecondmico. Sabendo da relevancia dos dois elementos juntos,
mercado e academia, para o fortalecimento do tema conhecido pela
juncdo da criatividade e economia, 0 presente estudo que tem enfoque
nessa tematica objetiva compreender os reflexos e direcionamentos da
economia criativa a partir da perspectiva da pesquisa no Brasil. Para
cumprir essa proposta, a pesquisa foi desenvolvida e dividida em quatro
capitulos, de forma que, no primeiro consta a introducdo, objetivos
tracados e a aplicacdo dos procedimentos metodoldgicos. J& no segundo,
realizou-se discussfes teoricas baseadas em autores que abordam as
teméticas tanto de desenvolvimento, quanto da economia criativa. No
terceiro capitulo, tem-se o detalhamento dos resultados obtidos, desde o
panorama da economia criativa em Santa Catarina e a busca no DGP do
CNPq, até a aplicacdo dos questionarios e entrevistas a amostra da busca
anterior. E aqui, no capitulo quatro, constam as consideracdes finais.

No que concerne a metodologia da pesquisa, atribuiu-se como
uma pesquisa bibliogréfica de carater interdisciplinar, natureza aplicada,
com abordagem qualitativa, objetivo descritivo e analise documental.
Quanto aos meios de investigacdo, realizou-se a pesquisa de campo para
obtencdo dos dados empiricos do mercado de Santa Catarina por meio
dos relatérios e website do Sistema Firjan, bem como a busca no DGP do
CNPq para coleta dos dados dos grupos de pesquisa que estudam
economia criativa no pais, o que permitiu a selecdo da amostra pesquisada
posteriormente nos questionarios e entrevistas.

Percebendo a elevacdo do PIB Criativo no Brasil nos Gltimos
anos e em alguns setores da economia criativa do pais, o resultado obtido
por meio do panorama das industrias criativas de Santa Catarina mostrou
um aumento consideravel tanto no nimero de empregos, quanto na média
salarial, a partir da comparacao das atividades em duas datas. No entanto
percebeu-se que parte da movimentacdo econdmica criativa ainda é
realizada de maneira informal, supondo que essas atividades tenham um
volume maior de atuacdo, mas que ainda ndo pode ser mensurado
precisamente devido a informalidade do trabalho em algumas &reas. A
criagdo do Microempreendedor Individual — MEI por exemplo, auxiliou
a formalizagdo desse contexto sendo nitido o aumento de trabalhadores
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da economia criativa que antes eram informais e agora estdo dentro da
legalidade com cargas tributarias menores. Contudo, é nitido como o
desenvolvimento dessas atividades com caréter criativo tiveram reflexo
no contexto socioecondmico do estado de Santa Catarina e s&o
potencialidade para agregar cada vez mais a partir da elevagdo de
emprego e renda.

Quanto a esfera cientifica da tematica, percebeu-se que ndo sdo
todos os estados que possuem discussdes e grupos de pesquisa que
auxiliam a expansdo do contexto, 0 que comprova a recente tematica e
justifica em parte a falta de consolidacdo desta abordada por outros
autores. Complementando essa mencao, as divergéncias apresentadas por
meio das respostas do questiondrio também evidenciam o tema em
construcao. Ainda relacionado a Survey, o nimero de respondentes e
participantes nessa etapa deixou a desejar, tendo em vista ndo s6 o
interesse do pesquisador que aplicou a pesquisa, mas sim de todos os
individuos que se consideram como tal, & contribuirem para o
desenvolvimento da ciéncia. Em um estudo como esse que teve enfoque
nas atividades econdmicas criativas de Santa Catarina e seus municipios,
ndo obter nenhuma resposta de um Unico pesquisador sequer do estado
foi decepcionante, impedindo o cruzamento de informacbes sobre o
ambito de mercado ja obtidas, com o viés cientifico. Tanto no
guestionario, quanto nas entrevistas, os participantes tiveram como
principal vinculo a universidade publica, o que mostra tal instituicdo com
a principal estrutura de pesquisa e de constituicdo de pesquisadores.

Quanto a atuacdo cientifica da amostra de especialistas
pesquisados, pode-se considerar variada percebendo a diversificacdo de
vieses com que cada um trata da economia criativa, bem como a forma
com que os direcionamentos aparecem de forma mais especifica e Unica.
Sobre o0s conceitos e definicdes da tematica, se fez nitido a
contemporaneidade com que o assunto é abordado e mensurado com essa
roupagem, porém, sabe-se que tais atividades acontecem ha mais tempo
mesmo sem essa rotulagem e categorizacdo especifica. Essas
manifestacdes recentes, fazem com que a tematica ndo esteja consolidada,
0 que gera divergéncias e variagao nas abordagens percebidas a partir da
busca por referencial tedrico, o que pode dificultar o entendimento sobre
0 assunto. Nesse Viés, o significado do termo “inddstria criativa” ainda
aparece com divergéncias ao ser compreendido como industrias de
transformacéo e/ou de grande porte, ao invés de considerar como toda
atividade econdmica que envolve qualquer tipo de servi¢os oriundo da
criatividade.
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Sobre os reflexos da economia criativa no desenvolvimento
socioecondmico, entende-se que mesmo a tematica partindo do
pressuposto econdmico, considerar esse Unico elemento ndo se faz
suficiente, necessitando da conjuntura social. Howkins (2001), Caves
(2002) e Florida (2002) trazem o tema com potencialidade para o
desenvolvimento, em que a unido das habilidades criativas e do
conhecimento econémico proporcionam a elaboracdo de ideias
inovadoras que transformam o envoltério desse contexto. Isso possibilita
a geragdo de emprego, renda, competitividade, valor agregado a servicos
e inclusdo social, melhorando a qualidade de vida das pessoas e
consequentemente gerando desenvolvimento socioecondmico. Nesse
sentido, a economia criativa é identificada com potencial tendendo a
crescer cada vez mais ao considerar a perspectiva social e econdmica
juntas, no entanto, inserido & esse contexto é relevante a consideragdo da
vertente ambiental devido a finitude dos recursos naturais, fazendo a
utilizacdo de mais recursos infinitos advindos do capital intelectual e
reduzindo os impactos negativos a natureza, 0 que permite a continuagao
e implementacdo de desenvolvimento nos outros &mbitos com maior
poder de transformacdao a longo prazo.

Incorporado ao cendrio académico, observa-se a atuacdo das
instituicbes de ensino ante a tematica da economia criativa e sua
contribuicdo na geragdo dela, o que consequentemente reflete também no
contexto socioecondmico ao aprimorar o desenvolvimento na realizagdo
das atividades mencionadas anteriormente, seja por meio do ensino nas
instituicbes e/ou pesquisas cientificas. No entanto, sozinhas essas
instituicbes ndo sdo capazes de proporcionar resultados valorosos a
sociedade, como quando trabalhadas em conjunto, seja com as industrias
criativas no mercado ou com outros elementos.

Os direcionamentos constatados nos resultados, apesar de
diversificados, proporcionaram algumas percepcdes de interesse e avango
da tematica no campo do conhecimento, assim como suas caracteristicas
cientificas e seus limites. Percebe-se também que a elaboracdo desses
estudos servirdo de contribuicdo para a ampliacdo de repertério
académico nessa area, ja que é considerado escasso, 0 que
consequentemente possibilitard maior consolidacdo do tema que ainda é
fragil e encontra-se em construgéo.

Além das questdes conceituais e de defini¢des do tema, outras
fragilidades foram detectadas, como por exemplo a ineficiéncia do estado
ante o contexto econdmico criativo, seja pela falta de aplicagdo de
politicas publicas, fomento e/ou financiamentos que contribuam para o
desenvolvimento das atividades desse setor, 0 que acaba automaticamente
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reduzindo a potencialidade de desenvolvimento socioecondmico que
possui. A partir disso, nota-se a relevancia das atividades realizadas pelas
inddstrias criativas no mercado, bem como o aprimoramento que as
instituicdes de ensino proporcionam a estas ja que a economia criativa faz
uso do capital intelectual. Contudo, se esse terceiro elemento, o poder do
Estado, fosse eficaz e trabalhasse em conjunto com os outros dois citados
anteriormente, mercado e academia, acredita-se na ocorréncia do
fortalecimento da economia criativa 0 que consequentemente
possibilitaria um desenvolvimento socioecondmico com mais eficiéncia.

Faz-se relevante evidenciar algumas limitacbes da presente
pesquisa objetivando uma apresentagcdo mais clara ante os resultados
constatados. Nesse contexto, determinou-se a opinido dos respondentes
como um fator limitante, uma vez que 0s questionamentos foram
aplicados de acordo com a literatura e houve o desejo de realizar ajustes
nas respostas da Survey por partes dos especialistas entrevistados,
supondo que outros participantes que ndo tiveram oportunidade de serem
entrevistados, também nao tiveram oportunidade de ajustes. Junto & isso,
outra limitacdo foi a quantidade de respondentes do questionario que
poderia ter sido mais ampla e aportado maior consolidacéo e abrangéncia
a presente pesquisa. O curto prazo aliado a impossibilidade de realizacéo
das entrevistas pessoalmente também se fez limitante, impedindo o
conhecimento e compreensao do contexto in loco.

Diante das discussdes realizadas, recomenda-se o0
desenvolvimento de trabalhos futuros que permitam associar esses trés
elementos: mercado, academia e poder do Estado, buscando compreender
a literatura destes e posteriormente, de forma empirica, a ocorréncia da
atuacdo de cada um separadamente e a poténcia dos resultados para a
economia criativa quando trabalhados em conjunto. Outra sugestio, é o
desenvolvimento de mapeamentos e panoramas das atividades que geram
economia criativa em todos os estados e municipios do pais, ja que
atualmente tem-se esses dados apenas do contexto geral brasileiro e de
mais cinco estados. Contudo, a dedicacdo ao desenvolvimento desta
dissertacdo se deu devido ao desejo da unido do contexto criativo, oriundo
da primeira formagdo do pesquisador, com o contexto socioecondmico,
tema central relacionado ao Programa de Pés-graduacdo (PPG)
pertencente.
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APENDICE A - QUESTIONARIO
Caro Especialista e Lider de GP,

Primeiramente ja agradeco de antemdo pela compreensdo e
disponibilidade de colaboracdo com a presente pesquisa, sendo esta parte
de minha dissertacdo de mestrado realizada no Programa de Pos-
Graduacao em Desenvolvimento Socioecondmico da UNESC. O objetivo
dessa fase € que vocé, especialista e lider de grupo de pesquisa da area de
Economia Criativa, possa analisar e avaliar circunstancias propostas no
decorrer do questionario, considerando o contexto da economia criativa
tanto na esfera industrial, com as industrias criativas, quanto na esfera
institucional, com as pesquisas nesse ambito.

Objetivando compreender os reflexos e direcionamentos da economia
criativa considerando a perspectiva dos pesquisadores, serdo dispostos ao
final das proposicdes, espagos livres para estimular sua disponibilidade
em complementar suas respostas, podendo revelar suas experiéncias,
intengdes futuras e sugestdes.

Por fim, firma-se aqui, a determina¢do de anonimato dos participantes da
pesquisa na transcri¢do final dos resultados.

Atenciosamente,

Camila Machado Bardini

Mestranda do PPGDS / UNESC

Pesquisadora integrante do Grupo de pesquisa em Inovacdo, Educacéo e
Empreendedorismo social - GIEES

E-mail: caamilabardini@gmail.com

Skype: Camila Bardini

Celular: (48) 99928-4603

Melissa Watanabe

Professora Permanente do PPGDS / UNESC

Lider do Grupo de pesquisa em Inovagdo, Educacao e Empreendedorismo
social - GIEES

E-mail: melissawatanabe@unesc.net
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PESQUISA - Reflexos e direcionamento da economia criativa sob a
Otica dos pesquisadores cientificos brasileiros.

INSTRUGCOES DE PREENCHIMENTO

O presente questionario esta subdividido em duas partes.

Na parte I, utilizar-se-a da legenda exemplificada a seguir, destacando o
campo escolhido levando em consideragdo seu grau de concordancia com
cada afirmacéo proposta. Exemplo:

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Nao concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

Na parte Il, utilizar-se-a de campos livres para a realizacdo do destaque
do campo escolhido que melhor se adequa a resposta da afirmacéo ou
pergunta proposta. Exemplo:

(*) Frase abordando economia criativa
( ) Frase abordando industrias criativas
( ) Frase abordando industrias culturais
( ) Frase abordando economia da cultura

Lembra-se ainda que serdo dispostos ao final de cada proposicéo, espacos
livres opcionais para a insercdo de comentarios adicionais que podem
complementar suas respostas, podendo revelar suas experiéncias,
intencdes futuras e sugestdes para a presente pesquisa.

Agora, faz-se necessario sua identificacdo pessoal, para que possamos
manter contato, realizar possiveis esclarecimentos e, ainda, para que vocé
receba a versdo final da presente pesquisa em breve.

IDENTIFICACAO

1. Nome:
2. E-mail:
3. Telefone:

4. Ocupacéo principal:
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Professor(a)
Pesquisador(a)
Empreendedor(a)
Empresario(a)

) Outra

— N N

(
(
(
(
(

1. Instituicdo vinculado(a):

(Considerar o principal vinculo)
() Universidade publica
(' ) Universidade privada
() Centro de pesquisa
() Empresa privada
( )ONG
() Outra

PARTE |

6. A economia criativa é reconhecida como uma tematica recente que tem
o0 termo cunhado por John Howkins publicamente em 2001. Esse autor,
aborda esse tema como a interacdo do ambito da criatividade e da
economia, que ndo sdo expressdes relativamente novas, sendo
considerado novo a interagdo realizada entre ambos.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) N&o concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

7. Os principais autores com contelido bibliografico relacionado a
tematica, definem a economia criativa como uma economia que possui
habilidades criativas e utiliza de tais caracteristicas para potencializar 0s
segmentos, gerando desenvolvimento econémico por meio da riqueza e
desenvolvimento social por meio da geracdo de empregos (CAVES,
2002; HOWKINS, 2001; FLORIDA, 2002).

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Nao concordo nem discordo
(4) Concordo
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(5) Concordo totalmente

8. Ndo encontra-se uma Unica definicdo para essas atividades econémicas
com caracteristicas criativas, porém, sabe-se que todas elas sdo compostas
por um processo de criacdo que produz e distribui bens e servigos, tendo
como subsidio o capital intelectual.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Nao concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

9. O conceito da economia criativa j& provou que nao se trata de
“tendéncia” ou “modinha”, mas sim de uma pratica que mesmo estando
em processo de construcdo e amadurecimento, ganhou espago
rapidamente pelo seu potencial no &mbito do desenvolvimento
socioecondmico e local.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Naéo concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

10. Empregos da classe criativa cresceram obtendo maior remuneragéo,
quando comparado a classe atuante do ambito nao criativo. Isso significa
que os modelos de empregos existentes estdo cada vez mais incorporados
ao ambito criativo, usufruindo de tais caracteristicas para obtencdo de
economias mais efetivas.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Nao concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

11. O ator gerador da economia criativa s&o as indUstrias criativas. Estas
sdo divididas em 4 areas como Consumo, Midias, Cultura e Tecnologia,
que comportam 13 segmentos como o Design, Arquitetura, Moda,
Publicidade, Editoriais, Audiovisuais, Patrim6nio e Artes, Mdsica, Artes
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Cénicas, Expressdes Culturais, P&D, Biotecnologia, Tecnologia da
Informacdo e Comunicacao.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) N&o concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

12. Um dos principais fatores que impulsiona a economia criativa
mundialmente e  automaticamente as  inddstrias  criativas,
consequentemente gerando crescimento, € a tecnologia.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Nao concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

13. A economia criativa, fonte propulsora do desenvolvimento
socioecondmico, apresenta seus principais resultados por meio da geracéao
de emprego, renda, diversidade cultural, inclusdo social, melhorando a
qualidade de vida e o desenvolvimento humano. Proporciona ainda
diversificacdo na economia, inovagdo, restabelece espacos urbanos em
decadéncia, desenvolve espacos rurais antigos, a preservacgdo da natureza
e do arcabouco cultural de um pais.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) N&o concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

14. O crescente interesse das atribuicGes que a criatividade possui no
ambito do desenvolvimento, estimulou a ocorréncia de mais pesquisas,
conceituais e empiricas, que surgem com o intuito de fundamentar a
manifestacdo da economia criativa e sua colaboracdo no ambiente
socioecondmico.

(1) Discordo totalmente
(2) Discordo
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(3) Néo concordo nem discordo
(4) Concordo
(5) Concordo totalmente

15. Todo tipo de inovacdo é economia criativa e todo tipo de economia
criativa é inovacéo.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Nao concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

16. A expansdo da economia criativa conta com a intera¢do do ambiente
académico com o industrial.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) Naéo concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

17. Florida (2002) afirma que a geracdo da economia criativa vai além
das atividades das industrias criativas, necessitando do auxilio das
pesquisas institucionais. A informacdo que comprova esse contexto
afirma que as regifes industriais com altos indices de criatividade
comportam grandes instituicdes de pesquisa.

(1) Discordo totalmente

(2) Discordo

(3) N&o concordo nem discordo
(4) Concordo

(5) Concordo totalmente

PARTE II

18. Um contetdo empirico possui grande variedade de aplicagéo e faz-se
necessario aprofundamento no &mbito tedrico para consolidagao deste. Se
tratando desses dois ambitos opcionais para pesquisa e relacionando-0s
com a economia criativa, particularmente, em qual vocé atua em suas
pesquisas?
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( ) Teodrico

() Empirico

() Tebrico-empirico
( ) Outro

19. As instituices sdo elementos essenciais que geram infraestrutura para
a economia criativa, bem como os estudos cientificos sdo fatores
complementares para o desenvolvimento desta. Dentre 0s eixos que
compfem esse conjunto, na sua opinido, 0 que é mais relevante e
motivador que faz com que vocé estude-0?

() Setor econdmico
() Setor social

() Setor ambiental
() Outra

20. Se tratando desse contexto abrangente em que estamos inseridos na
pesquisa, compreende-se que existem indmeros eixos da economia
criativa em que podemos navegar e nos aprofundar. Particularmente, por
quais vocé navega?

() Cultura

() Tecnologia
() Midias

( ) Consumo
() Outra

21. Sabendo que as industrias criativas sdo compostas por diversos
segmentos que fazem parte de quatro principais areas, qual delas vocé
considera a principal que move a economia criativa?

() Cultura

() Tecnologia
() Midias

() Consumo
() Outra

22. Como vocé pesquisador e especialista, percebe os direcionamentos
futuros diante dessa tematica?
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() emascensdo, com aumento de pesquisas na area

() estabilizada, contendo apenas algumas pesquisas na area

() emdiminuicdo, com pesquisas que ja apontam para outras
areas especificas

() Outra

23. Quais fragilidades encontradas no campo académico no processo de
desenvolvimento de pesquisas sobre economia criativa e o que ainda esta
faltando nesse contexto? (Pode-se selecionar mais de uma)

() Melhor compreenséo do conceito

() Auséncia de fomento especifico

( ) Dificuldade de infraestrutura

() Poucos profissionais especializados

() Empresas ndo formais

() Dificuldade de dados especificos das areas da tematica
() Outro(s)

24. As pesquisas feitas pelo seu Grupo de pesquisa tém relacdo direta com
industrias criativas localizadas na sua regido?

( )Sim
() Néo
() Parcialmente
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ANEXO A — ATIVIDADES DAS INDUSTRIAS CRIATIVAS NOS
MUNICIPIOS DE SANTA CATARINA

MUNICIPIO PROFI\IISSDIE)NAIS REMLl\J/nlé%FmgAO
Abdon Batista 62 3.546,97
Abelardo Luz 27 2.572,25
Agrolandia 50 2.906,66
Agronémica 12 1.972,09
Agua Doce 6 1.919,73
Aguas de Chapeco 4 1.882,28
Aguas Frias 3 1.504,97
Aguas Mornas 7 3.012,11
Alfredo Wagner 4 1.840,22
Alto Bela Vista 1 3.423,54
Anchieta 10 1.879,54
Angelina 1 2.317,63
Anita Garibaldi 11 1.608,98
Anitépolis 1 2.276,82
Antbnio Carlos 12 3.345,05
Apilna 18 2.999,84
Arabutd 3 5.345,63
Araquari 150 3.447,96
Ararangué 235 2.262,98
Armazém 13 1.739,56
Arroio Trinta 26 2.223,86
Arvoredo 1 4.349,51
Ascurra 18 2.692,35
Atlanta 1 1.448,30
Aurora 4 2.228,23
Balneério Arroio do Silva 8 3.923,96
Balneario Camboriu 716 2.661,58
Balneario Barra do Sul 12 4.030,97
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Balneério Gaivota 15 1.785,03
Balneério Rincéo 16 2.878,57
Bandeirante 5 2.033,13
Barra Bonita 4.028,40
Barra Velha 38 2.387,84
Bela Vista do Toldo 4 1.591,71
Belmonte 1.057,88
Benedito Novo 8 4.246,90
Biguagu 129 2.930,43
Blumenau 4,658 3.151,08
Bocaina do Sul 7 1.125,12
Bombinhas 50 1.879,27
Bom Jardim da Serra 4 920,01

Bom Jesus 1.044,33
Bom Retiro 3 1.192,93
Botuvera 19 2.323,46
Braco do Norte 194 3.955,00
Brago Trombudo 19 3.810,29
Brunopolis 1 974,33

Brusque 1.698 2.805,61
Cacador 297 4.049,08
Caibi 18 1.643,68
Calmon 2 2.369,04
Camborid 141 2.421,73
Capéo Alto 2 1.611,31
Campo Alegre 32 4.161,10
Campo Belo do Sul 4 6.413,80
Campo Eré 12 1.976,21
Campos Novos 142 3.255,48
Canelinha 33 2.140,24
Canoinhas 121 2.580,04
Capinzal 97 2.709,20
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Capivari de Baixo 84 2.733,33
Catanduvas 23 1.967,23
Celso Ramos 2 468,86

Cerro Negro 1 1.467,65
Chapecd 1.556 2.946,15
Cocal do Sul 96 2.913,00
Concordia 402 3.604,42
Cordilheira Alta 18 3.316,74
Coronel Freitas 16 3.005,68
Coronel Martins 1 484,83

Corupa 53 2.966,88
Correia Pinto 39 2,756,82
Cricilima 1.787 3.106,41
Cunha Poré 62 2.458,19
Curitibanos 75 3.188,96
Descanso 21 2.452,32
Dionisio Cerqueira 26 1.461,94
Dona Emma 883,28

Doutor Pedrinho 4 2.727,42
Entre Rios 1.317,67
Erval Velho 6 2.168,68
Faxinal dos Guedes 43 2.315,77
Flor de Sertéo 1 3.03,89

Florianopolis 8.628 4.284,42
Forquilhinha 60 3.321,23
Fraiburgo 92 3.076,02
Frei Rogério 2 1.609,45
Galvdo 1 1.903,18
Garopaba 85 2.633,16
Garuva 51 4.156,80
Gaspar 452 3.430,81
Governador Celso Ramos 28 3.566,59
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Gréo Para 18 2,428,71
Gravatal 31 2.303,84
Guabiruba 98 2.597,60
Guaraciaba 21 1.945,77
Guaramirim 306 3.725,63
Guaruja do Sul 5 2.832,11
Herval d'Oeste 55 2.562,16
Ibicaré 3 927,24

Ibirama 76 2.394,79
Icara 223 2.936,78
Ilhota 17 2.940,61
Imaruf 6 1.358,66
Imbituba 90 2.157,95
Imbuia 3 1.667,02
Indaial 361 3.446,15
lomeré 3 1.936,14
Iporé do Oeste 14 1.295,29
Ipuagu 4 3.473,03
Ipumirim 4.464,66
Iraceminha 1 3.098,72
Irani 10 1.532,42
Irinedpolis 15 2.867,20
It4 32 2.129,37
Itaiépolis 19 3.364,78
Itajai 1.508 3.823,34
Itapema 242 2.540,28
Itapiranga 52 2.205,56
Itapoa 36 4.810,44
Ituporanga 109 2.421,01
Jabora 1 1.154,66
Jacinto Machado 18 2.713,34
Jaguaruna 34 2.152,89




159

Jaragua do Sul 3.035 3.368,71
Joagaba 313 2.881,56
Joinville 5.168 3.887,83
José Boiteux 4 1.727,20
Jupia 1 2.341,48
Lacerdépolis 5 2.179,62
Lages 688 2.564,79
Laguna 72 1.848,96
Lageado Grande 4 1.710,33
Laurentino 32 2.518,51
Lauro Muller 36 2.317,86
Lebon Régis 4 3.062,69
Leoberto Leal 2.269,59
linddia do Sul 1.566,94
Lontras 29 2.046,70
Luiz Alvez 33 2.507,78
Luzerna 70 3.302,15
Mafra 81 3.629,39
Major Vieira 4 1.892,74
Maracaji 22 2.219,60
Maravilha 113 2.257,67
Massaranduba 89 3.023,46
Matos Costa 3 2.417,26
Meleiro 15 1.903,35
Mirim Doce 2 3.277,16
Modelo 19 1.648,71
Mondai 30 2.334,71
Monte Carlo 14 1.377,09
Monte Castelo 2 2.269,40
Morro da Fumaga 157 3.039,67
Morro Grande 3 5.828,89
Navegantes 231 3.455,33
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Nova Erechim 17 1.706,94
Nova Itaberaba 3 2.423,07
Nova Trento 66 2.331,54
Nova Veneza 123 3.446,90
Novo Horizonte 2 1.038,75
Orleans 99 3.297,22
Otacilio Costa 52 3.426,99
Ouro 10 1.184,17
Ouro Verde 3 2.713,89
Paial 2 3.110,14
Painel 1 2.784,70
Palhoca 436 3.309,57
Palma Sola 5 1.190,16
Palmeira 9 4.396,97
Palmitos 28 1.861,04
Papanduva 10 2.419,22
Paraiso 2 1.845,72
Passo de Torres 15 2.457,84
Passos Maia 11 2.532,75
Paulo Lopes 17 2.964,95
Pedras Grandes 2 2.304,12
Penha 238 3.324,98
Peritiba 8 2.158,45
Pescaria Brava 4 1.781,69
Balneario Pirragas 49 3.113,45
Pinhalzinho 107 2.855,62
Pinheiro Preto 10 2.050,27
Piratuba 13 2.337,23
Planalto Alegre 1 1.718,81
Pomerode 423 4.009,99
Ponte Alta 1 1.120,00
Ponte Serrada 10 1.330,83
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Porto Belo 44 2.172,00
Porto Unido 54 1.931,29
Pouso Redondo 36 3.238,57
Praia Grande 6 3.859,03
Presidente Castello Branco 1 1.835,30
Presidente Getulio 23 2.503,48
Presidente Nereu 2 1.252,70
Princesa 10 2.595,65
Quilombo 14 2.445,46
Rancho Queimado 3 4.399,47
Rio das Antas 1.300,00
Rio do Campo 12 2.335,33
Rio do Oeste 23 3.087,89
Rio dos Cedros 26 2.433,92
Rio do Sul 770 3.051,88
Rio Fortuna 6 1.263,70
Rio Negrinho 122 29.086,01
Rio Rufino 22 1.427,07
Riqueza 1 4.180,51
Rodeio 26 2.068,73
Romelandia 4 1.370,35
Salete 25 2.322,42
Salto Veloso 13 2.362,50
Sangéo 19 2.435,30
Santa Cecilia 11 3.383,17
Santa Rosa de Lima 3 1.593,59
Santa Rosa do Sul 9 1.892,64
Santa Terezinha 3 2.263,39
Santiago do Sul 473,19

Santo Amaro da Imperatriz 59 2.350,25
Séo Bento do Sul 488 3.113,21
Séo Bonifacio 1 2.828,30
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Séo Carlos 45 3.142,95
Séo Cristovéo do Sul 11 4.420,21
S&o Domingos 13 1.920,47
Séo Francisco do Sul 209 4.596,67
Séo Jodo do Oeste 4 3.113,76
Sdo Jodo Batista 476 1.817,03
Séo Jodo do Itaperil 1 1.132,79
Séo Jodo do Sul 7 2.001,21
Séo Joaquim 94 2.353,53
Séo José 1.393 2.958,79
Séo José do Cedro 29 1.939,33
Séo Joseé do Cerrito 3 1.795,23
Séo Lourego do Oeste 78 3.540,59
S&o Ludgero 53 3.227,09
Sdo Martinho 3 2.418,45
S&o Miguel do Oeste 303 2.680,22
Sao Pedro de Alcantara 4 1.510,17
Saudades 38 3.418,84
Schroeder 81 3.503,36
Seara 48 2.515,29
Serra Alta 6 1.844,78
Siderépolis 58 2.490,65
Sombrio 153 1.825,89
Sul Brasil 3 2.148,09
Taio 49 3.741,00
Tanguara 18 2.402,91
Tigrinhos 1 2.952,86
Tijucas 130 3.031,64
Timbé do Sul 2 959,27

Timbé 333 2.901,66
Timbd Grande 4 2.447,98
Trés Barras 68 6.921,14
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Treviso 40 6.988,51
Treze de Maio 7 3.925,63
Treze Tilias 38 2.529,01
Trombudo Central 20 3.112,01
Tubardo 745 2.548,38
Tunépolis 6 1.102,43
Turvo 68 2.080,14
Unido do Oeste 2.083,01
Uribici 1.453,43
Urupema 1.967,30
Urussanga 91 2.553,31
Vargedo 5 2.187,54
Vargem 17 13.655,74
Vargem Bonita 20 3.949,08
Vidal Ramos 7 4.080,28
Videira 225 2.771,12
Vitor Meireles 2 245114
Witmarsum 1 1.171,52
Xanxeré 296 2.333,39
Xavantina 3 3.057,77
Xaxim 85 2.544,60
Zortéa 3 2.075,59




