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INTRODUCAO

O mercado consumidor evidencia-se cada vez mais competitivo, com
uma vasta e ampla oferta de bens e servigos. Para conquistar um espago nesse
mercado e atrair a atencdo e a aceitagdo do consumidor, ha diversas formas de
diferenciar um produto do outro. Dentre essas formas tém-se a embalagem, o
método de producdo, a origem, o preco, a matéria-prima, a qualidade, o respei-
to ao meio ambiente, entre tantas outras.

Os signos distintivos, regulados pelo Direito, constituem um instru-
mento que pode permitir ao consumidor identificar as caracteristicas ou qua-
lidades de sua preferéncia, diferenciando um produto do outro. Dentre esses
signos é possivel citar as marcas, as indicacGes geograficas, os nomes de estabe-
lecimento comercial e os nomes de dominio.

A Lei de Propriedade Industrial — LPI (Lei n° 9.279, de 14 de maio de
1996) regulou, dentre os direitos da propriedade industrial, as marcas — de pro-
dutos ou servicos, coletivas e de certificagdo — e as indicagGes geograficas. Den-
tre elas, as indicacdes geograficas e as marcas coletivas sdo conhecidas como
signos distintivos coletivos por sua titularidade ser, em regra, coletiva.

O objetivo deste estudo é verificar a regulamentacao legal dada a cada
um desses signos distintivos coletivos no Brasil, identificando os requisitos para
o registro de cada um deles e as similaridades entre eles. Em um segundo mo-
mento, busca-se trazer uma reflexao acerca das potencialidades desses signos
coletivos de impactarem positivamente o desenvolvimento na regido no qual
estdo inseridos.

Observa-se que o conceito de desenvolvimento é amplo (e controver-
so), podendo ser analisado em diferentes perspectivas, desde econdmica, social,
cultural, territorial, entre outras. Nesse sentido, sem a inten¢ao de aprofundar a
guestao conceitual, para fins deste estudo, entende-se como desenvolvimento
a melhoria da qualidade de vida das pessoas, em uma ou mais das perspectivas
acima referidas.

Para esta pesquisa, foram priorizadas as fontes primarias, como legis-
lacdo e dados oficiais disponiveis, bem como a literatura especializada acerca
da tematica.
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PROPRIEDADE INDUSTRIAL E OS SIGNOS DISTINTIVOS

De acordo com Barbosa (2003, p. 02), a propriedade intelectual pode
ser entendida como:

[...] asoma dos direitos relativos as obras literarias, artisti-
cas e cientificas, as interpretagGes dos artistas intérpretes
e as execugbes dos artistas executantes, aos fonogramas
e as emissGes de radiodifusdo, asinven¢des em todos os
dominios da atividade humana, as descobertas cientificas,
aos desenhos e modelos industriais, as marcas industriais,
comerciais e de servico,b bem como as firmas co-
merciais e denominagdes comerciais, a protecdo contra a
concorréncia desleal e todos os outros direitos inerentes
a atividade intelectual nos dominios industrial, cientifico,
literario e artistico.

Dentre os ramos tutelados pela propriedade intelectual, tem-se a pro-
priedade industrial, a qual, nos termos da LPI, regula as patentes de invencao,
os modelos de utilidade, os desenhos industriais, as marcas, as indica¢cdes geo-
graficas e a concorréncia.

As marcas — de produto ou servico, coletivas e de certificacdo — e as
indicacOes geograficas sdo tidas como signos distintivos, embora ndo sejam os
Unicos regulados pela legislagdo brasileira. Tais signos visam distinguir os pro-
dutos ou servicos no mercado de consumo, quer seja pela origem empresarial e
geografica ou pelas caracteristicas ou qualidades especificas, entre outras pos-
sibilidades. Eles sdo usados, assim, como importante estratégia de publicidade
e atracdo de clientela.

De acordo com a doutrina, tais signos tém sido usados com essa fina-
lidade ha pelo menos dois mil anos como, por exemplo, nas mercadorias chi-
nesas que portavam as marcas de seus fabricantes e eram vendidas na drea do
mar Mediterrdneo ou mesmo nas ceramicas romanas. A pratica de utilizar sinais
para diferenciar os produtos dos mercadores e dos fabricantes cresceu com o
florescimento do comércio durante a Idade Média, mas passou a ter papel mais
relevante a partir da industrializacdo, quando se tornou um fator-chave no co-
mércio internacional e na economia de mercado diante da competi¢do entre
os fabricantes, diferenciando para o consumidor produtos de uma mesma ca-
tegoria a partir de qualidade, preco e outras caracteristicas. Essa diferenciacdo
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passou a se dar com a nomeacdo dos produtos por meio de marcas de comércio
(ARAGON, 2013).

Logo, a génese dos signos distintivos, bem como um de seus escopos,
estd na necessidade de orientar os consumidores na escolha de produtos ou de
servigos postos no mercado.

Nesse sentido, Barbosa, Dupim e Peralta (2016) afirmam que estudos e
pesquisas recentemente realizados'’ tém apontado que temas como qualidade,
seguranca do alimento e rastreabilidade também estdo sendo cada vez mais
considerados pelos consumidores. Diante desse contexto, portanto, é possivel
afirmar que

[...] os sinais distintivos do comércio podem servir como fer-
ramentas para valorizacdo do produto/servico por meio da in-
formacdo que eles veiculam sobre qualidades e caracteristicas
presentes nos bens sobre os quais sdo apostos. Tais sinais po-
dem criar uma relagdo de confianca entre o produtor e o consu-
midor, consequentemente conferindo uma vantagem competi-
tiva ao primeiro. (BARBOSA; DUPIM; PERALTA, 2016, p. 159).

O impacto desses signos pode, entdo, ir além da diferenciacao dos pro-
dutos e refletir na regido ou na comunidade ao qual estdo vinculados, especial-
mente os signos de titularidade coletiva. Eles podem constituir uma ferramenta
de sustentabilidade econdmica para agrupamentos de produtores, de modo a
facilitar sua inser¢do no mercado e valorizar suas praticas locais e culturais. An-
tes de analisar essas potencialidades, observa-se, na sequéncia, os parametros
legais pertinentes as marcas coletivas e as indicacdes geograficas.

MARCAS COLETIVAS

No Brasil, a atual legislacdo que regula a propriedade industrial e, por-
tanto, os signos distintivos coletivos, € a ja citada Lei n°® 9.279/1996 (LPI), a qual
teve como objetivo adequar a legislacdo nacional as regras do acordo interna-
cional firmado no contexto da Organizacao Mundial do Comércio — Agreement
on Trade-Related Aspects of Intellectual Property Rights (TRIPS), que é o acordo

7 Vide pesquisa de Bruch, Vieira e Barbosa (2015), na qual a qualidade foi apontada como prioridade
na compra por significativa parte dos consumidores entrevistados, seguida do preco.
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que regula os direitos de propriedade intelectual relacionados ao comércio no
contexto dessa organizagao.

Nos termos da legislagdo nacional, as marcas sdo signos distintivos,
nominativos, figurativos, mistos ou tridimensionais, destinados a identificar e a
distinguir determinados produtos ou servigcos de outros de procedéncia diversa.
Para que o signo possa ser registrado como marca, é necessario que os requi-
sitos da novidade, distinguibilidade, ainda que relativa, e da licitude estejam
presentes (BRUCH; COPETTI; LOCATELI, 2014).

Barbosa (2003, p. 695) ensina que as marcas compreendem sinais dis-
tintivos atrelados a “[...] produtos fabricados, a mercadorias comercializadas, ou
a servicos prestados, para a identificacdo do objeto a ser lancado no mercado,
vinculando-o a um determinado titular de um direito de clientela”. Sdo sujeitas
a registro, de sorte que compreendem propriedade industrial a partir deste, nao
se concebendo, no direito brasileiro vigente, direito natural de ocupacdo sobre
a marca (BARBOSA, 2003).

As indicacBes geograficas, por sua vez, estdo atreladas a origem dos
produtos ou servicos e classificam-se em indicacGes de procedéncia (IP) e deno-
minac¢des de origem (DO) que, nos termos da legislacdo brasileira, diferenciam-
-se porque, no caso das ultimas, ha uma exigéncia de caracteristica peculiar, do
produto ou do servico, estritamente vinculada a sua origem, ao passo que na
primeira basta o reconhecimento e a notoriedade da origem geografica. Ao con-
trario das marcas, como serd estudado, seu registro é meramente declaratério.

Diferentes funcdes podem definir as espécies de marcas, assim como
os requisitos e os aspectos legais variam conforme a legislacdo. Entretanto, ha
um aspecto essencial e tipico das marcas, conforme referido, que é a fungao
distintiva.

Ao designar um produto, mercadoria ou servico, a marca destina-se,
primordialmente, a identificar sua origem; contudo, se utilizada como publici-
dade, além de identificar a origem, terd o cond3o de incitar o consumo ou for-
talecer uma determinada atividade empresarial do titular da marca. Usando de
uma classica justificativa do sistema de marcas, diz Barbosa (2003, p. 697) que
“[...] a protecdo juridica tem por finalidade em primeiro lugar proteger o investi-
mento do empresario; em segundo lugar, garantir ao consumidor a capacidade
de discernir o bom e o mau produto”.

Conforme Aragon (2013, p. 55), outras ainda podem ser as fung¢des
exercidas pelas marcas:
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[...] as marcas, entretanto, podem exercer outras fungdes, como
a de indicar a origem do produto, fungdo publicitaria, fungdo de
qualidade, fungdo informativa, funcdo comunicativa e funcdo
econdmica. As legislagdes nacionais também definem as for-
mas marcdrias que serdo registraveis no territério.

De acordo com a LPI (BRASIL, 1996), é possivel proteger como marca
as formas visualmente perceptiveis, classificando-as em marcas de produtos e
servicos, marcas coletivas e marcas de certificacao.

Conforme o inciso |, do artigo 123 da LPI (BRASIL, 1996), marca de pro-
duto ou servico é aquela usada para distinguir produto ou servico de outro idén-
tico, semelhante ou afim, de origem diversa. Por sua vez, a marca de certificacdo
é a usada para atestar a conformidade de um produto ou servico com determi-
nadas normas ou especifica¢des técnicas, notadamente quanto a qualidade, na-
tureza, material utilizado e metodologia empregada (LPI, art. 123, inciso Il); e a
marca coletiva é destinada a identificacdo de produtos ou servicos provindos de
membros de uma determinada entidade (LPI, art. 123, inciso Il) (BRASIL, 1996).

De acordo com a LPI (BRASIL, 1996), a marca coletiva visa indicar ao
consumidor que aquele produto ou servico provém de membros de uma deter-
minada entidade. Ainda, outras caracteristicas podem ser designadas por essa
marca, desde que presentes em seu regulamento de utilizacdo.

Podem requerer o registro de uma marca coletiva, conforme §22 do
artigo 128 da LPI (BRASIL, 1996), pessoa juridica representativa de coletividade,
a qual podera exercer atividade distinta da de seus membros. Sendo assim, a
titularidade das marcas coletivas, como o préprio nome refere, é coletiva, ten-
do a legislacdo patria vedado, expressamente, o pedido de registro por pessoa
fisica. Esse registro, por sua vez, é constitutivo, ou seja, o direito a marca nasce
com o registro.

Barbosa, Pereira e Regalado (2015) assinalam que a caracteristica cole-
tiva, isto é, o dever de ser utilizada por mais de um produtor associado, é expli-
citada na LPI (art. 153) quando prevé a declaracdo de caducidade do registro da
marca quando assim ndo ocorrer.

Sobre o registro da marca coletiva, observa-se que:

[...] via de regra, o registro de uma marca deve ser relativo a
atividade que o requerente exer¢a efetiva e licitamente. No
entanto, no caso das Marcas Coletivas, observamos aqui uma
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relativa flexibilidade, pois, ao dispor que “a entidade coletiva
podera exercer atividade distinta da de seus membros”, enten-
de-se que ela ndo necessariamente precisa ser a produtora ou
a prestadora do servico a ser protegido. Porém, é importante
manter o bom senso e, obviamente, a atividade da entidade
titular deve guardar certa relagdo com o produto ou o servigo
gue a marca visa assinalar. (BARBOSA; PEREIRA; REGALADO,
2015, p. 228).

Ainda, para o registro, é necessario constar o regulamento de uso da
marca coletiva, conforme artigo 147 da LPI, que dispde: “O pedido de registro
de marca coletiva contera regulamento de utilizacdo, dispondo sobre condicdes
e proibicdes de uso da marca.” (BRASIL, 1996, n.p.). Nesse regulamento, é pos-
sivel dispor sobre, por exemplo, origem dos produtos, espécie de matérias-pri-
mas utilizadas, métodos de producdo, entre outras questdes acordadas pelos
produtores.

Apods o registro, podem utilizar a marca coletiva os membros da entida-
de detentora do registro, sem necessidade de licenca de uso, desde que estejam
previstos no regulamento de utilizacdo da marca. Por sua vez, seu titular pode
estabelecer condic¢des e proibi¢des de uso para seus associados por meio de um
regulamento de utilizagdo (INPI, 2015).

E o que refere o artigo 150 da LPI (BRASIL, 1996, n.p.): “O pedido de
registro de marca coletiva conterd regulamento de utilizacdo, dispondo sobre
condicBes e proibicdes de uso da marca”.

O INPI publicou a Instru¢do Normativa 19/2013 (INPI, 2013a), a qual
apresenta informacgdes sobre o que deve constar como conteudo do regulamen-
to de utilizagdo. Conforme o texto da Instru¢dao Normativa:

Art. 32 O regulamento de utilizagdo, cujo modelo, de uso fa-
cultativo, esta contido no Anexo | desta Instrucdo Normativa,
devera conter:

descrigcdo da pessoa juridica requerente, indicando sua quali-
ficacdo, objeto social, endereco e pessoas fisicas ou juridicas
autorizadas a representa-la;

condigGes para eventual desisténcia do pedido de registro ou
renuncia, parcial ou total, do registro da marca;

requisitos necessarios para a afiliagdo a entidade coletiva e para
que as pessoas, fisicas ou juridicas, associadas ou ligadas a pes-
soa juridica requerente, estejam autorizadas a utilizar a marca
em exame;
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condig¢bes de utilizagdo da marca, incluindo a forma de apre-
sentagcdo e demais aspectos referentes ao produto ou servigo
a ser assinalado;

eventuais sangdes aplicaveis no caso de uso inapropriado da
marca.

Paragrafo uUnico. Além dos elementos mencionados nos itens
acima, o regulamento podera ser acrescido de quaisquer outros
elementos que o requerente da marca coletiva julgar pertinen-
te. (INPI, 20133, p. 1).

Conforme ja referido, a marca coletiva extinguir-se-a quando a enti-
dade que a registrou deixar de existir ou se a marca passar a ser utilizada em
condigdes diversas daquelas previstas no regulamento de utilizagao. Todavia, no
caso de extin¢do, as marcas coletivas gozam de peculiar protecdo defensiva que
Ihe é conferida pelo periodo de cinco anos — no caso da legislacdo brasileira —,
a contar da data em que foi extinta (BARBOSA; PEREIRA; REGALADO, 2015).
Nesse periodo, se houver depdsito da mesma marca por terceiros, ele devera
ser indeferido (LPI, art. 154) (BRASIL, 1996, n.p.). Tal medida visa coibir o apro-
veitamento indevido por terceiros desse signo.

Observa-se que a LPI (arts. 189-190) (BRASIL, 1996, n.p.) coibe qual-
quer reproducdo ndo autorizada de marca “registrada”, bem como imitacdo que
induza ao erro. Dessa forma, a utilizacao ilicita dessa marca enseja o direito dos
titulares de resguardarem seus interesses em relacdo a ela e de coibirem tais
praticas.

Reproduz-se, abaixo, um quadro esquematico (Quadro 1) resumindo
as principais caracteristicas das Marcas Coletivas.

Quadro 1: Principais caracteristicas das Marcas Coletivas

Caracteristicas Marca Coletiva

Fungao Identificar produtos/servicos da entidade coletiva
titular da marca

Titularidade Entidade coletiva representativa de coletividade

Controle Especificado pelos préprios produtores ou por quem
estes determinarem

Associagdo Obrigatoriedade de ser membro ou associado ao titular

Documentagdo particular Regulamento de utilizagao

Direito de uso Membros ou associados ao titular

Vigéncia Dez anos, passivel de renovacao

Fonte: Barbosa, Pereira e Regalado (2015, p. 231).



No que diz respeito as potencialidades desse signo, Porto (2010, p.
13) aduz que os consumidores depositam maior confianca “[...] nos produtos
com marcas de certificacdo ou coletivas que sdo signos que atestam, juridico
ou mercadologicamente, a qualidade, origem empresarial, dentre outras
especificacdes”. Ainda, segundo a autora, nos arranjos produtivos locais, a
marca coletiva tem um importante papel como instrumento de marketing
e na formacdo de uma imagem coletiva para as empresas, associando o
produto ou servico a uma determinada regiao.

Em que pese as marcas coletivas ndo necessariamente designem qua-
lidades ou caracteristicas especificas de produtos ou servicos, bastando sua ori-
gem/titularidade coletiva, elas ndo raramente estdo vinculadas a um meio de
producao tradicional comum entre os produtores ou prestadores, bem como a
um dado territdrio, com identidade e cultura prdprias.

No regulamento de utilizacdo de uma marca coletiva, por exemplo,
seus titulares podem optar por designar que os produtos (ou matéria-prima)
sejam originarios de determinada regido geografica, bem como obedecam a um
processo determinado de producdo. Contudo, diferente do que ocorre com as
indicacGes geograficas, aqui essa designacgdo de origem (ou do processo) é mera
faculdade dos produtores, eis que somente se acordada e consolidada no regu-
lamento passa a ser de cumprimento obrigatério.

Dentre os beneficios que esse signo pode trazer para esse coletivo esta
a unido de esforcos para conquistar um lugar no mercado, que viabiliza a divisdo
de custos que vao desde marketing, embalagem, controle, transporte, entre ou-
tros. Em se tratando de pequenos produtores rurais, por exemplo, é uma inte-
ressante estratégia que pode valorizar os ativos territoriais e permitir que esses
acessem a um mercado que dificilmente, sozinhos, conseguiriam.

INDICACOES GEOGRAFICAS

Na regulamentacdo e conceituacdo das indicacdes geograficas, a LPI
aproxima-se da normativa do Acordo TRIPs, com algumas assimetrias, como a
protecdo das indicagdes geograficas de servigos.

A legislagdo nacional, ao conceituar indicacao geografica, como ja bre-
vemente referido, identifica-a como género, sendo suas espécies a “indicacdo
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de procedéncia” — que indica o nome geografico que tenha se tornado conhe-
cido pela producdo ou fabricacdo de determinado produto ou prestacdo de de-
terminado servico (vinculo “subjetivo”) — e a “denominacdo de origem” — que
indica o nome geografico do local que designa produto ou servigo cujas quali-
dades ou caracteristicas se devam essencialmente ao meio geografico, incluidos
fatores naturais e humanos (LPI, art. 176-178). Assim, a distin¢cdo é em relagdo
a qualidade/caracteristica decorrente do meio de origem, presente no caso da
denominacdo de origem (vinculo aqui chamado de “objetivo”).

A protecdo as caracteristicas vinculadas a fatores humanos garante a
tutela juridica de praticas tradicionais, como o saber fazer relacionado a alguns
produtos artesanais ou agricolas (LOCATELLI, 2007), cuja mao de obra é fator
relevante.

Quanto ao alcance de protec¢ao, a LPI compreende ndo apenas os no-
mes geograficos, mas também representacdes graficas das indicacbes geografi-
cas (LPI, art. 179), embora n3o seja obrigatdria a existéncia dessa representacdo
para o registro.

A protecdo legal exclui os nomes geograficos que tenham se generali-
zado. Isso ocorre quando o consumidor ndo associa o nome geografico ao local
de origem do produto, mas sim a um tipo de produto.

Assim, algumas indicagdes caem em uso comum quando esse nome
geografico ndo mais remete o consumidor a origem geografica do produto. Em
geral, passam a designar espécies (tipos) de produtos ou servigos, como no caso
de vdrias indicacdes europeias que se generalizaram no Brasil. Essa é uma das
guestdes juridicas controversas em relacdo as denominagées Cognac e Cham-
pagne que, aparentemente, cairam em uso comum perante o consumidor bra-
sileiro, ndo obstante tenham tido seu registro deferido pelo INPI.

A titularidade do direito as indicacdes geograficas é, em regra, coleti-
va e atribuida aos produtores ou prestadores de servico estabelecidos no local
determinado pela indicacdo, conforme o artigo 182 da LPI. Contudo, para o re-
gistro, dispOe-se que deva ser feito, na qualidade de substituto processual, pela
entidade que represente a coletividade (INPI, 2013b). Pode, porém, solicitar o
registro e exercer a titularidade do direito uma Unica pessoa, se ela for a Unica
legitimada no momento — IN n° 25/2013, art. 5°, § 1° (INPI, 2013b).

Nesse contexto, estdo legitimadas a solicitar o registro as associacoes,
os institutos ou outras pessoas juridicas que representem os produtores ou
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prestadores de servico. Tais pessoas atuardo como substitutos processuais, ou
seja, exercerdo direito alheio em nome préprio (Lei n° 13.105/2015, art. 18),
diferente do que ocorre nas marcas coletivas.

A natureza juridica do registro de uma indica¢do geografica perante
o INPI é declaratdria (IN n° 25/2013, art. 1, paragrafo Unico). Assim, o direito
nasce do reconhecimento do local como origem de determinado produto ou
servico, sendo que o registro serve para declarar esse direito (pré)existente.

Embora a LPI vede as falsas indica¢des geograficas, independentemen-
te de registro anterior, o registro pode ser importante meio de prova na defesa
dos direitos contra a utilizacdo indevida, especialmente no que diz respeito a re-
presentacdo grafica. Ademais, pode impedir ou dificultar que o nome geografico
registrado se torne de uso comum, assegurando maior credibilidade a indicacdo
€ maior seguranga ao consumidor.

O artigo 62 da IN 25/2013 estabelece, para o registro, os seguintes
procedimentos: pedido de registro referente a um Unico nome geografico, con-
tendo requerimento com o nome e a descricdo do produto; comprovacdo da
qualidade do requerente; regulamento de uso do nome; instrumento oficial de
delimitacdo da area geografica; etiquetas (quando tratar-se de representacao
grafica ou figurativa da Indicac¢do); procuracdo; comprovante de pagamento da
guantia exigida para o registro (INPI, 2013b).

O artigo 82 estabelece que em se tratando de indicacdo de procedén-
cia, deve-se apresentar documentos que comprovem gque o nome geografico se
tornou conhecido como centro de extracao, producdo ou fabricagdo do produto
ou de prestacdo de servico; documento que comprove a existéncia de uma
estrutura de controle sobre os produtores ou prestadores de servicos que
tenham o direito ao uso exclusivo da Indicacdo de Procedéncia, bem como
sobre o produto ou a prestacdo do servico distinguido com a Indicacdo de
Procedéncia; e documento que comprove estarem os produtores ou presta-
dores de servicos estabelecidos na drea geografica demarcada e exercendo,
efetivamente, as atividades de producdo ou prestacdo do servico (INPI, 2013b).

Caso se trate de registro de Denominacdo de Origem, artigo 92 da IN
25/2013, o pedido também devera conter elementos que identifiquem a in-
fluéncia do meio geografico na qualidade ou nas caracteristicas do produto ou
servico, que se devam exclusivamente ou essencialmente ao meio geografico,
incluindo fatores naturais e humanos; descricdo do processo ou método de ob-



tencdo do produto ou servico, que deve ser local, leal e constante; documen-
to que comprove a existéncia de uma estrutura de controle sobre os produtores
ou prestadores de servicos que tenham o direito ao uso exclusivo da de-
nominagdo de origem, bem como sobre o produto ou prestacao do servigo dis-
tinguido com a Denominacdo de Origem; e documento que comprove estarem
os produtores ou prestadores de servicos estabelecidos na area geografica
demarcada e exercendo, efetivamente, as atividades de producdo ou de
prestacdo do servico. Apds a realizacdo do pedido de registro, hd a submissao
a exame formal, bem como a publicacdo para a apresentacdo de manifestacao
de terceiros.

A LPI ndo prevé prazo de duracdo do registro de uma indicacdo geo-
grafica, bem como qualquer forma de extingdo deste. Dessa forma, diferente do
que ocorre com as marcas coletivas, ndo ha necessidade de pedido de prorroga-
¢do do respetivo registro.

No que se refere a utilizagdo indevida, como mencionado, a LPI (arts.
192-194) coibe as falsas indica¢des, independentemente de haver registro de
uma indicacdo geografica similar. Denota-se que a prioridade do legislador foi
proteger o consumidor de ser induzido a erro quanto a origem do produto. A
lei permite a utilizagdo de termos retificativos acompanhando indicagdes como
“tipo” ou “género”, desde que se ressalte a verdadeira origem do produto (LPI,
art. 193). Observa-se que os interesses dos titulares ndo sdo resguardados, eis
que a utilizacdo ndo autorizada de indicacdo geografica, mesmo que acompa-
nhada desses termos retificativos, pode trazer prejuizo aos titulares e configu-
rar, por exemplo, aproveitamento indevido da notoriedade de um nome, facili-
tando a generalizacdo deste. Sob esse aspecto, a prote¢ao conferida as marcas
coletivas (e a seus titulares) é mais rigida e adequada.

No que tange as potencialidades da protecdo juridica da propriedade
intelectual impulsionar o desenvolvimento, as indicacdes geograficas se desta-
cam por constituirem ativo de potencial valor para a economia regional e nacio-
nal, podendo ocasionar aumento na producdo e demanda, com consequente
geracgdo de novos empregos e desenvolvimento de atividades lucrativas indire-
tas, como turismo e gastronomia (LOCATELLI, 2007).

O proximo item deste capitulo trara algumas reflexdes sobre os possi-
veis impactos positivos desses signos.
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SIGNOS DISTINTIVOS COLETIVOS: SIMILARIDADES E
POTENCIAIS IMPACTOS NO DESENVOLVIMENTO

Conforme demonstrado acima, tanto as indica¢des geograficas como
as marcas coletivas sdo signos que distinguem os produtos ou servicos no mer-
cado de consumo. Entre as similaridades (e diferencas) entre os dois signos,
podem ser citados:

a)

b)

c)

d)

o carater distintivo no mercado de consumo, ou seja, ambos
servem para diferenciar os produtos e servicos que desig-
nam, embora por razdes que podem ou nao ser distintas e
com requisitos legais diferentes;

a titularidade coletiva, sendo que excepcionalmente uma in-
dicacdo geogréfica pode ter como titular um Unico produtor-
-prestador;

o vinculo do produto com o meio geografico de origem: en-
guanto nas indicacdes geograficas essa é uma exigéncia (quer
seja como vinculo subjetivo, quer seja como objetivo), nas
marcas coletivas é uma possibilidade/faculdade, tendo em
vista que no regulamento de utilizagao os titulares da marca
coletiva podem determinar que o meio geografico de origem
seja um dos requisitos dos produtos ou servigos para utiliza-
rem esse signo;

ambos sdo passiveis de registro no INPI, ndo obstante a natu-
reza juridica do registro seja diversa, o que determina que o
direito sobre esses signos nasca em momentos distintos;

a LPI protege ambos quanto a utilizacdo indevida por tercei-
ros, ndo obstante que o alcance da protecdo seja distinto,
sendo que no caso das indicagdes entende-se que a priorida-
de é zelar para que o consumidor ndo seja induzido ao erro e
nao proteja especificamente os interesses dos titulares. Nes-
se aspecto, a protecdo conferida as marcas coletivas atende
melhor aos interesses dos seus titulares;
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f) para ambos os signos se exige um regulamento de utilizacdo
(de uso), sendo que para as marcas coletivas essa exigéncia é
expressa na propria LPl, enquanto para as indicacOes geogra-
ficas a exigéncia advém de normativa do INPI, que segundo a
LPI deve estabelecer as condicdes de registro.

g) o registro de marca coletiva tem prazo de duragdo determi-
nado, passivel de ser prorrogado, enquanto a indica¢do geo-
grafica prescinde de prorrogacao, ndo havendo previsao legal
expressa para a sua extingdo.

E as similaridades nao se esgotam aqui, assim como as diferengas. In-
clusive, tornam-se mais nitidas as diferengas se observados os requisitos espe-
cificos de cada uma como, por exemplo, o reconhecimento do meio de origem
exigido na indicacdo de procedéncia (vinculo subjetivo) ou o vinculo objetivo
com o meio geografico nas denominac¢des de origem, as quais se exige serem
decorrentes de fatores naturais “e” humanos.

Contudo, mais do que apontar os aspectos juridicos que as diferen-
ciam ou nao, importa a este estudo observar que ambos os signos coletivos,
com as peculiaridades que lhes sdo pertinentes, podem trazer um impacto po-
sitivo para a coletividade a eles vinculada, bem como ao territério envolvido.

E, ndo raramente, a realidade do territério e dos produtos ou servicos
ali encontrados permite a escolha por um ou outro desses signos, devendo os
produtores ou prestadores atentarem para quais deles respondem melhor aos
seus anseios e a sua realidade. Inclusive, quando o diferencial é a origem geo-
grafica, a marca coletiva também pode ser uma opc¢ao interessante.

E, como forma de organizacdo produtiva e valorizacdo dos produtos
ou servigos, parece que ambos os signos podem trazer um impacto positivo
para a regido envolvida. No minimo, esses signos e o seu processo de formaliza-
¢do acarretam uma melhor organizacdo do processo produtivo, desde as etapas
mais basicas até o controle e acesso a mercados. Permitem harmonizar os pro-
cessos e incrementar a qualidade.

Se um produtor, isoladamente, tem dificuldade de acessar determina-
do mercado, quer seja pelo custo de transporte, quer pela dificuldade de suprir a
demanda ou, ainda, pela falta de reconhecimento do consumidor, se o fizer cole-
tivamente, sua possibilidade de éxito é maior. Pode compartilhar investimentos
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em marketing; custos decorrentes do registro e processo de formalizacdo desse
signo, da logistica e da melhoria dos processos produtivos; atender a maiores
demandas com producdo conjunta; diluir riscos; entre outros beneficios.

E, sob o aspecto do territdrio, esse impacto pode ser mais visivel, no
sentido de valorizar os ativos territoriais, resguardar e proteger a identidade e
cultura local, oferecendo alternativas sustentaveis a regides rurais menos favo-
recidas e a sua populagdo.

Os exemplos de impactos positivos dos signos distintivos coletivos no
Brasil j4 comecam a despontar, ainda que seja um processo incipiente. No caso
das marcas coletivas, é possivel citar a marca coletiva Amorango, cujo registro
foi conquistado por um grupo de agricultores familiares da regido de Nova Fri-
burgo, Rio de Janeiro, que investiram para melhorar os processos e na gestdo
coletiva. Ainda que o processo seja incipiente, essa gestdo coletiva ja permite
uma melhor insercdo e competitividade no mercado nacional. Ha dados que
informam que a produgdo teve um sensivel incremento se comparados os resul-
tados do ano de 2009 com os de 2012 (315%), produzindo 250 toneladas neste
ultimo ano, assim como na area produzida (em menor escala — de seis para nove
hectares) (MOREIRA, 2013).

Em 2016, segundo dados divulgados na imprensa, a produgao atingiu
500 toneladas, com area cultivada, chegando a aproximadamente 48 hectares
(RIO RURAL, 2016). O real impacto disso ainda carece de estudos, ndo obstante
se possa observar com esses dados a viabilizacdo de uma importante oportuni-
dade para os produtores locais.

A marca coletiva Alto Camaqua é outro exemplo pertinente. Esse sig-
no integra um projeto maior de desenvolvimento territorial em uma perspecti-
va enddgena, com vistas a redescobrir e valorizar as praticas locais, em vez de
optar por estratégias modernizantes e externas. Da mesma forma, valorizou a
participacdo dos atores locais, tanto em relagdo aos conhecimentos por eles
trazidos, como na gestdo desses ativos. Cerca de 500 familias estdo envolvidas
nesse processo, produzindo e comercializando diversos produtos tipicos da re-
gido (ADAC, s.d.).

O projeto Alto Camaqua é uma novidade institucional que interliga
outras novidades, as quais, no seu conjunto, possuem como principios nortea-
dos a busca pela valorizacdo e pela transformacdo de recursos historicamente
“desprezados” em ativos capazes de gerar estratégias proprias e autbnomas de
desenvolvimento rural (NESKE; MARQUES; BORBA, 2014).
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Aqui se tem um exemplo de uma marca que possui conotagdo geogra-
fica e de um signo distintivo coletivo, consolidado como uma ferramenta dentro
de um processo de desenvolvimento da regido envolvida. Uma das questdes
gue desperta atencdo nesse caso € o protagonismo e a valorizacdo dos pro-
dutores, sendo que, dessa forma, o impacto tende a transcender as questdes
econdmicas e mercadoldgicas, viabilizando reforcar a autoestima e a identidade
deles, a nocdo de pertencimento ao processo e ao territério, bem como valori-
zar os recursos locais.

No caso das indica¢des geograficas, as potencialidades sdo similares.
Esses signos sao tidos como instrumentos de desenvolvimento hd anos na Unido
Europeia, inclusive inseridos em politicas publicas. As potencialidades vao des-
de o acesso a mercado interno e externo e geragao de emprego até a promogdo
da economia local indiretamente relacionada as indicacdes (LOCATELLI, 2007).

Em estudo realizado sobre as indicacdes geograficas vitivinicolas, ob-
servou-se que os produtores identificaram varias vantagens no reconhecimento
desse signo, dentre elas: aumento da demanda, reconhecimento do consumi-
dor do vinculo do produto com o territério, maior valor agregado aos produtos,
aumento do marketing espontaneo, valoriza¢cdo imobilidria e incremento no co-
mércio local. Ndo obstante, os desafios apontados também foram significativos,
desde o desconhecimento do consumidor sobre tais signos as dificuldades na
gestdo e controle (PELLIN; VIEIRA, 2016).

Contudo, também se observa que muitas indicacbes geograficas reco-
nhecidas no Brasil ainda ndo geraram os beneficios esperados pelos produtores.
Muito se deve ao fato de o sistema de indicacdes geograficas no pais carecer
de amadurecimento, desde o pouco conhecimento existente sobre propriedade
intelectual até o marco legal que regula esses signos, entre outras variaveis.®

Os estudos de impacto carecem de aprofundamento, contudo ja ha
significativas evidéncias de que os signos coletivos podem trazer melhorias na
gualidade de vida dos envolvidos, quer seja sob o aspecto econdémico (produ-
tividade, demanda, valor agregado, competitividade, incremento de atividades
lucrativas indiretas), como sociais e culturais (valorizacdo da identidade e cultu-
ra local, empoderamento dos produtores, reducdo do éxodo rural). Sé o fato de
exigirem a organizacdo da cadeia produtiva ja traz reflexos importantes.

8 Sobre o assunto, vide DUPIM; HASENCLEVER, 2016.
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Por outro lado, esses signos sdo meros instrumentos que devem ser
inseridos em um processo mais amplo, que conte com o protagonismo dos pro-
dutores locais e atenda aos seus interesses e a realidade. A mera modernizacao
ou mecanizagdo da producdo, por exemplo, também poderia melhorar o pro-
cesso produtivo e ter impactos econémicos positivos, mas, em regra, deixa de
lado a cultura e as praticas tradicionais da regido. Como no projeto de desen-
volvimento do Alto Camaqua e também como um dos escopos das indicacdes
geograficas, o ideal é valorizar os ativos locais que se distinguem dos demais e
fazem parte da identidade cultural que diferencia cada regidao e comunidade
(fatores naturais e humanos).

CONSIDERACOES FINAIS

A propriedade intelectual tem se consolidado como um instrumento
de desenvolvimento, especialmente em sua perspectiva econdmica. Os signos
distintivos coletivos, por sua vez, também despontam como uma estratégia im-
portante de sustentabilidade econémica para agrupamentos de produtores que
enfrentam dificuldades de inser¢cdo no mercado.

As marcas coletivas e as indicacdes geograficas, com suas similaridades
e diferencas, podem ser adotadas como instrumentos que permitam aos pro-
dutores serem mais competitivos no mercado de consumo, agregando valor aos
seus produtos.

Para além do impacto economico, tais signos podem estar inseridos
em um processo de valorizacdo dos ativos locais, como as praticas tradicionais e
a identidade cultural de uma dada regido. Podem contribuir para a preservacao
dos recursos naturais que integram esses ativos e para a criagao de novas opor-
tunidades nas diversas regidoes do pais. Por outro lado, ndo se pode olvidar que
esses signos constituem “instrumentos” incapazes de por si sé consolidarem
tais potencialidades, necessitando de outras a¢des coordenadas para viabiliza-
rem o desenvolvimento nas respectivas regides.
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