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RESUMO

BECHER, Eleonara Ubiali. A dinamica da balanca comercial brasileira: um
estudo da configuragcdo do agronego6cio com enfoque na rizicultura do sul de
Santa Catarina. 2016. 71 paginas. Monografia do Curso de Administracdo — Linha
de Formacgdo Especifica em Comércio Exterior, da Universidade do Extremo Sul
Catarinense — UNESC.

O agronegdcio possui expressiva participacdo na pauta exportadora do Brasil. Neste
setor, se destacam principalmente a exportacdo de grdos, dentre o0s quais, se
encontra o arroz. No ano de 2015 o Brasil foi o oitavo maior produtor mundial e os
Estados do Rio Grande do Sul, Mato Grosso e Santa Catarina sdo destaques
nacionais na producdo de arroz. A partir deste cenario, o estudo objetivou identificar
a dindmica do agronegocio e da rizicultura Sul catarinense na balanca comercial
brasileira, considerando a variavel temporal de 10 anos (2005 a 2015).
Metodologicamente, a pesquisa se enquadrou em descritiva e exploratéria, quanto
aos fins, e, bibliografica e documental, quanto aos meios de investigacdo. A coleta
de dados foi feita em publicacdes especificas relacionadas com o agronegdcio, arroz
e principalmente no Sistema Aliceweb. A analise dos dados foi essencialmente
qualitativa. Por meio da pesquisa foi possivel verificar que o Brasil, no periodo
analisado, apresentou, na maioria dos anos, um saldo superavitario. Ja o Estado de
Santa Catarina apresentou saldo deficitario nos ultimos anos. Em contra partida, o
saldo da balanca comercial do agronegdcio brasileiro, durante todos 0s anos
analisados, apresentou-se superavitario, ocorrendo o mesmo quando o enfoque foi
no Estado de Santa Catarina. Foi possivel verificar a importancia do agronegocio
para o equilibrio da balanca comercial do Brasil e do Estado de Santa Catarina e
também a importancia do arroz na regido Sul catarinense, como um importante
produto exportado para diversos mercados mundiais.

Palavras-chave: Balanca comercial. Agronegdcio. Arroz. Santa Catarina.
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1 INTRODUCAO

Atualmente, o Brasil € lider mundial na producéo e exportacdo de diversos
tipos de sistemas produtivos, € o maior exportador de café, agucar, etanol de cana-
de-acucar e suco de laranja. O agronegocio € uma grande area, que contempla
desde a producédo do insumo até sua comercializacdo (MAPA, 2010).

Este setor apresenta nUmeros importantes para a economia do pais, e é
responsavel, segundo o Ministério do Desenvolvimento, Industria e Comércio
Exterior — MDIC (2016), por aproximadamente 1/3 do Produto Interno Bruto (PIB),
gque comprova a cada ano, sua capacidade de crescimento pelo proprio
desenvolvimento da producdo agricola, pelo crescimento das areas de plantacgao,
mas especialmente, pelos significativos ganhos de produtividade, devido a evolugao
tecnoldgica, que também séo responsaveis pelo avanco da qualidade dos produtos
e pela diminuicdo dos custos, o que beneficia a competitividade no mercado
internacional (CONAB, 2005).

Com aproximadamente 38% da ma&o-de-obra do pais e
responsabilizando-se por 42% das exportacdes brasileiras, 0 agronegocio possuli
representatividade na balanca comercial, caracterizando-se como um importante
setor da economia, com um crescimento consideravel (MAPA, 2010).

Possuindo uma natureza agricola, o Brasil apresenta faixa territorial
abundante e vasta, clima variado e profissionais capacitados que, aliadas aos
investimentos em tecnologia e pesquisas e a moderna induUstria de maquinas,
ganham mais forca para enfrentar os problemas. Os programas de sanidade animal
e vegetal sdo um diferencial, que asseguram alimentos com procedéncia segura, 0
que garante ao Brasil produtos de qualidade no exigente comércio internacional
(MAPA, 2010).

Nos ultimos anos, o agronegocio no Brasil tem sido um dos setores
econOmicos mais relevantes, sobretudo, em fungéo da contribuicdo significativa nos
sucessivos saldos positivos da balanca comercial, 0 que proporciona suporte a
consolidagéo da estabilizagdo da economia nacional (CONAB, 2005).

O Brasil possui uma grande capacidade para o agronegocio devido a
diversidade de seu clima, chuvas regulares, energia solar e aproximadamente 13%
de toda a agua doce do planeta, com uma enorme area agricultavel e cerca de 388

milhdes de hectares, dos quais 90 milhdes nao foi explorado (MAPA, 2010).
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De acordo com a Conferéncia das Na¢bes Unidas para o Comércio e
Desenvolvimento (UNCTAD), o Brasil serd o maior produtor mundial de alimentos da
proxima década, o que irA causar impactos positivos diretos em sua economia,
reforcando sua taxa de crescimento e alcancando uma maior credibilidade frente a
outras economias (MAPA, 2010).

Atualmente o Brasil produz aproximadamente 12,6 milhdes de toneladas
por ano de arroz, a maior parte do cultivo do gréo é realizada no Sul do pais e, em
menor quantidade, de sequeiro no Centro-Oeste (MAPA, 2010).

A partir deste cenario, o estudo tem por objetivo identificar a dindmica do
agronegocio e da rizicultura Sul catarinense na balanca comercial brasileira,
considerando a variavel temporal de 10 anos (2005 a 2015).

O trabalho foi estruturado em cinco capitulos. O primeiro apresenta a
introducdo, a situacdo problema, os objetivos geral e especificos e a justificativa para
o desenvolvimento da pesquisa.

O segundo capitulo destaca a fundamentacao tedrica, com o objetivo de
destacar as teorias dos principais autores da area de comeércio exterior.

Os procedimentos metodoldgicos que apararam o desenvolvimento da
pesquisa, compde o terceiro capitulo. Para a realizacdo da pesquisa foram utilizados
dados dos sites oficiais do governo brasileiro, inferindo-se a principal fonte, o site
Aliceweb.

No quarto capitulo é apresentado os dados coletados por meio da
pesquisa e da analise dos dados. Finalizando o trabalho, a conclusdo e as

referéncias.

1.1 SITUACAO PROBLEMA

7

O setor de agroneg6cio é um dos mais importantes do Brasil, sob os
pontos de vista econdmico, social e ambiental. O setor ocupa lugar de relevancia no
comeércio internacional, caracterizando-se como aquele que mais gera divisas, em
virtude do saldo superavitario na balanca comercial (WILKINSON, 2009).

Além de atender a demanda do mercado nacional por alimentos, o setor é
o grande responsavel pela estabilidade das contas externas do pais, no ano de
2013, o agronegocio realizou a exportacao de aproximadamente US$ 100 bilhdes,
gerando um superavit de aproximadamente US$ 82 bilhdes (BNDES, 2014).
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A principal forgca do agronegdcio no Brasil € o custo de producédo mais
baixo em relacdo aos concorrentes internacionais, devido ao clima favoravel, da
grande quantidade de terras cultivaveis disponiveis e da existéncia de instituicdes de
pesquisa agropecuarias renomadas, como a Empresa Brasileira de Pesquisa
Agropecuaria (EMBRAPA). A principal fraqueza do agronegécio brasileiro € a
infraestrutura logistica defeituosa, que impossibilita, na maioria das vezes, 0
aumento da producédo, por falta de capacidade de escoamento e armazenagem
(BNDES, 2014).

Com enfoque na rizicultura, o Brasil é destaque mundial na producéo e
em nivel nacional, destacam-se principalmente os Estados do Rio Grande do Sul e
Santa Catarina, responsaveis atualmente por 76,6% da producdo total nacional
(MAPA, 2015).

A partir deste cenario, torna-se importante analisar o seguinte
questionamento: Qual a dindmica do agroneg6cio e da rizicultura Sul
catarinense na balanca comercial brasileira, considerando a variavel temporal
de 10 anos (2005 a 2015)7?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo geral

Identificar a dindmica do agronegécio e da rizicultura Sul catarinense na
balanca comercial brasileira, considerando a variavel temporal de 10 anos (2005 a
2015).

1.2.2 Objetivos especificos

a) Apresentar a balanca comercial do Brasil, com destaque para a
representatividade do Estado de Santa Catarina e a regido Sul (AMREC e
AMESC);

b) Caracterizar a participacdo do agronegocio na balanca comercial do
Brasil e de Santa Catarina;

c) Destacar o panorama da rizicultura no cenério internacional e do Brasil;
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d) Identificar a balanca comercial do Arroz (NCM 1006), com destaque
para a representatividade nacional, estadual e da regidao Sul (AMREC e
AMESC).

1.3 JUSTIFICATIVA

O presente estudo tem como objetivo identificar a dinamica do
agronegocio e da rizicultura Sul catarinense na balanca comercial brasileira,
considerando a variavel temporal de 10 anos (2005 a 2015).

A agropecuéria envolve as atividades destinadas ao cultivo da terra
(agricultura) e a criacdo de animais (pecuaria). Envolve ndo apenas a producéo de
alimentos destinados ao consumo de seres humano, mas também a alimentacao de
animais e a producédo de matérias-primas industriais.

Este setor possui relevancia, pois € um dos setores mais dindmicos da
economia brasileira. Além de atender a demanda do mercado nacional por alimentos
e matérias-primas industriais, o setor € o grande responsavel por equilibrar as contas
externas do pais, devido ao alto indice de exportacdo (BNDES, 2014). Além disso o
trabalho possui relevancia, devido ao Brasil ser um dos maiores produtores mundiais
de arroz, os estados do Rio Grande do Sul e Santa Catarina Sdo 0s maiores
produtores de arroz do Brasil (MAPA, 2015).

Este trabalho € oportuno, pois possibilitou o aprimoramento da académica
e de seus conhecimentos até entdo adquiridos no curso de Administracdo com linha
especifica em Comércio Exterior.

A importancia do trabalho ainda reside na disponibilidade de informacdes
de um setor de magnitude, como o agronegécio, e também pela representatividade
que o arroz possui para a regiao Sul catarinense, envolvimento a AMREC e AMESC.

O estudo se tornou viavel pela acessibilidade junto aos dados disponiveis
no Sistema Aliceweb, bem como em publicacdes do Ministério da Agricultura e

artigos especificos relacionados com o agronegaocio e o arroz.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo apresentam o0s conceitos e definicbes dos assuntos
relevantes aos objetivos deste estudo, iniciando com o mercado internacional, a
operacdo de sua sistematica e os procedimentos de exportagdo, por que exportar,
0os procedimentos de importacdo, a importancia da importacdo, o balanco de
pagamentos, exportacdes e importacdes brasileiras, até chegar a importancia do

agronegaocio para o Brasil e para Santa Catarina.

2.1 A DINAMICA DO MERCADO INTERNACIONAL

O processo de internacionalizagcdo possui grande importancia para as
organizagfes, pois gera a vantagem de aprimorar e modernizar suas areas
administrativas, organizacionais e de producdo. A exportacéo leva as organizacdes a
inovarem e se adequarem a todo o tipo de mercado, sendo que para se manter no
mercado externo, a empresa tera que se adequar a exigéncias de cada mercado
(LOPEZ; GAMA, 2004).

O processo de ingresso no mercado externo leva muitas organizacoes a
ampliarem seus setores com mais conhecimento e tecnologia para atender o
mercado internacional, leva também as organizaces a novos planejamentos
delimitados por elas nos setores de marketing e da producdo. Tudo para ingressar e
se estabilizar no mercado internacional (LOPEZ; GAMA, 2004).

Uma organiza¢do que toma a decisao de iniciar a comercializacdo com o
mercado externo tera que superar varios riscos e desafios, para isso, a organizacao
ira necessitar elaborar estratégias especificas para superar estes obstaculos, por se
apresentarem grandes e imprevisiveis. Os problemas enfrentados no mercado
interno s&o diferentes dos problemas enfrentados na internacionalizagcédo, onde as
organizacfes necessitam de empenho em um processo continuo de analise pela
constante mudanga dos mercados (KOTLER, 2000).

De acordo com Kotler (2000) no processo de internacionalizacdo existem
véarios desafios que a organizacdo deve enfrentar, entre os desafios existentes no
processo da internacionalizacdo, pode-se apresentar: i) Problemas de cambio: a
elevacdo da divida externa e a variabilidade politica e financeira geram a diminuicao

do valor da moeda de um pais; ii) Exigéncias e burocracia governamentais para o
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ingresso de empresas estrangeiras no mercado; iii) Tarifas e barreiras comerciais: 0s
governos continuamente determinam elevadas tarifas para a protecdo das industrias
de seu pais; e iv) Custo elevado do produto e adaptacdo dos produtos de acordo
com as exigéncias de cada pais: uma organizacdo que vai se inserir no mercado
externo deve analisar cada mercado cuidadosamente, conseguir compreender a
economia, as leis, a politica e a cultura dos outros paises e adaptar seus produtos e
sua forma de comunicacao de acordo com as exigéncias de cada mercado.

O mercado externo apresenta alta importancia e abrangéncia, as
organizacbes precisam estar direcionadas para a sua prépria capacitacdo,
independentemente de seu porte econémico, a organizacao deve estar de acordo e
conscientes com 0s objetivos propostos e amplamente analisados, além disso, as
organizacdes devem compreender os obstaculos e perfil dos cenarios que abrangem
a sua participacdo no mercado externo. Compreendendo o mercado externo as
organizagbes evitam problemas que prematuramente acabam impossibilitando a
participacdo da empresa ocasionando em uma atuacdo nao satisfatoria de acordo
com 0s seus objetivos no comércio internacional. (PALACIOS; SOUSA, 2004).

De acordo com Palacios e Sousa (2004) a internacionalizacdo possui o
desafio: o esforco de venda indispensavel para se abordar determinado mercado.
Em grande parte dos casos, as organizacdes nao estdo preparadas para realizar
esforcos de venda no mercado externo, por ndo estarem financeiramente
preparadas ou por ndo possuirem pessoal especializado para realizar este tipo de
venda.

O processo de adaptacdo as exigéncias do mercado externo leva a
organizacdo a empregar um alto investimento, sendo que o objetivo € proporcionar a
prépria organizacdo maior competitividade tanto no mercado interno quanto no
mercado internacional (KEEDI, 2004).

De acordo com Dabbah (1998) as organizacdes devem ter um alto
investimento para tornar sua marca conhecida no mercado externo, pois as
organizacdes que realizam um alto investimento na divulgacdo de sua marca e de
seus produtos ganham destaque e conquistam novos mercado mais rapidamente do
gue as empresas que nao investem.

A concorréncia causa e estimula as organizagdes a procurarem mais
possibilidade para aproximar e conquistar seus consumidores. As organizacoes

sentem a exigéncia de manter-se em continua inovagdo, com 0O objetivo de
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proporcionar a seus clientes produtos com alta qualidade e tecnologia (HOOLEY;
SAUNDERS; PIERCY, 2001).

Segundo Lopez e Gama (2005) as organizacfes possuem varias razdes
para a internacionalizag&o: i) Aumento dos lucros; ii) Novos mercados para atuacao;
iii) Inovacdo nos produtos ofertados; iv) Aumento da producdo e da capacidade de
producao; v) Utilizacdo da capacidade total da organizacdo; vi) Melhoramento da
qualidade dos produtos e servigos ofertados; vii) Introducéo de novas tecnologias na
empresa; viii) Diminuicdo dos custos de producédo; ix) Aquisicdo de know-how
internacional; X) Novas visoes e; xi) Crescimento organizacional.

Para que a empresa possa se internacionalizar inicialmente ter4 que
conhecer toda a sua capacidade diante do mercado interno e externo, com o
objetivo de disponibilizar aos mercados em que atua ou pretende atuar diferencias.
A internacionalizacdo traz muitos beneficios para as empresas, pois a incentiva a
modernizar e dar mais qualidade a seus produtos e servigcos. Desse modo, 0s
clientes do mercado interno e externo ganham alta qualidade nos produtos, e que as
empresas tenham mais clientes e como resultado as organizacdes irdo obter
maiores lucros. Com isso, as duas partes saem ganhando com a
internacionalizacao, tanto os consumidores quanto as organizagdes (LOPEZ; GAMA,
2005).

2.1.1 Exportacéo

Segundo Keedi (2007), a exportacdo acontece quando ocorre a saida de
mercadoria para outros paises, ou seja, a pratica de enviara o mercado externo as
mercadorias produzidas no mercado interno ou em terceiros paises, que sejam de
interesse do pais importador, e que proporcione vantagens na sua comercializacao.

De acordo com Ratti (2001, p. 348), a “[...] exportagdo vem a ser uma
remessa de bens de um pais para outro. Em sentido amplo, podera compreender,
além dos bens, também servigos ligados a essa exportagao”.

O processo de exportacado abrange diversos setores da empresa no seu
processo regular, compreendendo negocia¢des no exterior, devido a este fato, para
este procedimento deve ser estudado o comércio internacional em um todo

especialmente o pais em que se destina a exportagdo (MINERVINI, 2001).
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Existem duas maneiras de realizar uma exportagao, existe a exportacao
direta, que é feita pelo préprio fabricante da mercadoria e existe a exportacdo
indireta, que o exportador € outro que nao o produtor da mercadoria vendida
(KEEDI, 2007).

A exportacdo € importante, pois ela possui a capacidade de diversificagdo
de mercados, elimina apenas a atuagcao no mercado interno e a empresa passa a
atuar no mercado externo, aumentando as possibilidades de novos clientes, e
consequentemente, a organizacao tera seus riscos de crise de mercado reduzidos,
como reducdo dos precos, reducdo de consumo, mudanca dos hébitos e politica
governamental (KEEDI, 2007).

A exportacdo é importante, pois possui a capacidade de diversificar os
mercados de atuacdo da organizacdo, deixando de trabalhar apenas com o mercado
interno e passando a explorar o mercado externo, aumentando as possibilidades de
novos compradores, e com isso, ir4 reduzir o impacto das possiveis crises que
podem ocorrer no mercado, como por exemplo, a reducdo de precos, a diminuicao
do consumo, as mudancas de habitos e a politica governamental. (KEEDI, 2007).

O comércio internacional oportuniza o desenvolvimento da melhoria do
bem-estar da populacdo, pois possibilita um aumento real de renda. O comércio
internacional gera condicbes de melhorias tecnoldgicas, pois as organizacdes
podem importar novas tecnologias desenvolvidas no mercado externo, com a
importacdo de novas tecnologias as organizacfes geram a possibilidade de
aumentar a eficiéncia da producéo e qualidade nos produtos (SILVA, 1999).

Conforme Nosé Junior (2005), a exportacdo € uma possibilidade praticada
pelas organizacdes que pretendem atingir suas metas internacionais, também é
considerada uma saida praticada pelas empresas que se sentem dependente do
mercado doméstico. A exportacdo é um fator muito relevante para as organizacdes
representa um crescimento solido e continuo.

As organizagcdes encontram na exportacdo uma alternativa de
sobrevivéncia, para as organizacdes é a unica forma de comercializar seus produtos
no mercado externo. Desse modo, a marca e 0s produtos se tornardo mais
conhecidas e isso irda causar um aumento nas negociacbes com todo o mundo
(KOTABE; HELSEN, 2000).

As organizagcbes que realizam a exportagcdo de seus produtos geram

conhecimento de como estar relacionado a um ambiente competitivo e diversificado.
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A exportacdo é importante, pois ela cria nas organizagbes a possibilidade de se
desenvolver e entrar em novos mercados, conquistando novos clientes, pois o
mercado nacional ndo possui garantias de permanéncia e total desenvolvimento da
organizacéo (NOSE JUNIOR, 2005).

De acordo com Vazquez (2001) o processo de exportagcdo causa nha
organizagdo a capacidade de aprender novas técnicas, estudos e desenvolvimento,
algo que o mercado interno ndo oferece.

Ainda de acordo com Nosé Junior (2005) a exportacdo proporciona a
geracdo de novos empregos, divisas internacionais, um maior desenvolvimento
organizacional, melhoramento da qualidade de vida, e as organiza¢cées nao devem

deixar em segundo plano a pratica da exportacao.

2.1.1.1 Por que exportar

O processo de exportacdo ira aumentar os lucros das organizacdes. A
exportacdo propicia a empresa uma vantagem importante sobre o0s seus
concorrentes do mercado interno, desenvolve um crescimento cultural e causa
melhorias nos métodos administrativos e organizacionais (BEHRENDS, 2002).

De acordo com Minervini (2001) as organizacbes possuem varias
motivacées que levam ao ingresso no mercado internacional, dentre eles pode-se
citar: i) Necessidade de aumento da competitividade; ii) Dificuldades de vendas no
mercado doméstico; iii) Melhor aproveitamento das estacdes; iv) Oportunidade de
valorizacdo nos precos; v) Melhor producéo ja que a empresa pode focar em poucos
modelos de produtos e se preocupar apenas com quantidade; vi) Aumentar o ciclo
de vida dos produtos; vii) Diversificacdo de ameacas, a busca de venda no mercado
externo; viii) Melhoramento da imagem da organizacdo com o mercado interno, a
empresa que exporta passa a ser uma referéncia a concorréncia do mercado
nacional e; ix) Diminuicdo de competidores no mercado interno e uma estratégia de
desenvolvimento da empresa.

O processo de exportacdo, além de ser muito bom para o pais, é 6timo
para o desenvolvimento da organizacdo. De acordo com Vazquez (2001) as
organizacfes possuem varias razfes para praticar a exportacdo, dentre as quais

pode-se destacar por meio do Quadro 1.
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Quadro 1 — Motivos para exportar e seus beneficios.

MOTIVOS PARA EXPORTAR

BENEFICIOS

Exportacdo como uma condi¢ao de politica
econdmica nacional

Com o objetivo de aumentar os lucros para adquirir
novos produtos de alta tecnologia, a exportacdo
cria  novas reservas para importagcdo de
mercadorias.

Aumento dos lucros nas vendas para o
mercado externo motiva a organizacao a atuar
na area internacional

Com o objetivo de diminuir a concorréncia interna,
a organizacdo aumenta suas opg¢lGes de
consumidores, ao praticar a exportacdo de seus
produtos, e optar pelo mercado externo, dessa
forma aumenta suas economias.

Exportacdo com o auxilio na defesa de
inesperadas mudangas no mercado doméstico

O mercado estd em permanentes mudancas e
sempre surpreende a organizacdo, para evitar
essas oscilacbes € muito importante conhecer o
mercado externo e praticar a exportacao.

A exportagdo pode auxiliar na diminuig&o dos
riscos

Com a pratica da exportacdo as organizagbes
estardo diminuindo os riscos e perdas.

Alcancar o reconhecimento

A exportacdo gera um maior consumo e
preferéncia de uma marca especifica pelos
consumidores. Desta maneira a organizagdo se
insere no mercado internacional importante junto
ao mercado nacional.

Aumento dos lucros nas vendas para o
mercado externo motiva a organizacao a atuar
na &rea internacional

A exportagéo cria uma troca de beneficios para o
exportador e para o importador, de uma maneira
gue atende e supre as necessidades dos paises
por importar um produto que ndo é fabricado no
mercado nacional, assim podendo satisfazer os
necessidade e desejos dos consumidores.

Fonte: Vazquez (2001).

Na era global, ndo é mais possivel uma organizacao realizar apenas das

vendas para o mercado interno para sobrevivéncia. A comercializagdo com o
mercado externo € uma alternativa estratégica para as organizacdes, pois estardo
trabalhando com vérios mercados diversificados, em varias economias distintas,
podendo assim obter maiores opc¢des para comercializar seus produtos,
possibilitando uma maior rentabilidade para a organizacdo. (MINERVINI, 2001).

A pratica da exportacdo proporciona varios beneficios para as
organizacdes. Ao iniciar relacdes com o mercado internacional as organizacfes tém
a possibilidade de avancos e expansdes em adquirir mais conhecimento e
tecnologia. Quando a empresa disponibiliza sua marca e seus produtos a paises que
necessitam de determinada mercadoria, a empresa minimiza os riscos, pelo fato de
possuir mais opcdes de venda sem ser apenas o mercado nacional (VAZQUEZ,

2001).
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2.1.1.2 O que exportar

Todos os produtos podem ser exportados. O que torna o produto com
capacidade para a exportacao € a necessidade daquela mercadoria em determinado
pais. A organizagao adaptar o produto de acordo com as exigéncias dos clientes do
mercado internacional, ela deve levar em consideragédo fatores como: estabilidade
de custos de producado, adaptacdo das embalagens e principalmente conhecer as
exigéncias e a legislacdo do pais que realizara a importacdo (LOPEZ; GAMA, 2004).

Faz-se necessario a exportacdo de determinado produto que atenda a
necessidade do mercado internacional e que atenda as exigéncias do cliente que
realizara a importacdo (MINERVINI, 2001).

De acordo com Vazquez (2001) as empresas devem tomar alguns
cuidados e precacdes no momento de realizar a exportacdo, podem-se citar os
seguintes: i) Observar, pesquisar a nhecessidade da mercadoria nho mercado
internacional, e se o produto atende as exigéncias do cliente no mercado externo; ii)
Analisar se o produto atende as exigéncias determinadas na fatura pro forma; iii)
Observar se o produto causa competitividade no mercado que se pretende atingir; se
ndo causar, ndo ha motivos para ingressar neste mercado, pois estara perdendo
dinheiro; iv) Analisar se o produto atende as exigéncias com a legislacdo do
mercado externo, e se esta em conformidade com o clima e cultura; v) Analisar as
caracteristicas do produto que se pretende exportar, se a mercadoria possui as
medidas e peso, que atenda a necessidade do mercado externo; vi) Verificar a
necessidade de troca do idioma das embalagens da mercadoria por outro para o
pais importador; e vii) Analisar se a embalagem do produto é segura e adequada
para o transporte até o destino no mercado externo.

Segundo Minervini (2001, p.10) a organizagdo ndo deve apenas exportar
sua mercadoria e/ou servigo, além disso, ela deve exportar: “Sua capacidade de
entender o mercado”. De acordo com Maluf (2000), o processo de compreender o
mercado que se propde em alcancar, € um dos estagios mais importantes para a
conquista do sucesso das organizacdes. As empresas devem conhecer muito bem
0s costumes, tradi¢des, cultura, legislacao vigente, conhecendo em estes aspectos
as organizacdes conseguirdo conceder para os clientes um produto que realmente
irh atender suas perspectivas e necessidades. E que ira satisfazer os consumidores,

assim proporciona um maior compromisso das partes envolvidas.
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Antes de iniciar o processo de exportacdo e colocar a mercadoria no
mercado internacional € necesséaria andlise profunda do mercado externo, com o
objetivo de n&o tornar a exportacdo um problema para a organizacéo. E por meio da
pesquisa de mercado a maneira mais adequada para se ter o conhecimento

necessario para o processo de exportacao (LOPEZ; GAMA, 2004).

2.1.1.3 Como exportar

O processo de exportacdo ndo € apenas uma sequéncia do mercado
interno, podemos considerar uma oportunidade de novos negocios que a empresa
adquire. Ao introduzir-se no mercado internacional a organizacdo nao se deve
fundamentar apenas nas experiéncias e conhecimentos adquiridos através do
mercado nacional. A organizagdo deve conhecer e entender o mercado
internacional, o qual se pretende atingir, conhecer os concorrentes, os clientes,
potencial, cultura, economia, logistica dentre outros itens. Com o0 objetivo de
conseguir o maior numero de dados e informacdes, que possam contribuir para que
a empresa possa alcancar bons resultados em suas negociacdes internacionais
(MINERVINI, 2001).

Segundo Vazquez (2001) para a organizagao iniciar suas atividades no
comeércio exterior a empresa deve se analisar, destacar seus pontos fortes e fracos e
compreender 0 que seja capaz de melhorar para realizar cada vez melhor suas
funcbes no mercado externo. E de fundamental importancia uma avaliacdo do
mercado externo que se pretende atingir, conhecer as exigéncias, a cultura, logistica
e tudo mais que ache necessério para realizar suas negociacées com sucesso.

As organizacfes devem obter a maior quantidade de informacbes para
gue possa adentrar o0 mercado externo, sempre buscando pesquisas e formulando
planos focados nos seus objetivos. E de alta relevancia possuir todos esses
conhecimentos, com 0 objetivo de minimizar oS riscos e as perdas para a
organizacdo (MINERVINI, 2001).

O processo de exportar envolve um cenario de grandes desafios. Para
superar estes desafios é necessario que a organizacdo possua uma grande
estrutura empresarial, profissionais capacitados, pesquisas e estudos referentes ao
mercado internacional e tudo que envolve o mercado que se pretende alcancar, o

marketing internacional, pesquisa dos concorrentes (LUDOVICO, 2008).
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2.1.2 Importagéo

O comércio internacional é uma area muito importante para os paises
menos desenvolvidos e também para os paises desenvolvidos. Nos paises menos
desenvolvidos, 0s governos possuem o0 conhecimento de que o0 crescimento
econdmico depende da expansdo e da melhoria das trocas realizadas. Nos paises
desenvolvidos os esforcos sdo com o objetivo de alcancar as melhores posi¢cdes no
mercado internacional, indispensaveis para a preservacdo do desenvolvimento. Os
paises subdesenvolvidos e os paises desenvolvidos buscam obter no mercado
externo recursos que beneficiam a ampliacdo de suas importacbes de bens de
consumo, imprescindiveis para o desenvolvimento da sociedade e da elevacdo dos
padrdes de vida (BIZELLI; BARBOSA, 2002).

A importagdo pode ser definida como a entrada de mercadorias dos
paises estrangeiros no territério nacional. A entrada da mercadoria pode ser por um
prazo determinado, que € caracterizado como admissao temporaria, ou pode ser
uma importacao definitiva (WERNECK, 2001).

De acordo com Keedi (2011, p. 26) na admissao temporaria:

[...] a mercadoria entra no pais por determinado periodo de tempo,
suficiente para a operacao a qual foi enviada, por exemplo, participacdo em
feiras, exposicBes, demonstracBes, competicdo ou outros eventos
equivalentes, incorporacdo de melhorias ou transformacao, uso temporario
e outros motivos que justifiquem o se recebimento do exterior, sendo
retornada posteriormente.

Ja& a importacéo definitiva:

[...] a mercadoria é incorporada ao ativo do pais importador, passando a ser
considerada uma mercadoria nacional para todos os efeitos legais,
deixando de pertencer ou constar no ativo do pais exportador, se tiver de
sair do pais importador, devera sofrer uma operagdo de exportagdo como
gualguer mercadoria produzida no pais (KEEDI, 2011, p. 26).

A importacao pode ser realizada com cobertura cambial ou sem cobertura
cambial, ou seja, quando a importagdo € realizada com cobertura cambial, isto
significa que h& pagamento, quando a importacdo € realizada sem cobertura
significa que ndo havera pagamento (SEGRE, 2007).

Da mesma forma que a exportacao, a importacdo podera ser realizada de
maneira direta ou indireta, sempre dependendo das condi¢des, possibilidades e
outros fatores relacionados ao processo de importacdo (KEEDI, 2011). Na

importacao direta, significa que:
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[...] a compra pelo importador diretamente do fabricante do produto, que
nesse caso também é o exportador, 0 que quer dizer que ele nao utiliza
qualquer intermediario na operacdo. Ele podera realizar a operacdo de
importacdo por meio de pessoas ou empresas que atuam como agentes ou
representantes do exportador, apenas servindo de ligagdo entre eles,
significando que seu exportador continua, apesar dos intervenientes
utilizados, sendo a empresa que esta lhe vendendo a mercadoria (KEEDI,
2011, p. 25).

Ja a importacao indireta, significa que:

[...] o importador compra a mercadoria de outro que ndo o produtor da
mercadoria vendida, ficando este sem aparecer, ja que toda a operacdo de
exportacdo, embarque, emissdo de documentos, etc., fica por conta do
vendedor intermediario, aparecendo o produtor apenas nas embalagens ou
eventualmente em documentos, se isso for necessario ou solicitado (KEEDI,
2011, p. 25).

2.1.2.1 Importancia da importacéo

O processo de importacdo é muito importante devido a diversificacdo de

mercadorias, aumentando as opcfes nas suas compras, aumentando a quantidade

de fornecedores e reduzindo os seus riscos de crise de mercado, como 0 aumento

de precos e politica governamental do mercado interno (KEEDI, 2011).

Diversificacdo de mercado significa ndo apenas diluir seus riscos e ter mais
fornecedores, mas um aumento na quantidade de produto oferecidos,
inclusive com maior variedade, eliminando possivel escassez de produtos
no mercado interno. Outro resultado positivo é a questdo de precos, pois
com mais concorréncia € menor o risco de altos pregos, especialmente em
um mundo visivelmente globalizado (KEEDI, 2011, p. 27).

O Quadro 2 apresenta um roteiro basico de importagéo.

Quadro 2 — Etapas da importacao.

(continua)

ETAPAS

CARACTERISTICAS

Pesquisa de
mercado

Localizar o melhor fornecedor para a compra da mercadoria, tanto nos aspectos
de qualidade, prazo de entrega, assisténcia técnica, preco e a modalidade de
pagamento. Esta pesquisa podera ser realizada através de e-mail, home-pages,
participacdo em feiras, entre outros.

Legislacéo

Consultar a legislacdo para verificar se a mercadoria possui permissdo de
importacdo. Verificar se a mercadoria esta sujeita a alguma exigéncia especifica
para que a sua importacdo seja realizada; exigéncias cambiais e fiscais da
implantacéo.

Estudo de
viabilidade

Levantar os custos da importacdo. Com base na legislacdo no que se refere a
base de célculo para o pagamento dos impostos, considerando as despesas
aduaneiras e outras despesas que se fizeram necessarias para a realizagao da
internacionalizacdo da mercadoria.
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Quadro 2 — Etapas da importacao.

(concluséo)

ETAPAS CARACTERISTICAS
A negociacado sera feita com base na pesquisa realizada na legislagao cambial
que controla as condi¢Bes para a negociacdo da modalidade de pagamento e
Negociacao das condicdes de vendas da importacdo. Apos a definicdo da negociagdo, sera

assinado o contrato de Compra e Venda e o exportador no exterior emitird a
Fatura Pro Forma ao importador.

Preparacéo da
Mercadoria

O exportador prepara a mercadoria para o embarque. O importador devera tomar
todas as medidas necessarias para garantir a internacionalizacdo da mercadoria,
atendendo as exigéncias da legislacdo, seja cambial, fiscal ou administrativo. O
importador enviara ao exportador a instrucdo de documentacao, para que a
mercadoria seja enviada ao importador em concordancia com as exigéncias da
legislacéo.

Prontidao da
mercadoria

Com a mercadoria pronta para o embarque, nas condigdes estabelecidas entre
as partes, o exportador devera informar o importador, para que as providéncias
de sua responsabilidade sejam todas tomadas. As definicbes destas
responsabilidades estdo contidas nas condicbes de venda (Incoterms). O
importador devera tomar todas as providéncias exigidas para a importacdo do
produto, para que possa autorizar 0 embarque da mercadoria no exterior.

Embarque da
mercadoria

O embarque devera ocorrer na forma acordada. Logo apds o embarque, o
importador devera enviar o aviso de embarque, fornecendo os dados conforme o
modal de transporte.

Envio dos
documentos

O importador enviara ao exportador os documentos de exportacdo para que ndo
ocorra atraso na chegada dos documentos, para que ndo ocorra parada na
alfandega e causando custos extras com a armazenagem, pelo fato dos
documentos ainda ndo terem chegado. O importador, devera enviar 0s
documentos ao despachante, para que o0 mesmo o analise e que comece 0
processo de despacho aduaneiro.

Despacho
aduaneiro

Com o recebimento dos documentos se inicia o processo de despacho
aduaneiro, com o registro da declaracdo de importacdo e finalizando com o
desembaraco aduaneiro e entrega da mercadoria ao importador.

Pagamento da
importacao

O pagamento ocorrerd de acordo com o que foi combinado entre as partes e
dentro do que é permitido pela legislacdo, o pagamento podera ocorrer antes ou
depois do despacho aduaneiro.

Fonte: Elaborado a partir de Maluf (2000).

2.2 COMERCIO EXTERIOR — BALANCO DE PAGAMENTOS

Devido ao avancgo da tecnologia, a globalizacdo das economias ocorreu

rapidamente, em qualquer lugar do mundo as empresas sentiram o efeito da

globalizacéo, e esse acontecimento ocorreu da mesma maneira com as empresas

brasileiras. As empresas necessitam estar atualizadas com as exigéncias e

necessidades do comércio exterior, para poderem entrar de forma segura no
mercado externo (BEHRENDS, 2002).

As trocas internacionais, realizadas por meio das exportacdes e

importacdes, podem trazer varios beneficios para as empresas, como por exemplo,
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o surgimento de novas linhas de producéo, ocasionadas pela procura, e estas
poderao ser traduzidas em mais postos de trabalho (VAZQUEZ, 2001).

A origem do comércio exterior se deu da inviabilidade de uma regido ou
pais produzir vantajosamente todos os bens e servicos de que seus habitantes
necessitam. Isto ocorre devido a diversos fatores, como as diferencas de clima e de
solo, a desigualdade na distribuicdo geografica dos recursos naturais e as diferencas
técnicas de producao (RATTI, 1997).

O comeércio exterior € um conjunto de operacfes que estédo relacionados
com a troca de bens e servigcos entre os paises. Uma atividade comercial que
envolve a troca de mercadorias e a compra e a venda mediante pagamentos.
Configura-se também como o ato de importar e exportar, € a compra e a venda de
mercadorias (BERHENDS, 2002).

Na participacdo do comércio internacional, os paises podem utilizar seus
recursos de uma maneira mais eficiente, se aprimorando em algumas atividades
mais adequadas a sua dotacdo de fatores, atingindo economias de escala na
producdo. Os paises buscam se especializar em atividades de producao nas quais
possuam superioridade em relacdo aos outros paises, estabelecendo as trocas
internacionais (SILVA, 1999).

De acordo com Maluf (2000) o comércio internacional € a troca de bens e
servicos entre os paises, devido as consequéncias das especializacdes na divisdo
internacional do trabalho e das vantagens comparativas que cada pais possui.

Podem-se citar varios fatores que auxiliam na decisdo de um pais de
realizar negdécios internacionais. Dentre eles, Maluf (2000) salienta: i) Fornecimento
de recursos; ii) Necessidade do equilibrio da balanga de pagamentos; iii)
Modernizacdo tecnoldgica; iv) Procura de recursos para custear as atividades
internas; v) Variacdo de diferentes mercados; vi) Ampliacdo dos itens de
importacdes e exportacdes; e vii) Desenvolvimento social, através da criacdo de
empregos.

O comércio exterior € um recurso de aperfeicoamento econémico e social,
com o proposito de aprimorar os esfor¢cos positivos e reais, para que 0S paises
promovam trocas comerciais de bens e servigos. O cenario empresarial atualmente
mostra um mundo em constante mudanca. Esta mudanca é estimulada pelo
processo da globalizacdo e pela interferéncia do comércio internacional (MALUF,
2000).
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Todas as movimentacdes internacionais realizadas pelos paises séo
registradas no balanco de pagamentos. O balanco de pagamentos é composto por
quatro contas: i) balanga comercial, ii) balanca de servigos, iii) transferéncias
unilaterais, e iv) a conta movimentos de capitais (VAZQUEZ, 2003).

2.2.1 Balanga comercial

Com a evolucdo da economia brasileira, o Brasil esteve desde sempre
ligado as politicas de comercio exterior, causando alta dependéncia do pais diante
aos mercados exteriores. (SOUSA, 2009).

A balanca comercial é aquela que apresenta os registros referentes aos
movimentos de exportacdo e importacdo de mercadorias do pais, como a
importacdo de maquinas, matéria-prima, automoéveis, eletroeletrénicos,
petréleo, produtos agricolas, pecuarios e exportacdo de gréos, de tecidos,
de brinquedos entre outros (MORINI; SIMOES; DALNEZ, 2006, p. 128).

A balanca comercial representada pelos resultados das importacdes e das
exportacdes de bens entre todos os paises. O processo de exportacdo é
caracterizado pelo envio de mercadorias para outros paises e 0 processo de
Importacdo € caracterizado pela aquisicdo de mercadorias de outros paises ou a

troca de mercadorias entre os mesmos (KEEDI, 2002).

Toda a movimentacdo de mercadorias é computada nessa Balanca através
de registros de importacdo e exportacdo, conforme exigidas pelo Governo
Federal, sendo que as exportacBes sao registradas como crédito e as
importacdes como débito (MORINI; SIMOES; DALNEZ, 2006, p. 128).

A balanca comercial é caracterizada pelo registro de todas as exportacdes
e importacdes realizadas por determinado pais com os demais paises. A balanca
comercial registra os valores Free on Bord (FOB) das exportacdes e importacoes.
Caso o valor das exportacbes for maior que os valores das importacdes,
caracterizamos um superavit na balanca comercial. Caso o valor das importacdes for

maior que os valores das exportacdes, caracterizamos um déficit na balanca

O registro na Balanca Comercial deve ser computado pelos valores FOB
das mercadorias, para melhor representar os gastos com as importacdes e
as exportacdes, sendo que os custos com o frete internacional, seguros e
armazenagens ficam registradas na balanca de servicos (MORINI; SIMOES;
DALNEZ, 2006, p. 129).

De acordo com Morini, Simdes e Dalnez (2006, p. 129) a balanca

comercial compreende: “[...] a diferenga entre o valor das exportagdes e o valor das
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importacdes, sendo que um saldo negativo resulta um déficit comercial e um saldo

positivo resulta um superavit comercial”.

2.2.2 Balanca de servigos

Na balanca de servigos séo registradas todas as transacoes realizadas,
com pagamento e recebimento de transportes internacionais, 0S Sseguros
internacionais, as viagens internacionais, servicos turisticos, seguros internacionais,
0s royalties, a assisténcia técnica, entre outros (VAZQUEZ, 2003).

As transacOes realizadas na balanca de servicos s&o transacdes
intangiveis, ou seja, sao invisiveis, e 0s registros na balanca de servico podem ser
divididos em duas categorias: servi¢cos de fatores e servicos de nao fatores (MORINI;
SIMOES; DALNEZ, 2006).

Os servicos de fatores se referem aos recebimentos ou pagamentos pela
utilizacao dos fatores de producéo. Os servicos de ndo fatores sdo aqueles que nao
se originam do uso de fatores de producéo, sdo aqueles restantes da Balanca de
Servigos, como as viagens internacionais, fretes internacionais, seguros
internacionais, servicos governamentais, servicos financeiros, entre outros (MORINI;
SIMOES; DALNEZ, 2006).

2.2.3 Transferéncias unilaterais

As transferéncias unilaterais registram as entradas ou saidas de divisas
resultante da remessa dos recursos para 0 exterior, para a manutencdo de
embaixadas e de servicos consulares, de imigracdo, que enviam seus ganhos para a
manutenc¢ao de seus familiares no seu pais de origem (VAZQUEZ, 2003).

Para Morini, Simdes e Dalnez (2006, p. 129), as transferéncias unilaterais

[...] referente aos donativos, reparacbes de guerra e remessas para a
manuten¢do, ou seja, aquilo que o pais recebe ou envia ao exterior sem
nenhuma obrigacdo de pagamento, constituem as Transferéncias
Unilaterais. As transacfes podem ser tanto governamentais quanto
privadas; para esse Ultimo caso, temos o caso dos trabalhadores que estéo
em um pais estrangeiro e remetem dinheiro para sua familia em seu pais de
origem.
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O saldo da balanca das transferéncias unilaterais podera ser deficitario ou
superavitario em decorréncia das movimentacdes de recebimentos ou de envios que
0 pais efetua com o exterior, sem a obrigacdo de nenhuma compensacao (MORINI;
SIMOES; DALNEZ, 2006).

2.2.4 Conta movimentos de capitais

A conta de movimento de capitais registra as aplicacdes diretas, ou seja,
0s investimentos, as entradas de recursos das empresas estrangeiras que investem
no pais e também os créditos e financiamentos adquiridos por brasileiros, em
instituicdes localizadas no exterior (VAZQUEZ, 2003).

De acordo com Simdes e Dalnez (2006), a conta de capitais realiza o
registro das movimentagcGes de capitais entre os paises, como 0s empréstimos, 0s
investimentos, a compra e venda de ativos, amortizacdes de empréstimos, acoes,

bens imoveis, aplicacbes em banco, titulos do governo, entro outros.

O movimento de capitais que se inserem em um pais pode ser dividido em
oficial e ndo oficial. O movimento de capital oficial compreende os fluxos de
controle por parte de autoridades monetarias do pais e 0 movimento de
capital ndo oficial pode ser dividido em capital estrangeiro de curto prazo e
capital estrangeiro de longo (MORINI; SIMOES; DALNEZ, 2006, p. 130).

7

O capital estrangeiro de curto prazo é aquele que permanece por um
periodo abaixo de um ano e sdo capitais autbnomos que se inserem no pais,
financiamentos e empréstimos internacionais, capitais compensatorios que financiam
as exportacbes e as importacdes e 0s capitais especulativos, 0os quais buscam
rendimentos entre as taxas de juros oferecidas pelos paises. O capital de longo
prazo possui permanéncia superior a um ano no pais e abrange 0os empréstimos,
financiamentos e investimentos diretos estrangeiros (MORINI; SIMOES; DALNEZ,
2006).

2.3 EXPORTACOES E IMPORTACOES BRASILEIRAS

O Brasil anteriormente dos anos de 1990 possuia suas industrias
preservadas no mercado nacional e isso levou a imobilidade da economia no pais. A
abertura da economia apresentou varios problemas. Com a abertura da economia,

varios empresarios ndo estavam prontos para enfrentar a concorréncia consequente
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da incluséo de produtos importados, inclusive a vinda de empresas internacionais no
mercado brasileiro (SINA, 2008). A Figura 1 apresenta a balanca comercial
brasileira no periodo de 1990 a 2000.

Figura 1 — Balanca comercial brasileira 1990 — 2000 (US$/FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2016).

A partir da década de 1990, o Brasil efetuou a abertura comercial com a
diminuicdo das tarifas das importacbes e criacdo de novos incentivos as
exportacdes. Os fluxos comerciais foram aumentando a partir desta década. Nesta
década também foi criada a Organizagdo Mundial de Comércio (OMC), organismo
multilateral responséavel pela regulamentacdo do comércio (BRASIL, 2016).

A patrticipacdo do Brasil no mercado exterior cresceu notavelmente apés a
abertura da economia com o Plano do governo Collor e com o Plano do Real
(LUDOVICO, 2008).

A baixa participagéo brasileira no mercado externo retrata o passado da
economia do Brasil, sempre restrita em relacdo ao mundo, cenario que o Brasil tem
procurado alterar esta situacdo. Mas esta missdo é complexa devido as suas
caracteristicas, em especial a falta de competitividade apresentada em relacdo ao
custo Brasil formado especialmente, pela elevada carga tributaria e pela elevada
taxa de juros, as quais juntas dificultam a reducdo dos custos e o aumento da
competitividade. Outros fatores poderiam aqui ser citados, entre eles a falta de visao

para com o0 comercio exterior e o quase permanente fechamento da economia, 0s
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quais nos possibilitam visualizar que ainda hd um longo caminho para percorrer
(KEDDI, 2007).

Ao observar globalmente, o Brasil possui mais potencial do que apresenta
em suas participacbes na economia mundial. Para que haja um aumento nas
participagdes deve haver maiores investimentos e estudos referentes ao Brasil e seu
comércio. Ainda que haja um aumento constante nas exporta¢cdes com o decorrer
dos anos, o Brasil ainda é iniciante nesta area, possui uma grande capacidade em
terras e mao de obra para se aprimorar ainda mais, por ser um pais com tamanho
continental, ainda € conhecido por exportar somente de commodities e por ndo
fabricar alta tecnologia, pois necessita importar este recurso (SILVA, 2008).

Todos os paises do mundo ndo conseguem produzir todos os bens e
servicos de que seus habitantes necessitam. Os paises estdo se especializando em
determinadas atividades, com o objetivo de produzir com menor custo e mais
qualidade determinados tipos de produtos. Apdés o abastecimento do mercado
interno, os excedentes dessas producbes serdo trocados por outros produtos
necessarios, que o pais ndo produz com eficacia. Com isso, as empresas acabam
se tornando mais eficazes e o0s mercados mais competitivos, devido a
especializacédo na producao de determinados produtos (SOUSA, 2009).

Assim, a Figura 2 apresenta a balanga comercial brasileira de 2000 a
2005.

Figura 2 — Balanca comercial brasileira 2000 — 2005 (US$/FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2016).
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Em 2001, a economia brasileira foi atingida por varios fatores, como a crise
energética, que afetou a industria, os consumidores e o comércio. A falta de
investimentos nas usinas hidrelétricas e o alto consumo de energia causam a crise.
No ano de 2002, as exportacdes aumentaram de forma significativa. E em 2003 as
exportacbes foram de US$ 73,1 bilhdes, e as importacbes foram de US$ 48,3
bilhdes. Um dos principais setores responsaveis pela exportacdo foi a industria de
produtos manufaturados. Em 2004 a balanca comercial brasileira atinge um alto
volume de exportacédo, alcancando aproximadamente, 100 bilh6es de dodlares. E no
ano de 2005, o comércio exterior brasileiro atinge grandes avancos. O inédito
resultado alcancado pelo comércio exterior e o pagamento da divida externa séo os
principais destaques do ano (BRASIL, 2016).

No inicio dos anos 2000, o comércio exterior brasileiro aumentou num
ritmo mais veloz. Os fatores que favorecem o aumento das exportacbes sdo: o
crescimento da economia mundial, a elevacdo dos precos dos produtos basicos, a
diversidade dos mercados importadores e a maior produtividade da industria
nacional (BRASIL, 2008).

Na Figura 3 é demonstrada a evolucdo das exportacdes e das
importacdes brasileiras, durante o periodo de 2005 a 2015.

Figura 3 — Balanca comercial brasileira 2005 — 2015 (US$/FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2016).
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Como se pode observar na Figura 3, de 2005 a 2012 o Brasil apresentou
superavit, ou seja, o saldo de exportacdo foi maior que o saldo de importacdo. Nos
altimos trés anos, de 2013 a 2015 o Brasil apresentou déficit, ou seja, realizou mais
importacdes do que exportou seus produtos. A expansao que o Brasil vem atingido,
esta causando a ampliacdo das exportacdes brasileiras para os mercados nao
tradicionais, como a Africa, Europa Oriental, América Latina, Asia e Oceania e 0
aumento das exportacdes dos produtos nacionais pelos mercados tradicionais, como
a Unido Europeia, Estados Unidos e Argentina. Com o crescimento econémico
mundial, os diferentes mercados que realizam a importacdo, o aumento da
produtividade, estes fatores estdo contribuindo para o crescimento das exportagoes
brasileiras (BRASIL, 2008).

2.4 REGIAO SUL CATARINENSE

A seguir é apresentada a regido Sul catarinense, com destaque para a
AMREC e AMESC.

2.4.1 AMREC - Associacao dos Municipios da Regido Carbonifera

A Associacdo dos Municipios da Regidao Carbonifera (AMREC) foi
fundada no dia 25 de abril de 1983, com sete municipios participantes, formada por
Cricima, Icara, Lauro Miller, Morro da Fumaca, Nova Veneza, Siderdpolis e
Urussanga. Depois foram integrados a associacdo os municipios de Forquilhinha,
Cocal Do Sul e Treviso. No dia 18 de maio de 2004, a cidade de Orleans se integrou
na AMREC. E no dia 09 de abril de 2013 Balneéario Rincdo passou a integrar a
associacdo. Atualmente, a AMREC possui 12 municipios participantes (AMREC,
2014).

De acordo com a AMREC (2014), a associagao possui dois grandes
objetivos, sdo eles: i) Ampliar e fortalecer a capacidade administrativa, econémica e
social dos municipios; e i) Promover a cooperagdo intermunicipal e
intergovernamental.

Na Figura 4, sera apresentada a regido e os municipios da AMREC, com

a sua localizagéo.
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Figura 4 - AMREC: Municipios participantes

Fonte: AMREC (20186).

2.4.1 AMESC - Associa¢do dos Municipios do Extremo Sul Catarinense

A Associacdo dos Municipios do Extremo Sul Catarinense (AMESC) foi
fundada no dia 5 de setembro de 1979, com nove municipios integrantes.
Atualmente a associacdo possui quinze integrantes, sao eles: Ararangua, Balneario
Arroio do Silva, Balneério Gaivota, Ermo, Jacinto Machado, Maracaja, Meleiro, Morro
Grande, Passo de Torres, Praia Grande, Santa Rosa do Sul, Sdo Jodo do Sul,
Sombrio, Timbé do Sul e Turvo.

A associagdo da AMESC foi criada com o objetivo de fortalecer a
estrutura técnica e administrativa dos municipios que integram a associacao, atua no
carater reivindicatério. Exerce atividades no setor de prestacdo de servigos e atua no
planejamento regional (AMESC, 2016).

Na Figura 5, sera apresentada a regido e os municipios da AMESC, com

a sua localizagéo.
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Figura 5 - AMESC: Municipios participantes
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Fonte: AMESC (2016).

No proximo capitulo sdo apresentados os procedimentos metodolégicos

gue foram determinantes para a elaboracdo da pesquisa junto ao Sistema Aliceweb

e demais publicacdes envolvendo o agronegdécio e o arroz em destaque.
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3 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Os procedimentos metodoldgicos sao baseados em dados cientificos que
demonstram sua veracidade, esta verdade precisa passar por alguns métodos
empregados na investigacao e demonstracao para alcancar o objetivo pretendido. O
meétodo cientifico pretende desvendar a veracidade dos fatos e assim conduzir 0 uso
do método (CERVO; BERVIAN, 1983). De acordo com Demo, (1985, p.19)
metodologia pode ser definida da seguinte forma:

Metodologia é uma preocupacao instrumental. Trata das formas de se fazer
ciéncia. Cuida dos procedimentos, das ferramentas, dos caminhos. A
finalidade da ciéncia é tratar a realidade tedrica e praticamente. Para
atingirmos tal finalidade, colocam-se varios caminhos. Disto trata a
metodologia.

A metodologia cientifica aborda um conjunto de elementos, técnica e
processos utilizados pela ciéncia para criar e resolver problemas, a fim de, adquirir
conhecimento objetivo e sistémico sobre o tema (RODRIGUES, 2007).

Neste contexto, sdo apresentados o0s procedimentos metodologicos
utilizados para o desenvolvimento da pesquisa, destacando o delineamento, a

populacdo e amostra, o plano de coleta e analise dos dados da pesquisa.

3.1 DELINEAMENTO DA PESQUISA

De acordo com Gil (2002) a pesquisa pode ser definida como o
procedimento racional e sistematico que tem como objetivo buscar respostas aos
problemas que séo propostos. A pesquisa € desenvolvida a partir de um processo
gue abrange inUmeras etapas, desde a adequada elaboracdo do problema até a
apresentacao dos resultados.

Desta forma, quanto aos fins de investigagdo, caracterizou-se como
descritiva e exploratoria. A pesquisa descritiva tem como objetivo principal a
descricdo das caracteristicas de determinada populacdo ou fendmeno ou o
estabelecimento de relagbes entre varidveis. Este tipo de pesquisa leva o
pesquisador a observacdo, a fazer registros, analises e correlacbes sem a
intervencdo do pesquisador. A pesquisa descritiva busca, de forma mais exata
possivel, descobrir relacbes e conexdes de fatos ou fendmenos, seus aspectos,
natureza e caracteristicas (CERVO; BERVIAN, 1983).
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As pesquisas do tipo exploratérias tém como objetivo principal o
desenvolvimento, esclarecimento e modificagdo dos conceitos e ideias, com a
finalidade de formulacédo de problemas mais exatos ou hipoteses que sao possiveis
de realizacdo de pesquisas para futuros estudos. Pesquisas exploratdrias sao
realizadas com o objetivo de gerar uma nova visdo. Este tipo de pesquisa é
realizado principalmente quando o tema abordado é pouco explorado. As pesquisas
exploratdrias envolvem o levantamento bibliografico e documental (GIL, 2008).

Neste contexto, a pesquisa foi realizada objetivando identificar a dinamica
do agronegécio e da rizicultura Sul catarinense na balanca comercial brasileira,
considerando a variavel temporal de 10 anos (2005 a 2015).

Quanto aos meios de investigacdo, caracterizou-se como uma pesquisa
bibliografica e documental.

De acordo Marconi e Lakatos (2010) a pesquisa bibliografica, originaria de
fontes secundarias, engloba toda bibliografia publica, como por exemplo, jornais,
revistas, livros, monografias, teses, entre outros. A finalidade da pesquisa
bibliografica é disponibilizar ao pesquisador tudo o que foi escrito sobre o assunto a
ser pesquisado. J& a pesquisa documental é caracterizada pela fonte da coleta de
dados que esta restrita a documentos oficiais, tornando-os assim, fontes de dados
primarios.

Com isso, a pesquisa envolveu dados bibliograficos para fundamentar os
principais assuntos presentes no trabalho, tais como o comércio exterior, a operacao
de sua sistematica e os procedimentos de exportacdo, por que exportar, até chegar
a importancia do agronegécio para o Brasil e para Santa Catarina.

Com uma caracteristica documental, os dados presentes no Sistema de
Analise das Informagcbes de Comércio Exterior via Web (ALICEWeb) foram
importantes para compor a pesquisa envolvendo os dados relacionados com a
balanca comercial do arroz comercializado junto ao mercado externo pelas

empresas do Sul catarinenses.
3.2 DEFINICAO DA AREA E/OU POPULAGAO-ALVO
De acordo com Roesch (2005) a populacdo da pesquisa é definida como

a totalidade dos individuos que se esteja analisando. Para Marconi e Lakatos (1991),

a amostra pode ser definida como uma por¢cdo ou parte, convenientemente
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selecionada do universo e populagdo. Desta maneira, a populagdo e amostra néo
constam nesta pesquisa, pois foi realizada uma pesquisa documental em dados
disponiveis no site ALICEWeb envolvendo o arroz comercializado
internacionalmente pela regido Sul de Santa Catarina (NCM 1006) considerando a
variavel temporal de 10 anos, a partir do periodo de 2005 a 2015.

O Quadro 3 apresenta a justificativa pela escolha do NCM acima

referenciado para a categoria do arroz.

Quadro 3 — Balanca comercial do Brasil e Santa Catarina — NCM Arroz (diversos).

Brasil Santa Catarina
NCM EXPORTACAO IMPORTACAO EXPORTACAOQ IMPORTACAO
10061010 63.266 | 0,65% 12.510.807 | 2,63% 12.800 | 0,10% 0| 0,00%
10061091 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00% 0| 0,00%
10061092 49.632.194 | 5,09% 9.820.528 | 2,07% 0| 0,00% 345| 0,00%
10062010 2.676.014| 0,27% 40.895| 0,01% 822.976 | 6,69% 0| 0,00%
10062020 785.791| 0,08% 36.113.858 | 7,60% 0| 0,00% 72.019 | 0,92%
10063011 48.763.667 | 5,00% 1.485.973| 0,31% 2.753.397 | 22,38% 47.000 | 0,60%
10063019 172.306 | 0,02% 440.618 | 0,09% 15.660 | 0,13% 12| 0,00%
10063021 162.474.973 | 16,65% 90.369.010 | 19,03% 477.006 | 3,88% 1.642.462 | 21,02%
10063029 1.013.404 | 0,10% 6.750.326 | 1,42% 11.325| 0,09% 591.363| 7,57%
10064000 84.596.900 | 8,67% 154.089 | 0,03% 9.921| 0,08% 0| 0,00%
100610 49.695.460 | 5,09% 22.331.335| 4,70% 12.800 | 0,10% 345| 0,00%
100620 3.461.805| 0,35% 36.154.753 | 7,61% 822.976 | 6,69% 72.019 | 0,92%
100630 212.424.350 | 21,77% 99.045.927 | 20,85% 3.257.388 | 26,48% 2.280.837 | 29,19%
1006 350.178.515 | 35,89% 157.686.104 | 33,20% 4.103.085 | 33,36% 2.353.201 | 30,12%
1104 9.844.775| 1,01% 2.069.972 | 0,44% 1.746 | 0,01% 753.146 | 9,64%
Total 975.783.420 474.974.195 12.301.080 7812749

Fonte: Elaboracgéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

Observa-se que o NCM 1006 (arroz) representou em 2015, 35,89% das
exportacdes e 33,20% nas importacdes nacionais. Com enfoque para o Estado de
Santa Catarina, este produto representou percentuais similares nos niveis nacionais,
justificando assim, a sua escolha para a composi¢éo do estudo.

O ALICEWEeD, Sistema de Andlise das InformacOes de Comércio Exterior
via Web, pertence a Secretaria de Comércio Exterior (SECEX), do Ministério do
Desenvolvimento, Industria e Comércio Exterior (MDIC), foi criado com o objetivo de
modernizar os modos de acesso as informacfes das estatisticas brasileiras de

exportacdes e importagbes. O sistema é atualizado todos os meses com as
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informacdes mais recentes disponiveis por meio do Sistema Integrado de Comércio
Exterior (SISCOMEX) exportacao e importacao (BRASIL, 2016).

3.3 PLANO DE COLETA DE DADOS

Existem dois tipos de fontes para obtencdo de dados para a pesquisa
documental, as fontes primarias e as fontes secundarias. As fontes primarias séo
caracterizadas como textos originais, manuscritos, documentos dos arquivos
publicos e privados, documentos fotogréficos, recursos audiovisuais, ou seja, fontes
analisadas que irdo originar outras obras, estas por sua vez sao identificadas como
fonte secundaria (ANDRADE, 2007).

Esta pesquisa foi realizada com dados provenientes de origem
secundéria. De acordo com Andrade (2007) o fato com maior relevancia € identificar
fontes veridicas, confidveis, de autores com renome. Os dados estatisticos
presentes na pesquisa foram coletados do site oficial do governo brasileiro de
estatisticas de importacdo e exportacdo (ALICEWeDb), sustentado pela Secretaria de
Comeércio Exterior (SECEX).

3.4 PLANO DE ANALISE DOS DADOS

Apods os dados serem coletados, organizados e tabulados, eles produzem
resultados que exigem uma andlise e interpretacdo, estas sendo constituidas no
nucleo central da pesquisa (MARCONI; LAKATOS; 1996).

Para Appolinario (2012) a pesquisa qualitativa € caracterizada pela coleta
dos dados a partir de interpretacbes do pesquisador com o objeto a ser estudado.
Além disso, a andlise desses dados se dard a partir da interpretacdo do
pesquisador. Esse tipo de pesquisa nédo realiza generalizacédo, dela ndo se podem
obter previsdes nem leis que podem ser utilizadas para outros estudos diferentes
daquele que esta sendo pesquisado.

Ja a pesquisa quantitativa realiza a mensuracdo de variaveis, com o
objetivo de verificar e explicar sua influéncia sobre outras variaveis. Sua busca é
voltada em informagBes matematizaveis, focando nas generalizacbes e ndo se

preocupando com as excecdes (APPOLINARIO, 2012).
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Quanto a abordagem da pesquisa, foi utilizado uma abordagem
essencialmente qualitativa, apds a obtencdo dos dados, foram realizados gréaficos e
tabelas por meio de planilhas eletrénicas, para que se ilustrasse de forma mais clara.

O proximo capitulo, denominado analise dos dados da pesquisa,
caracteriza-se pela apresentacédo e discussdo dos dados resultantes da pesquisa
realizada junto ao sistema ALICEWeb e demais publicacbes do Ministério da

Agricultura e artigos especificos relacionados com o tema em estudo.
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4 ANALISE DOS DADOS DA PESQUISA

Este capitulo apresenta os dados coletados a partir do Sistema Aliceweb
do Ministério do Desenvolvimento Industria Comercio Exterior — MDIC considerando
a variavel temporal de 10 anos (2005 a 2015), bem como informacdes coletadas no
Ministério da Agricultura, Anuario Brasileiro de Arroz e demais publicacdes
especificas na area em estudo.

O Quadro 4 apresenta a vinculagcdo dos objetivos especificos com a

estrutura da apresentacdo dos dados da pesquisa.

Quadro 4 — Objetivos especificos versus estrutura da pesquisa.

OBJETIVOS ESPECIFICOS ESTRUTURADA PESQUISA

Apresentar a balanca comercial do Brasil, com
destaque para a representatividade do Estado de
Santa Catarina e a regidao Sul (AMREC e AMESC).

4.1 Balanca comercial -
estadual e regional Sul.

perfil nacional,

Caracterizar a participagdo do agroneg6cio na
balanca comercial do Brasil e de Santa Catarina.

4.2 Balanca comercial do agronegdcio — Brasil
e Santa Catarina.

4.3 Panorama da rizicultura internacional e do
Destacar o panorama da rizicultura no cenario | Brasil.
internacional e do Brasil

4.4 Panorama da rizicultura em Santa Catarina

Identificar a balanga comercial do Arroz (NCM 1006),
com destaque para a representatividade nacional,
estadual e da regido Sul (AMREC e AMESC);

4.5 Balanga comercial — Arroz (NCM 1006)

Fonte: Elaboragao propria (2016).

4.1 BALANCA COMERCIAL — PERFIL NACIONAL, ESTADUAL E REGIONAL SUL

A Tabela 1 apresenta as exportacbes e as importacdes do Brasil em
relacdo ao Estado de Santa Catarina em US$/FOB milhdes, considerando a variavel
temporal de 2005 a 2015.

No periodo analisado o Brasil apresentou, em sua grande maioria, saldo
superavitario, apenas no ano de 2014 apresentou um pouco mais de 4 bilhdes
deficitarios. Na analise do periodo total, pode-se observar que o Brasil € um pais que

realiza uma quantidade muito maior de exportacdo do que o volume de importagoes.
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Tabela 1 - Balanca comercial brasileira versus Santa Catarina - US$/FOB milhdes.

Exportacéo Importacéo
Ano Brasil SC % Brasil SC %
2005 118.529 5.594 4,72% 73.600 2.189 2,97%
2006 137.807 5.982 4,34% 91.351 3.469 3,80%
2007 160.649 7.382 4,60% 120.617 5.000 4,15%
2008 197.942 8.331 4,21% 172.985 7.941 4,59%
2009 152.995 6.428 4,20% 127.722 7.288 5,71%
2010 201.915 7.582 3,76% 181.768 11.978 6,59%
2011 256.040 9.051 3,54% 226.247 14.841 6,56%
2012 242.578 8.921 3,68% 223.183 14.552 6,52%
2013 242.034 8.689 3,59% 239.748 14.779 6,16%
2014 225.101 8.987 3,99% 229.154 16.019 6,99%
2015 191.134 7.644 4,00% 171.449 12.613 7,36%
Total 2.126.725 84.591 3,98% 1.857.825 110.669 5,96%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

Ja analisando Santa Catarina, o Estado realizou uma quantidade maior de
importacdo em relagdo ao volume exportado. Apenas no inicio do periodo analisado,
de 2005 a 2008, o Estado obteve o saldo superavitario, no restante o saldo manteve-
se deficitario.

De acordo com o MDIC (2015), os principais destinos dos produtos
exportados pelo Brasil, foram para China, Estados Unidos da América, Argentina,
Paises Baixos e Alemanha, em ordem decrescente. E em relagdo as principais
origens dos produtos importados foram da China, Estados Unidos da América,
Alemanha, Argentina e Coreia do Sul, em ordem decrescente.

Com relagédo aos tipos de produtos importados, com dados do MDIC
(2015), tém-se trés tipos de produtos, dentre eles: os produtos basicos e os produtos
industrializados. Dentre os produtos basicos, pode-se citar com maior relevancia a
soja, minério de ferro, 6leos brutos de petréleo e carne de frango. E referente aos
produtos industrializados, destacam-se: celulose, aclcar de cana, avides ferro — liga.

De acordo com FIESC (2015), durante o ano de 2014, os principais
destinos das exportagfes catarinenses foram para os Estados Unidos da América,
China, Japao, Russia e Argentina. E os principais produtos exportados foram carne
de frango, soja, carne suina e fumo.

Na Tabela 2 € apresentada a balanca comercial do Estado de Santa
Catarina em comparacdo com a regido da Associacdo dos Municipios da Regido

Carbonifera (AMREC). Esta associacdo é formada por doze cidades, sédo elas:
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Balneéario Rincdo, Cocal do Sul, Criciima, Forquilhinha, Icara, Lauro Muller, Morro

da Fumaca, Nova Veneza, Orleans, Siderdpolis, Treviso e Urussanga.

Tabela 2 - Balanca comercial de Santa Catarina versus AMREC (US$/FOB milhdes).

Exportagéo Importacéo
Ano SC AMREC % SC AMREC %
2005 5.594 252 4,50% 2.189 81 3,70%
2006 5.982 250 4,18% 3.469 104 3,00%
2007 7.382 250 3,39% 5.000 107 2,14%
2008 8.331 369 4,43% 7.941 125 1,57%
2009 6.428 256 3,98% 7.288 89 1,22%
2010 7.582 318 4,19% 11.978 123 1,03%
2011 9.051 394 4,35% 14.841 216 1,46%
2012 8.921 314 3,52% 14.552 210 1,44%
2013 8.689 300 3,45% 14.779 231 1,56%
2014 8.987 319 3,55% 16.019 288 1,80%
2015 7.644 321 4,20% 12.613 253 2,01%
Total 84.591 3.343 3,95% 110.669 1.827 1,65%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

Observa-se na Tabela 2 que os municipios da AMREC sé&o responsaveis
por aproximadamente 4% das exportacdes realizadas pelo Estado de Santa
Catarina. E referente as importacbes, a regido da AMREC possui menor
participacéo, ndo chegando a 2% das importacdes realizadas pelo Estado.

De acordo com os dados coletados no sistema Aliceweb (2016), os
principais produtos exportados pela regido da AMREC durante o periodo de 2010 a
2015, sdo categorizados como: Carnes e miudezas comestiveis, frescas,
refrigeradas ou congeladas de aves; Ladrilhos e placas (lajes), para pavimentagao
ou revestimento, vidrados ou esmaltados, de ceramica; cubos, pastilhas e artigos
semelhantes, para mosaicos, vidrados ou esmaltados, de ceramica, mesmo com
suporte; Pigmentos, opacificantes e cores preparados, composi¢des vitrificaveis,
engobos, esmaltes metdlicos liquidos e preparacbes semelhantes, dos tipos
utilizados nas industrias da ceramica, do esmalte e do vidro; fritas de vidro e outros
vidros, em po, em grdos; Outras maquinas e aparelhos para agricultura, horticultura,
silvicultura, avicultura ou apicultura, incluidos os germinadores equipados com

dispositivos mecanicos ou térmicos e as chocadeiras e criadeiras para avicultura.
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Com enfoque nos destinos das exportacfes da AMREC durante o periodo
de 2010 a 2015 foram respectivamente: China, Japao, Argentina e os Estados
Unidos da América.

Agora, focalizando o extremo Sul catarinense, a Associacdo dos
Municipios do Extremo Sul Catarinense (AMESC) é formada por quinze cidades:
Ararangud, Balneario Arroio do Silva, Balneéario Gaivota, Ermo, Jacinto Machado,
Maracaja, Meleiro, Morro Grande, Santa Rosa do Sul, Sdo Jodo do Sul, Sombrio,
Timbé do Sul e Turvo.

Infere-se que as exportacbes da regido da AMESC em relacdo as
exportagbes do Estado de Santa Catarina, analisando o periodo total, a AMESC é
responsavel por aproximadamente 2% das exportacdes realizadas pelo Estado de
Santa Catarina. Ja as importacdes Sdo pouco representativas, ocupando apenas
0,5% das importacdes do Estado de Santa Catarina, conforme pode ser observado
na Tabela 3.

Tabela 3 - Balanca comercial de Santa Catarina versus AMESC (US$/FOB Milhdes).

Exportacao Importacéo
Ano SC AMESC % SC AMESC %
2005 5.594 22 0,39% 2.189 0,38 0,02%
2006 5.982 55 0,92% 3.469 0,64 0,02%
2007 7.382 69 0,93% 5.000 2 0,04%
2008 8.331 99 1,19% 7.941 3 0,04%
2009 6.428 124 1,93% 7.288 6 0,08%
2010 7.582 132 1,74% 11.978 14 0,12%
2011 9.051 241 2,66% 14.841 5 0,03%
2012 8.921 326 3,65% 14.552 6 0,04%
2013 8.689 296 3,41% 14.779 9 0,06%
2014 8.987 219 2,44% 16.019 7 0,04%
2015 7.644 214 2,80% 12.613 2 0,02%
Total 84.591 1.797 2,12% 110.669 55 0,05%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

Os principais produtos exportados pela regido da AMESC durante o
periodo de 2010 a 2015 foram: Tabaco ndo manufaturado; desperdicios de tabaco;
Carnes e miudezas comestiveis, frescas, refrigeradas ou congeladas, das aves; Mel
natural; Maquinas e aparelhos, mecanicos, com funcao prépria; Outras maquinas e

aparelhos de elevacéao, de carga, de descarga ou de movimentacéo; e Arroz.
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Os paises que a AMESC mais realizou exportagbes foram
respectivamente: Bélgica, Estados Unidos da América, Japdo e Alemanha.

Na Tabela 4 é exposta a balanca comercial da regido Sul, ou seja, a
regido da AMREC e da AMESC, em comparacdo ao total exportado e importado

pelo Estado de Santa Catarina.

Tabela 4 — Balanca comercial de Santa Catarina versus AMREC+AMESC (US$/FOB
Milhdes).

Exportacéo Importacéo
Ano SC AMREC + AMESC % SC AMREC + AMESC %
2005 5.594 274 4,90% 2.189 81,38 3,72%
2006 5.982 305 5,10% 3.469 104,64 3,02%
2007 7.382 319 4,32% 5.000 109 2,18%
2008 8.331 468 5,62% 7.941 128 1,61%
2009 6.428 380 5,91% 7.288 95 1,30%
2010 7.582 450 5,94% 11.978 137 1,14%
2011 9.051 635 7,02% 14.841 221 1,49%
2012 8.921 640 7,17% 14.552 216 1,48%
2013 8.689 596 6,86% 14.779 240 1,62%
2014 8.987 538 5,99% 16.019 295 1,84%
2015 7.644 535 7,00% 12.613 255 2,02%
Total 84.591 5.140 6,08% 110.669 1.882 1,70%

Fonte: Elaboracgéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

Conforme a Tabela 4 é possivel observar que no periodo analisado a
regidao Sul foi responsavel por mais de 6% das exportacdes realizadas pelo Estado
de Santa Catarina. Enquanto que as importacdes representaram apenas de 1,70%
do total importado pelo Estado.

De acordo com a FIESC (2014), a economia de Santa Catarina é
caracterizada pela variedade de polos, na regido Sul, os setores com maior

relevancia sao os setores: ceramico, carvao, vestuario e descartaveis plasticos.

4.2 BALANCA COMERCIAL DO AGRONEGOCIO — BRASIL E SANTA CATARINA

Um dos principais segmentos da economia brasileira é a agronegocio, no
abastecimento interno e no desempenho exportador. Nos anos de 1970, chegou a
contribuir com 70% nas vendas externas. No momento atual, o agronegocio tem

contribuido com 40% né&o pela diversidade de exportagdo, mas pela queda das
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commodities. Um dos principais segmentos das agroindustrias sdo o abate e a
industrializacdo de carne, laticinios, 6leos vegetais, fabricagcdo de acucar. S&o os
elementos que mais se desenvolveram nos ultimos 20 anos no Brasil (MAPA, 2015).

O Brasil é um dos maiores lideres mundiais na exportacéo e na producéo
de diversos produtos agropecuarios. E o primeiro produtor e exportador de café,
acucar, etanol de cana-de-agucar e suco de laranja. Além disso, lidera o ranking das
vendas externas do complexo de soja como, por exemplo, o farelo, 6leo e os graos
(MAPA, 2015). O Brasil apresenta um alto crescimento na participacdo do comeércio
internacional do agronegdcio, garantindo a sua posicdo como um dos maiores
produtores e exportadores de alimentos (MAPA, 2016).

Na Figura 6 € demonstrada a participacdo do agronegocio brasileiro nas

exportacdes e importacdes realizadas pelo Brasil.

Figura 6 — Balanca comercial total versus agronegocio — 2005/2015 (US$/FOB).
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Fonte: Adaptado de MAPA (2016).

Na Figura 6 pode-se observar que 0 agronegocio possui uma
consideravel participacdo nas exportacdes realizadas pelo Brasil. J& a importacéo de
produtos agricolas é baixa em comparacdo com as exportacdes. O Brasil apresenta
um aumento significativo na participagcdo no comercio internacional do agronegocio,
fortalecendo sua posicdo como um dos maiores produtores e exportadores de
alimentos para mais de duzentos paises (MAPA, 2016).

O Ministério da Agricultura (MAPA) promove ag¢fes para a divulgacédo dos

produtos e servigos agropecuarios no mercado internacional, incentiva o Brasil a se
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fortalecer como fornecedor mundial de matérias primas vegetal e alimentos de
qualidade. O MAPA desenvolve a producao de dados estatisticos para a orientacdo
nas tomadas de decisdo, estimulo ao trabalho integrado em todas as fases do
processo de exportacdo e organizacdo e participacdo em eventos e missdes
internacionais (MAPA, 2016).

No inicio de 2015, a participagdo do agronegdcio foi recorde nas
exportacdes brasileiras, alcancando aproximadamente 51% do total das exportacdes
brasileiras. O valor alcangado foi de US$ 8,64 bilhdes, o que representa uma queda
de 10,5% em relacdo ao mesmo periodo no ano de 2014. Em relacdo ao superavit
obtido na balanca comercial do Brasil neste periodo, que foi de US$ 2,76 bilh&es, o
setor agropecuario colaborou com US$ 7,61 bilhées de saldo positivo, enquanto o0s
outros setores da economia demonstraram mais de US$ 4,85 bilh6es de déficit. Ou
seja, 0 agronegacio foi o responsavel pelo superavit da balanca comercial brasileira
(MAPA, 2015).

O Estado de Santa Catarina possui aproximadamente 95.733 mil kmz,
com uma populacdo de 6.248 milhdes de habitantes, € constituido por 295
municipios (IBGE, 2016). Santa Catarina possui 0 sexto maior Produto Interno Bruto
(PIB) do Brasil, representando em 2011 aproximadamente R$ 169 bilhdes. O setor
primario possui a participacdo de 6%, o setor secundario possui a participacédo de
35,1%, e o setor terciario possui a participacdo de 59%, no setor secundario as
industrias de transformacdo contribuem com 22,9%, construcdo civil 5,7%. A
industria de Santa Catarina é bastante representativa, ocupando a segunda posicéo
no PIB brasileiro (FIESC, 2014).

A economia catarinense esta centralizada em varias areas, estabilizando
entre as regides: na regido Sul — o setor ceramico, mineracao (carvao), vestuario; na
regido Oeste - alimentos e moveis; na regido do vale do Itajai - téxtil, vestuario, naval
e cristal; na regido Norte — maquinas equipamentos, material eletrdnico, autopecas,
plasticos. Muitas regides estdo desenvolvendo vocagfes diferenciadas, além de
estar presente em Florian6polis também em Blumenau, Chapecd, Cricilma e
Joinville (FIESC, 2015).

Na Figura 7 serdo demonstradas as exportacdes e as importacdes do
Estado de Santa Catarina no periodo de 2005 a 2015.
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Figura 7 — Balanca comercial de Santa Catarina 2005 — 2015 (US$/FOB).
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Fonte: Adaptado de Brasil (2016).

Como se pode observar na Figura 7, no Estado de Santa Catarina, de
2005 a 2008, o Estado realizou mais exportacbes do que importacdes, ou seja,
apresentou a balanca superavitaria. Porém, a partir de 2009 até o ano de 2015,
Santa Catarina efetuou mais importacbes do que exportacdes, ou seja, apresentou
saldo deficitario.

O Estado de Santa Catarina possui participacao significativa no mercado
internacional. Possui economia diversificada, dispde de varios produtos industriais
competitivos no mercado internacional. O historico da balanca comercial catarinense
€ marcada por um saldo superavitario. Este cenario foi alterado a partir de 2009,
devido aos incentivos fiscais e desempenho dos portos catarinenses geraram
condicdes para que empresas de importacdo se introduzissem no territério
catarinense, causando o aumento das importacdes, devido a este fato, as
importacdes ultrapassaram as exportacdes. Além disso, outro fato que colaborou
para a diminuicdo das exportagdes foi a crise internacional iniciada no final de 2008
que influenciou o mercado internacional, causando diminui¢cdo das vendas externas
brasileiras (FEPESE, 2016).

As exportacdes no periodo de janeiro a dezembro de 2013 atingiram
aproximadamente US$ 8,7 bilhdes. Este valor é referente a 3,6% das exportacdes
brasileiras. Os principais destinos dos produtos em 2013 foram para 0s paises:
Estados Unidos com 11,8%, China com 8,0%, Jap&do com 6,0%, Holanda com 6,0%.
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Os principais portos séo: porto de Itajai, Sdo Francisco, Imbituba, Navegantes e
Itapoa. Santa Catarina possui uma forte estrutura portuaria onde escoa grande parte
da producéo (FIESC, 2014).

Na Figura 8 sdo demonstradas as exportacdes e importacdes que o
Estado de Santa Catarina realizou referente ao agronegdcio no periodo de 2005 a
2015.

Figura 8 — Balanca comercial de Santa Catarina referente ao agronegocio 2005 —
2015 (US$/FOB).
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Fonte: Adaptado de MAPA (2016).

A Figura 8 demonstra as exportacdes e importacdes realizadas pelo
agronegocio do Estado de Santa Catarina durante o periodo de 2005 a 2015. E
possivel visualizar que as exportacdes estdo mais elevadas em comparacdo com as
importacdes, ou seja, durante todo o periodo analisado a balanca comercial do

agronegdcio de Santa Catarina apresentou saldo superavitario.

4.3 PANORAMA DA RIZICULTURA INTERNACIONAL E DO BRASIL

A producédo de arroz mundial é realizada em cinco continentes do globo.
O principal produtor € o continente asiatico, com aproximadamente 90% da
producédo de todo o mundo. Os principais paises que produzem e beneficiam o arroz

sdo: Tailandia, Vietham, China, Estados Unidos e india. Estes paises produzem
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basicamente para abastecer a necessidade de seus habitantes, de modo que os
mesmos apresentam um elevado nivel populacional (EMBRAPA, 2003).
Assim, a Tabela 5 destaca o balanco de oferta e demanda mundial de

arroz a producéo (beneficiado), exportacdes e estoque nos anos de 2012 a 2013.

Figura 9 - Balanco de oferta e demanda mundial de arroz.

IMENSIDAO BRANCA | WHITE VASTNESS
BALANGCO DE OFERTA E DEMANDA MUNDIAL DE ARROZ

(em milhoes de toneladas)

Producao (Beneficiado) Exportacoes Estoques

2012 2013 2012 2013 * 2013 *

Mundo 489,1 4942 37.5 38,3 174.,4
China 141 .1 140,1 0,3 0,4 Q4.3
india 104.,4 106,0 10,4 10,2 23,9
Indonésia 43.5 43.6 - - 6.5
Vietna 29,1 29,4 7.7 6,7 3.9
Tailandia 24,2 25,2 6,7 6,5 17,4
Brasil 7.8 7,9 1.1 0,7 0,9
USA 5,5 5.8 3.2 3.5 0.3
Paquistao 6,3 5,9 3,3 3.4 1,0

* Projecao. Fonte: FAQY Janeiro 2014,
Fonte: Anuario Brasileiro de arroz (2014, p.24)

Entre os maiores importadores de arroz, destacam-se 0s paises do
continente africano, pois estes paises estdo aumentando cada vez mais sua
populacdo, consequentemente necessitam de mais alimentos para abastecer a
necessidade de seus habitantes, desta forma é um mercado potencial para as
exportacdes de arroz (SANTOS, 2015).

Desta forma, o arroz é um produto de alta relevancia no cenario nacional
e internacional, pois proporciona renda para os agricultores e para os paises. E um
alimento muito apreciado em todo o mundo, é considerado um produto para a
seguranca alimentar da populacdo. O mesmo se destaca como uma commoditie
com grande potencial no mercado de futuros. Assim é fundamental para a economia
e a sociedade o beneficiamento do grdo de arroz, pois garante ter alimento para os
habitantes e divisas para os paises (SORATO apud ARROZ BRASILEIRO, 2010).

O arroz possui capacidade de suprir 20% da energia e 15% das proteinas
gue sdo necessarias diariamente para um adulto, além de conter vitaminas, sais
minerais, fésforo, calcio e ferro, segundo a Organizacao das Nacdes Unidades para

Agricultura e Alimentacéo (FAO, 2015).
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No Brasil, o consumo por ano é de aproximadamente 25 quilos por
habitante. O Estado do Rio Grande do Sul é o maior produtor de arroz irrigado. Com
relacdo a area plantada com arroz de sequeiro, em terras altas, fica concentrado na
regido Centro-Oeste (Mato Grosso e Goias); Nordeste (Piaui e Maranhao) e Norte
(Pard e Rondbnia). Atualmente as pesquisas dao prioridade para acdes que
consolidam a presenca da cultura em sistemas de producéo de gréos nas regides no
Cerrado e, especialmente, com adaptacdo ao sistema de plantio direto (MAPA,
2015).

Neste contexto, a Tabela 6 apresenta a producao brasileira de arroz, por
regido, envolvendo os anos de 2012/2013 em area, produtividade e producéo.

Figura 10 - Producdo brasileira de arroz, por regiao.
0 MAPA DO ARROZ | THE RICE MAP

PRODUGAQ BRASILEIRA DE ARROZ, POR REGIAQ

Regido Area (mil/ha) Produtividade (kg/ha) Producao (mil 1)

01213 201314 % 201213 201314 % 201213 201314 %
Norte 2919 2888 (1,1) 3.530 3.576 13 1.0302 1.0328 03
Nordeste 588,2 5544 (57 1.271 1.786 406 7473 9904 325
Centro-Oeste 2252 3155 401 3.423 3.275 (4,3 7708 1.0333 341
Sudeste 446 392 (121) 3106 2580 (17,0 1385 1011 (27,0
Sul 12497 12878 3,0 7.308 7.464 2,1 91329 96123 52
Norte/Nordeste 880,1 8432 (42 2.020 2399 188 17775 20232 138
Centro-Sul 15195 16425 8,1 6.609 6.543 (1,0 100422 10.746,7 7,0
Brasil 23996 24857 3,6 4.926 5.137 43 118197 127699 8,0

Fonte: Conab, margo de 2014.
Fonte: Anuério Brasileiro de arroz (2014, p.15)

Entre os anos de 1975 a 2005, o Brasil diminuiu a area de plantio em 26%
aproximadamente e, mesmo assim, sua producdo de arroz aumentou
aproximadamente 69%, devido ao aumento de 128% na produtividade média. Com o
crescimento da producéo oportunizou ao pais se tornar autossuficiente na producao
de arroz. No ano de 2005, o Brasil alcangou a marca de 272 mil toneladas de arroz
destinada a exportacdo. Hoje apenas 5% da produgcdo nacional € destinada a
exportacao (MAPA, 2015).

A Figura 9 apresenta a distribuicdo da producéo nacional de arroz, com
destaque para os Estados do Rio Grande do Sul (68,1%), Santa Catarina (8,5%),
Tocantins (4,8%), Mato Grosso (4,7%) e Maranhao (4,6%).
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Figura 11 — Producédo nacional de arroz.

Ano Safra

ARROZ 2014/2015 %
(mil Toneladas)
Producao Nacional 12.400 100,0

Principais estados produtores

Rio Grande do Sul 8.441 68,1
Santa Catarina 1.058 8.5
Tocantins 600 4.8
Mato Grosso 577 4.7
Maranhao 574 4.6
Total 11.249 20,7

Fonte: Ministério da Agricultura (2015, p.23).

Apesar de que o0 Arroz € uma cultura comum em quase todo o pais, a maior
parte da producdo ocorre em 5 estados. Rio Grande do Sul, onde
predomina o arroz irrigado, concentra 68,1% da producdo de 2014/15,
Santa Catarina, 8,5% da producédo, Mato Grosso, 4,7%, Maranhéo, 4,6% e
Tocantins com 4,8% da producéo nacional. No Nordeste, especialmente no
estado do Ceard o arroz é irrigado e se concentra em perimetros de
irrigacdo. Uma pequena quantidade também é produzida nos estados por
onde passa o0 Rio Sao Francisco, como BA, SE, AL e PE e essas areas
também recebem irrigagéo (MINISTERIO DA AGRICULTURA, 2015, p.22).

O Brasil ocupa a oitava posi¢cdo na producdo em nivel mundial e os
Estados que mais produzem sdo o Rio Grande do Sul e Santa Catarina,

caracterizando-se como a base da producéo nacional do arroz (IBGE, 2016).

4.4 PANORAMA DA RIZILCUTURA EM SANTA CATARINA

O Estado de Santa Catarina € caracterizado por possuir pequenas
propriedades agricolas e pela utilizacdo de méo de obra familiar. Santa Catarina € o
segundo maior produtor de arroz do Brasil se encontra atras apenas do Estado do

Rio Grande do Sul. De forma geral, o produtor catarinense utiliza razoavel nivel
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tecnologico, a produtividade média estadual é de 7.060 kg/ha, possui alta taxa de
utilizacdo de sementes de qualidade e cultivares de alta capacidade produtiva, o
manejo de adubacdo, o manejo de plantas invasoras e pragas Sao 0s principais
responsaveis pelos altos rendimentos de suas lavouras (CONAB, 2015).

Isso posto, a Tabela 7 destaca os cinco maiores produtos de arroz do
Brasil, inferindo-se a representatividade do Estado de Santa Catarina em relagcéo a

area, produtividade e producao.

Figura 12 - Maiores produtores de arroz do Brasil.

05 CINCO MAIORES PRODUTORES DE ARROZ DO BRASIL
Estado frea milhe) Produtividade (kyha) Produgio (mil )

01213 01314 % 01213 21314 % 01213 A4 %
RioGrandedoSul ~ 1.0666 1.1070 38 7438 7574 18 79334 83844 57

Santa Catarina 1501 1301 - 6828 7110 41 10249 10672 41
Mato Grosso 166,3 - 2485 ) 494 A TR - 5280 7890 494
Maranhéo 4162 I 389,1 I (6,5) 1191 1571 319 49,7 6113 233
Tocanting 1191 - 116,1 ) 29) 4750 4811 25 55,7 5655

Fonte: Conab, marco de 2014,

Fonte: Anuério Brasileiro de arroz (2014, p.71)

O sistema de producao de arroz pré-germinado € caracteristico do Estado
de Santa Catarina. Segundo a CEPA e EPAGRI (2012), 100% da area de cultivo de
arroz é no sistema pré-germinado. Os produtores catarinenses dominam muito bem
esta tecnologia de plantio que tem como objetivo maior controlar o arroz vermelho,
gue € uma planta infestante da cultura.

A producado de arroz irrigado em Santa Catarina € distribuida em cinco
regides, a partir das condicfes geogréaficas e climaticas, destacando-se o Alto, Médio
e Baixo Vale do Itajai, Litoral Norte e regido Sul de Santa Catarina (CEPA, EPAGRI,
2012).

A regido Sul de Santa Catarina é dividida em dois grupos especificos: a
Associacdo de Municipios da Regido Carbonifera (AMREC) — composta por Cocal
do Sul, Criciima, Forquilinha, Icara, Lauro Muller, Morro da Fumaca, Nova Veneza,
Orleans, Siderépolis, Treviso, Urussanga e Balneéario Rincdo; e a Associagdo de

Municipios do Extremo Sul Catarinense (AMESC) — composta pelos municipios de
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Ararangud, Balneario Arroio do Silva, Balneéario Gaivota, Ermo, Jacinto Machado,

Maracaja, Meleiro, Morro Grande, Passo de Torres, Praia Grande, Santa Rosa do
Sul, Sombrio, Timbé do Sul e Turvo (AMREC, AMESC, 2016).

Neste contexto, o Quadro 5 apresenta a producdo de arroz nos

municipios componentes da AMREC, que representa a area plantada com arroz e a

representatividade desta na area territorial de cada um dos municipios.

Quadro 5 — Municipios da AMREC e caracteristicas da area plantada de arroz.

- A o Area Plantada % de area plantada em
Municipio / Dados POpllllﬂ(,‘ﬂG Area Territorial (Arroz com Casca) | relacdo a area total do
(Habitantes) (ha) (ha) T

Cocal do Sul 15.159 712 1.70 0.24
Criciuma 192.308 2.356 2.90 0.12
Forquilinha 22.548 1.819 98.00 5.39
Icara 58.833 2.941 23.50 0.80
Lauro Muller 14.367 2.705 0.05 0.00
Morro da Fumaca 16.126 8§29 3.26 0.39
Nova Veneza 13.309 2.935 77.50 2.64
Orleans 21.393 5.498 0.08 0.00
Sideropolis 12.998 2.627 0.98 0.04
Treviso 3.527 1.577 0.10 0.01
Urussanga 20.223 2.405 0.48 0.02
TOTAL 390.791 26.406 209 0,79

Fonte: Vieira et al (2012, p.1) a partir de dados do IBGE (2010).

Tendo-se em vista os dados acima, infere-se que 0os municipios que mais
plantaram arroz foram Forquilhinha (9.800 ha), seguido de Nova Veneza
(7.750 ha) e Igara (2.350 ha). Consequentemente, sem imprevistos de
gualquer natureza, foram também os municipios que mais colheram arroz
na regido da AMREC, com 65.170, 52.313 e 12.102 toneladas colhidas,
respectivamente. Quanto a produtividade, Nova Veneza foi 0 municipio que
obteve maior rendimento de suas terras, com aproveitamento de 6.750
kg/ha. O segundo municipio foi Treviso, com 6.700 kg/ha, seguido de
Forquilhinha, com rendimento médio de 6.650 kg/ha. Todavia, houve
discrepéncia no que diz respeito ao valor da producdo: Cricima teve um
valor de producéo de arroz em casca estimada em de R$ 726.000,00. Cocal
do Sul segue em segundo lugar, com o lucro de R$ 530.000,00; seguido de

Siderdpolis com R$ 329.000,00 (VIEIRA, 2012, p.1).

Com enfoque na AMESC, o Quadro 6 apresenta 0S municipios

correspondentes e as caracteristicas da area plantada de arroz.
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Quadro 6 — Municipios da AMESC e caracteristicas da area plantada de arroz.

- _ . -

Municipio / Dados Popllllacﬁo Teriilteuarial Area Plantada de );:l‘:i:ﬁa:e:él:'l:au::f:: ;T

(Habitantes) (ha) Arroz (ha) S miE

Ararangua 61.310.00 3.039 45 1.48
Balneario Arroio do Silva 0.586.00 946 0 0.00
Balneario Gaivota 8.234.00 1.475 0 0.00
Ermo 2.050.00 639 31 4.85
Jacinto Machado 10.609.00 4.208 606 1.58
Maracaja 6.404.00 634 15 2.37
Meleiro 7.000.00 1.866 92 4,93
Morro Grande 2.890,00 2.564 32 1.23
Passo de Torres 6.627.00 052 7 0.68
Praia Grande 7.267.00 2.706 33 22
Santa Rosa do Sul 8.054.00 1.514 8 0,53
Sao Joao do Sul 7.002.00 1.827 40 2.19
Sombrio 26.613.00 1.428 15 1,05
Timbé do Sul 5.308.00 3.336 22 0.64
Turve 11.854,00 2.337 90 3.85
TOTAL 180.808,00 29.470,33 4948 1,68

Fonte: Vieira et al (2012, p.1) a partir de dados do IBGE (2010).

Com as informacdes evidenciadas, depreende-se que as maiores areas
plantadas de arroz localizaram-se, respectivamente, em Meleiro (9.200 ha),
Turvo (9.000 ha) e Jacinto Machado (6.630 ha). Por outro lado, Turvo
destacou-se quanto a quantidade de arroz colhido, com 73.500 toneladas
colhidas; seguido de Meleiro (58.420 toneladas) e Jacinto Machado (43.427
toneladas). A mesma sequéncia de municipios o valor da producao
estimado foi de: Turvo obteve R$ 41.160,00; enquanto Meleiro, R$
32.715,00; e Jacinto Machado, R$ 24.319,00 . Sobre o rendimento médio da
colheita, Turvo logrou também o maior aproveitamento, com 9.000 kg/ha;
seguido, todavia, de Maracaja, com a colheita de 7.500 kg/ha; e Ararangua,
com 6.900 kg/ha colhidos (VIEIRA, 2012, p.1).

A partir dos dados apresentados, abarcando as associacoes da AMREC e

AMESC, observa-se que o municipio de Forquilhinha (AMREC) foi 0 municipio com

a maior area plantada (9.800 ha) e Turvo (AMESC) foi o “[...] municipio no qual mais

se colheu arroz (73.500 toneladas) e que obteve melhor rendimento médio da safra

(9.000 kg/ha); e, por fim, Criciima, a cidade em que valor de producéo de arroz em
casca foi maior (R$ 736.000,00)" (VIEIRA, 2012, p.1).

4.4 BALANCA COMERCIAL DO ARROZ (NCM 1006) - PERFIL NACIONAL,
ESTADUAL E REGIONAL SUL
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Na Tabela 8, sdo mostradas as exportacbes e as importacbes em
US$/FOB milhdes, apenas do arroz, NCM 1006, no periodo analisado de 2005 a
2015, do Brasil em comparacao com os volumes das transa¢fes do Estado de Santa

Catarina.

Tabela 5 — Balanca comercial do Brasil versus Santa Catarina / Arroz (NCM - 1006) -
(US$/FOB Mil)

Exportagéo Importacéo
Ano Brasil SC % Brasil SC %
2005 56.777 343 0,60% 129.459 322 0,25%
2006 59.872 412 0,69% 174.621 1.025 0,59%
2007 53.360 1.282 2,40% 236.802 934 0,39%
2008 311.634 5.868 1,88% 225.703 1.988 0,88%
2009 267.551 17.388 6,50% 272.472 4.460 1,64%
2010 162.758 1.664 1,02% 376.598 6.963 1,85%
2011 612.754 31.883 5,20% 273.050 3.463 1,27%
2012 545.955 20.292 3,72% 341.499 7.053 2,07%
2013 400.593 7.049 1,76% 372.659 7.381 1,98%
2014 396.799 3.850 0,97% 301.617 3.578 1,19%
2015 350.178 4.103 1,17% 157.686 2.353 1,49%
Total 3.218.231 94.134 2,93% 2.862.166 39.520 1,38%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

Na Tabela 8, pode-se observar que o Brasil, nha maioria dos anos
apresenta saldo superavitario, porém no inicio do periodo analisado o Brasil
apresentou saldo deficitario. O Estado de Santa Catarina apresentou na maioria dos
anos saldo superavitario. No volume total das exportacdes, Santa Catarina teve
2,93% de participacdo do volume total de arroz exportado pelo Brasil, e referente as
importacdes, Santa Catarina apresentou 1,38% do total de arroz importado pelo
Brasil.

Conforme dados do Aliceweb (2016), as exportacdes brasileiras de arroz
do NCM 1006, nos ultimos anos, de 2010 a 2015, foram para 0s seguintes paises:
Cuba, Peru, Senegal, Venezuela e Serra Leoa. E as importagbes que o Brasil
realizou foram dos seguintes paises: Paraguai, Argentina, Uruguai, Guiana e Italia.

De acordo com o MAPA (2016) o arroz € um dos cereais mais
consumidos do mundo. No Brasil a producdo é realizada em sua maioria nos
estados do Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Mato Grosso. Atualmente o Brasil &

0 oitavo maior produtor mundial. A producao de arroz irrigado, realizado na regiao
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Sul do Brasil é responsavel aproximadamente por 54% da producao nacional, o Rio
Grande do Sul o maior produtor do Brasil. No Estado de Santa Catarina, a producao
€ realizada por meio do sistema pré-germinado, Santa Catarina estd em segundo
lugar na producdo do arroz irrigado, com aproximadamente 800 mil toneladas
anuais.

O Brasil € um dos lideres mundiais na producdo e exportacdo de varios
produtos agricolas. Esta em primeiro lugar em producdo e exportacdo de café,
acucar, etanol e suco de laranja. O Brasil lidera o ranking das vendas externas do
complexo de soja (gréo, farelo e 6leo). Em 2010, em cada quatro produtos do
agronegocio em circulacdo no mundo um era brasileiro. O Ministério da Agricultura
projeta que até 2030, um terco dos produtos comercializados no mundo sejam do
Brasil, devido ao aumento da demanda dos paises asiaticos. No ano de 2005, o
Brasil exportou aproximadamente 272 mil toneladas de arroz. Atualmente, apenas
5% da producao brasileira € para a exportacdo (MAPA, 2016).

Na Tabela 9 estdo apresentados os dados referente as exportacées e as

importacdes de Santa Catarina comparando com os dados da regido da AMREC.

Tabela 6 — Balanca comercial de Santa Catarina versus AMREC / Arroz (NCM -
1006) - (US$/FOB Mil)

Exportacéo Importacéo
Ano SC AMREC % SC AMREC %
2005 343 0 0,00% 322 307 95,34%
2006 412 0 0,00% 1.025 237 23,12%
2007 1.282 0 0,00% 934 55 5,89%
2008 5.868 0 0,00% 1.988 0 0,00%
2009 17.388 47 0,27% 4.460 282 6,32%
2010 1.664 66 3,97% 6.963 762 10,94%
2011 31.883 915 2,87% 3.463 81 2,34%
2012 20.292 1.709 8,42% 7.053 309 4,38%
2013 7.049 351 4,98% 7.381 75 1,02%
2014 3.850 1.176 30,55% 3.578 129 3,61%
2015 4.103 1.060 25,83% 2.353 57 2,42%
Total 94.134 5.324 5,66% 39.520 2.294 5,80%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

No inicio do periodo analisado, de 2005 a 2008, a AMREC néo realizou
exportacoes, iniciando em 2009. A AMREC representa 5,66% do total exportado por

Santa Cantarina. Referente as importacbes a AMREC apenas nédo realizou
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importagdo no ano de 2008. Nos demais anos a regiao da AMREC realizou a
importacdo de um volume maior do que o exportado pela regido, ou seja, o saldo da
balanca da AMREC apresentou-se deficitario.

De acordo com o Aliceweb (2016), no ano de 2015, a AMREC exportou
arroz, NCM 1006, para Trinidad e Tobago, Italia e Canada. A AMREC importou
arroz, NCM 1006, dos seguintes paises: Itélia, india, Tailandia, Paquistdo e Uruguai.

Na Tabela 10, serdo mostradas as exportacfes e as importacbes da
regido da AMESC, e qual a sua participacdo quando comparada com o Estado de

Santa Catarina.

Tabela 7 — Balanga comercial de Santa Catarina versus AMESC / Arroz (NCM -
1006) - (US$/FOB Mil).

Exportacéo Importacéo
Ano SC AMESC % SC AMESC %
2005 343 0 0,00% 322 0 0,00%
2006 412 0 0,00% 1.025 0 0,00%
2007 1.282 0 0,00% 934 524 56,10%
2008 5.868 19 0,32% 1.988 298 14,99%
2009 17.388 3.721 21,40% 4.460 1.976 44,30%
2010 1.664 0 0,00% 6.963 3.094 44,43%
2011 31.883 15.811 49,59% 3.463 1.538 44,41%
2012 20.292 12.655 62,36% 7.053 2.145 30,41%
2013 7.049 5.678 80,55% 7.381 2.501 33,88%
2014 3.850 1.638 42,55% 3.578 588 16,43%
2015 4.103 1.815 44,24% 2.353 63 2,68%
Total 94.134 41.337 43,91% 39.520 12.727 32,20%

Fonte: Elaboracgéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

A regido da AMESC no inicio do periodo analisado, de 2005 a 2008, nédo
realizou exportacdes de arroz do NCM 1006. Nos anos 2008 e 2009, a regido
realizou exportacdes. A partir de 2011 as exportacbes comecaram a Ser mais
significativas e rotineiras. A regido € responsavel por 43,91% das exportacbes de
arroz, NCM 1006, realizadas pelo Estado de santa Catarina. E quanto as
importacdes, a regido € responsavel por 32,20% das importagfes realizadas pelo
Estado.

De acordo com o Aliceweb (2016), no ano de 2015, os paises em que a

AMESC mais realizou exportacdes foram: Africa do Sul, Canada, Panama e
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Argentina. E os paises que mais importaram para a regido da AMESC foram:
Argentina, Italia, Uruguai e Paraguai.

Na Tabela 11, serdo mostradas as exportacbes e as importacdes
realizadas pela regido da AMREC e da AMESC, ou seja, regidao sul de Santa

Catarina.

Tabela 8 — Balanga comercial de Santa Catarina versus AMREC/AMESC - Arroz
(NCM - 1006) - (US$/FOB Mil).

Exportacéo Importacéo

Ano SC AMESC + AMREC % SC AMESC + AMREC %

2005 343 0 0,00% 322 307 95,34%
2006 412 0 0,00% 1.025 237 23,12%
2007 1.282 0 0,00% 934 579 61,99%
2008 5.868 19 0,32% 1.988 298 14,99%
2009 17.388 3.768 21,67% 4.460 2.258 50,63%
2010 1.664 66 3,97% 6.963 3.856 55,38%
2011 31.883 16.726 52,46% 3.463 1.619 46,75%
2012 20.292 14.364 70,79% 7.053 2.454 34,79%
2013 7.049 6.029 85,53% 7.381 2.576 34,90%
2014 3.850 2.814 73,09% 3.578 717 20,04%
2015 4.103 2.875 70,07% 2.353 120 5,10%
Total 94.134 46.661 49,57%  39.520 15.021 38,01%

Fonte: Elaboracgéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

As regidbes da AMESC e da AMREC, sdo responsaveis por
aproximadamente 49,57% das exportacdes de arroz, NCM 1006, do Estado de
Santa Catarina, a regido é responsavel pela metade de exportacdes realizadas pelo
Estado. E referente as importacfes a regido € responsavel por 38% as importacdes
realizadas pelo Estado. Por meio da Tabela 8, denota-se a importancia das regides
da AMESC e da AMREC para as exportacdes do Estado de Santa Catarina.

Na Tabela 12 sdo expostos os volumes em quilograma (KG) que foram
exportados e importados pelo Brasil e pelo Estado de Santa Catarina.

Nos dez anos analisados, o Estado de Santa Catarina foi responsavel por
2,29% do volume em quilograma exportados pelo Brasil. Além disso, a tabela mostra
gue o0 ano com o0 maior volume exportado por Santa Catarina, foi no ano de 2009,
onde o Estado foi responsavel por 5,10% de todo o volume exportado de arroz —
NCM 1006. Ja as importacbes, o Estado, durante o periodo analisado, foi

responsavel por 1,19% do volume importado pelo Brasil.
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Tabela 9 — Volume (kg) comercializado pelo Brasil e Santa Catarina / arroz (NCM -

1006)
Exportacéo Importacéo

Ano Brasil SC % Brasil SC %
2005 272.536.518 1.037.307 0,38% 532.502.959 2.375.650  0,45%
2006 290.440.019 1.048.897  0,36% 652.924.998 5.083.840 0,78%
2007 201.477.019 3.262.837 1,62% 720.683.782 3.046.022  0,42%
2008 518.076.504 8.160.370 1,58% 446.404.328 3.291.660 0,74%
2009 602.120.229 30.723.684  5,10% 674.362.787 11.207.040 1,66%
2010 430.486.361 3.657.730  0,85% 783.542.037 13.792.348 1,76%
2011 1.350.919.124 59.734.024  4,42% 621.838.719 7.154.508 1,15%
2012 1.152.705.316 39.512.101  3,43% 740.372.614 14.319.521 1,93%
2013 918.052.928 11.823.461 1,29% 757.183.050 13.479.020 1,78%
2014 929.918.441 6.517.474  0,70% 624.397.446 5.590.753  0,90%
2015 961.542.327 8.829.560  0,92% 376.987.069 3.454.502 0,92%
Total 7.628.274.786 174.307.445 2,29% 6.931.199.789 82.794.864 1,19%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

quilograma de Santa Catarina em comparacao com a regidao da AMREC.

Na Tabela 13 séo apresentadas as exportacdes de arroz — NCM 1006, em

Tabela 10 — Volume (kg) comercializado por Santa Catarina e AMREC / arroz (NCM

1006)
Exportacéo Importacéo

Ano SC AMREC % SC AMREC %
2005 1.037.307 0 0,00% 2.375.650 2.319.150  97,62%
2006 1.048.897 0 0,00% 5.083.840 2.250.840 44,27%
2007 3.262.837 0 0,00% 3.046.022 532.720 17,49%
2008 8.160.370 0 0,00% 3.291.660 0 0,00%
2009 30.723.684 152.500 0,50% 11.207.040 1.276.440 11,39%
2010 3.657.730 250.000 6,83% 13.792.348 1.406.000 10,19%
2011 59.734.024 1.775.343 2,97% 7.154.508 192.000 2,68%
2012 39.512.101 2.939.561 7,44% 14.319.521 588.000 4,11%
2013 11.823.461 647.011 5,47% 13.479.020 35.000 0,26%
2014 6.517.474 2.019.330 30,98% 5.590.753 64.700 1,16%
2015 8.829.560 2.071.960 23,47% 3.454.502 32.640 0,94%
Total 174.307.445 9.855.705 5,65% 82.794.864 8.697.490  10,50%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

No inicio do periodo analisado, de 2005 a 2008, a regiao da AMREC néo

teve participacdo nas exportagdes do estado de Santa Catarina. Ja as importacoes,

de 2005 a 2007 obtiveram um numero elevado na participagédo das importagdes, no
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ano de 2005 a regido da AMREC importou aproximadamente 97% do volume total
de arroz NCM 1006 em quilograma das importacées do Estado de Santa Catarina.
Na analise do periodo total, conseguimos visualizar que a regido da AMREC é
responsavel por 10,50% das importacbes e apenas 5,65% das exportacdes
realizadas pelo Estado de Santa Catarina.

Na Tabela 14, estdo apresentados os volumes exportados e importados

por Santa Catarina e pele regido da AMESC.

Tabela 11 — Volume (kg) comercializado por Santa Catarina e AMESC / arroz (NCM
1006)

Exportacéo Importacéo

Ano SC AMESC % SC AMESC %

2005 1.037.307 0 0,00% 2.375.650 0 0,00%
2006 1.048.897 0 0,00% 5.083.840 0 0,00%
2007 3.262.837 0 0,00% 3.046.022 1.458.000 47,87%
2008 8.160.370 25.200 0,31% 3.291.660 675.000 20,51%
2009 30.723.684 6.576.096  21,40% 11.207.040 4.664.000 41,62%
2010 3.657.730 0 0,00% 13.792.348 6.418.000 46,53%
2011 59.734.024 29.289.693  49,03% 7.154.508 3.911.000 54,66%
2012 39.512.101 22.172.316  56,12% 14.319.521 4.559.300 31,84%
2013 11.823.461 9.633.900 81,48% 13.479.020 5.376.000  39,88%
2014 6.517.474 2.773.500 42,55% 5.590.753 1.190.000 21,29%
2015 8.829.560 4.455.250 50,46% 3.454.502 77.000 2,23%
Total 174.307.445 74.925.955 42,98% 82.794.864 28.328.300 34,22%

Fonte: Elaboracgéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

A regido da AMESC ndao realizou exportacdes e também nédo realizou
importacdes. A partir de 2008, a AMESC comecou a exportar uma quantidade
pequena. No ano de 2012, a regido foi responsavel por 56,12% das exportacdes
realizadas pelo Estado. Outro ano que podemos perceber um volume bem alto, foi
no ano de 2013, onde a regido da AMESC foi responséavel por 81,48% do volume
exportado pelo Estado. Ja as importacdes, durante o periodo analisado, 0 ano em
que a regido da AMESC mais importou, foi no ano de 2011, onde alcancou 54,66 %
do volume importado. De uma maneira geral, a regiao da AMESC é responsavel por
42,98% das exportacdes e 34,22% das importacOes realizadas pelo Estado durante
o periodo analisado.

Na Tabela 15 serdo mostradas as exportacdes e importagdes do Estado

de Santa Catarina em comparac¢ao com as regides da AMESC e da AMREC.
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Tabela 12 - — Volume (kg) comercializado por Santa Catarina e AMESC/AMREC /
arroz (NCM 1006).

Exportacéao Importacéo

Ano SC AAMMERS gc+ % SC AAMMES ECC+ %

2005 1.037.307 0 0,00% 2.375.650 2.319.150 97,62%
2006 1.048.897 0 0,00% 5.083.840 2.250.840 44.27%
2007 3.262.837 0 0,00% 3.046.022 1.990.720 65,35%
2008 8.160.370 25.200 0,31% 3.291.660 675.000 20,51%
2009 30.723.684 6.728.596 21,90% 11.207.040 5.940.440 53,01%
2010 3.657.730 250.000 6,83% 13.792.348 7.824.000 56,73%
2011 59.734.024 31.065.036 52,01% 7.154.508 4.103.000 57,35%
2012 39.512.101 25.111.877 63,55% 14.319.521 5.147.300 35,95%
2013 11.823.461 10.280.911 86,95%  13.479.020 5.411.000 40,14%
2014 6.517.474 4.792.830 73,54% 5.590.753 1.254.700 22,44%
2015 8.829.560 6.527.210 73,92% 3.454.502 109.640 3,17%
Total 174.307.445 84.781.660 48,64% 82.794.864 37.025.790 44.72%

Fonte: Elaboracéo propria a partir de dados do Aliceweb (2016).

As regibes da AMESC e da AMREC, realizaram juntas no ano de 2013,
86,95% das exportacbes do Estado de Santa Catarina. Durante os dez anos
analisado as duas regides foram responsaveis por 48,64% das exportacdes que 0
Estado realizou. Referente as importacfes, as duas regides foram responsaveis, no
ano de 2005, por aproximadamente 97% do volume total importado pelo Estado de
Santa Catarina. Durante o periodo total analisado as duas regifes firam
responsaveis por 44,72% das importacdes realizadas pelo Estado.

No préximo capitulo sdo apresentadas as conclusfes para o estudo, bem

como sugestdes para o desenvolvimento de trabalhos futuros.
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5 CONCLUSAO

O agronegécio € um dos setores mais importantes para a balanca
comercial, possuindo expressiva relevancia nas exportacdes realizadas pelo Brasil,
tornando-se assim, um dos principais setores para o equilibrio da balanca comercial
brasileira. O pais vem apresentando um aumento consideravel na participa¢do no
comércio internacional do agronegoécio, estabilizando sua posicdo como um dos
maiores produtores e exportadores de alimentos no mundo.

O arroz é um alimento consumido em todo o mundo, e com grande
importancia tanto no cendario nacional, quanto no cenério internacional, gerando
renda para os agricultores e para os paises produtores do gréo. O Brasil € um dos
maiores produtores de arroz do mundo e os Estados brasileiros que mais produzem
0 grao séo o Rio Grande do Sul, Santa Catarina e Mato Grosso.

Neste contexto, o estudo objetivou identificar a dindmica do agronegdcio e
da rizicultura Sul catarinense na balanca comercial brasileira, considerando a
variavel temporal de 10 anos (2005 a 2015).

A balancga comercial do Brasil na maioria dos anos analisados apresentou
saldo superavitario. Na analise do periodo total, o Brasil € um pais que realiza uma
quantidade muito maior de exportacdo do que a quantidade de importacdes. Ja
analisando a balanca comercial do Estado de Santa Catarina, foi verificado que o
Estado importou um volume maior em relacdo ao volume exportado. Apenas no
inicio do periodo analisado, Santa Catarina obteve o saldo superavitério, no restante
o saldo manteve-se deficitario. A regido Sul catarinense, AMREC e AMESC, durante
o periodo analisado apresentou saldo superavitario.

Analisando a balanca comercial brasileira referente ao agronegécio, foi
possivel verificar que o0 setor possui alta participacdo nas exportacdes realizadas
pelo Brasil, ja as importacbes sdo bem baixas em comparagdo com as exportacoes.
O Estado de Santa Catarina, também apresentou um volume elevado de exportacao
quando comparado com as importacdes do Estado, durante todo o periodo
analisado a balanca comercial do agronegocio de Santa Catarina apresentou-se
superavitaria.

Em 2005, o Brasil alcangcou a marca de 272 mil toneladas de arroz
destinada a exportagdo. Atualmente 5% da produgdo nacional € exportada. No

Brasil, 0 consumo de arroz por ano é de aproximadamente 25 quilos por habitante.
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Em 2015, o Brasil ocupou a oitava posi¢cdo na producdo em nivel mundial e os
Estados que mais produziram o gréo foram o Rio Grande do Sul e Santa Catarina,
caracterizando-se como a base da produc¢éo nacional do arroz.

Santa Catarina € o segundo maior produtor de arroz do Brasil se encontra
atras apenas do Estado do Rio Grande do Sul. No Sul catarinense, as regides da
AMESC e da AMREC sao responsaveis por aproximadamente 49,57% das
exportacdes de arroz (NCM 1006) do Estado de Santa Catarina. E referente as
importacdes a regido é responsavel por 38% as importacdes realizadas pelo Estado.

Como propostas para estudos futuros, sugere-se que novos trabalhos
sejam desenvolvidos, apresentando um panorama socioeconéomico do Sul
catarinense, bem como um estudo abarcando de forma mais profunda o impacto do
agronegocio na economia do Sul de Santa Catarina, contemplando todos os
produtos produzidos e exportados pela regiéo.

Com a finalizacdo do presente estudo, foi possivel visualizar a importancia
gue o0 agronegocio representa para o Brasil. O pais é um dos maiores produtores do
mundo de arroz, e Santa Catarina € um dos Estados que mais produz o grao no
pais. Além disso, o agronegdcio € um dos setores que mais colabora com o

superavit da balanca comercial brasileira.
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