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RESUMO

O presente trabalho de conclusdao do curso de Pés-Graduacdo em Modelagem do
Vestuario foi construido com base na problematica de uso e aplicacao de
modelagens inadequadas aos tamanhos para os quais foram desenvolvidas. Ha nas
empresas de confeccdo grande dificuldade em desenvolver moldes adequados a
cada tipo de corpo, por isso a necessidade de utilizagdo das chamadas bases de
modelagem. Neste estudo, pretendeu-se demonstrar a importancia do
desenvolvimento de bases para cada tamanho. Inicia foi desenvolvida uma
fundamentacéo tedrica, que foi baseada em alguns fatores tais como: o histérico do
vestuario; o histérico da modelagem; na profissdo de modelista e principais
dificuldades encontradas no exercicio de seu trabalho; sobre os conceitos de
modelagem; riscos e cortes e também; a tabela de medidas utilizada pela confecg¢ao
téxtil. A pesquisa foi realizada no periodo de agosto a dezembro de 2013, com
profissionais modelistas, através da técnica de questionario, realizado na cidade de
Criciima e municipios préximos do Sul do Estado de Santa Catarina. Apés, foram
analisados os dados e com base neste estudo, verificou-se a importancia que tem as

bases de modelagem para cada tipo de corpo.

Palavras-chaves: Vestuario, Processo Produtivo, Modelagem.



ABSTRACT

This work of course completion Graduate in Garment Modeling was built based on
the problem of inadequate use and application of modeling to sizes for which they
were developed. Large manufacturing firms in difficulty developing appropriate to
each type of body molds, so the need for the use of bases called modeling. In this
study, we sought to demonstrate the importance of the development of bases for
each size. Starts a theoretical foundation was developed, which was based on a few
factors such as: the history of clothing, the history of modeling, the modeler
profession and main difficulties encountered in the course of their work, on the
modeling concepts , scratches and cuts and also , the table measures used by textile
manufacturing. The survey was conducted from August to December 2013,
professional pattern makers, through technical questionnaire and was conducted in
the City of Criciuma and municipalities near the southern state of Santa Catarina.
Further, the data were analyzed and based on this study, it was found the importance
of modeling the bases for each body type and how they facilitate the production of

parts in the manufacturing companies.

Keywords : Clothing , Production Process , Modeling .
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1 INTRODUCAO

A industria de confeccdo do vestuario desenvolveu-se com as
necessidades basicas do ser humano que sao: vestir-se, diferenciar-se e, neste
sentido, a moda por meio do design € responsavel pela diferenciacdo dos produtos
buscando atender os anseios dos consumidores; necessitam ainda de conforto, seja
para o trabalho, seja para o lazer, as pessoas tem que manter a mobilidade e o
conforto para existirem e por fim, cobrir seus corpos a fim de protegerem-se das
intempéries.

Um dos processos que faz parte do desenvolvimento de produto do
vestuario de grande importancia € a modelagem, que atende as necessidades de
conforto, durabilidade e funcionalidade do produto.

Devido ao crescimento da industria do vestuario o mercado esta se
tornando cada vez mais competitivo sendo necessario fazer com que os produtos
tenham um diferencial para que se possa estar a frente da concorréncia. Ter um
produto com qualidade é essencial para o sucesso das vendas, e a modelagem é
um quesito relevante que compbe essa caracteristica. Uma peca com boa
modelagem valoriza o produto que aliada ao desejo do consumidor em adquirir um
produto que apresente, ao mesmo tempo, conforto, bom corte e caimento, tenha
ainda um apelo visual estético envolvido.

A partir deste fundamento, apresenta-se neste trabalho a importancia das
bases de modelagem para determinado tipo de corpo, seja ele infantil, juvenil ou
adulto. Nesse contexto, o papel do modelista ocorrera com mais facilidade, pois
executard o seu trabalho com precisdo, permitindo assim, que as pecas sejam
cobicadas pelos consumidores, justamente, pela excelente modelagem. Sendo
assim, pode-se dizer que o profissional modelista, desempenha uma funcédo de
grande importancia na industria de confecgéao, que o0 mesmo é essencial neste setor.

Os modelistas sao aqueles que traduzem em uma linguagem especial ao
desenho dos estilistas. E responsavel pelo desenvolvimento dos moldes, que por
sua vez, traduz para as formas e medidas do corpo humano os desenhos dos
criadores. Apoés o tecido cortado e montado demonstram através do molde a leitura
do desenho e este deve refletir na integra, as medidas para o corpo ao qual foi
desenvolvido. (ARAUJO, 1996).



12

O presente trabalho busca também, compreender quais sado as
adequacdes que os modelistas devem fazer nas bases de modelagens para atender

cada tipo de publico que a empresa pretende atingir.

1.1 SITUACAO PROBLEMA

Na empresa em que sera realizado o trabalho, encontra-se uma realidade
especifica, na qual se cria uma peca piloto tamanho 12 e a partir desta base,
desenvolve-se graduacgdes restantes, que vao do tamanho 02 ao 46.

Percebe-se que dentre estes tamanhos ha trés tipos de corpos sendo:
crianga, juvenil e adulto e, claramente, identifica-se que estas s&o estruturas
diferentes, pois ocorrem mudangas do corpo humano nos periodos entre a idade
infantil e adulta, onde diversas alteracées anatémicas e ergonémicas se apresentam
e onde ocasiona a dificuldade de desenvolvimento de uma grade adequada que
abranja os tamanhos da grade entre os tamanhos 02 ao 46 e que as mesmas vistam
bem.

A partir desta constatacdo, verifica-se que ha necessidade de
desenvolvimento de grades adequadas para cada tamanho e que a empresa deve
adaptar-se e assim, tera mais opcao de vendas, atingindo publicos mais especificos
e com tamanhos adequados a cada um. O que se pode concluir no momento, é que
a empresa nao tem um publico alvo especifico definido.

Em busca de um produto de qualidade com relacdo a modelagem,
objetivando a satisfagdo do cliente € que surge a seguinte questao problema que
origina este trabalho? Qual é a importancia das bases de modelagem para cada

corpo?

1.2 OBJETIVOS

1.2.1 Objetivo geral

Analisar qual a importancia das bases de Modelagem para o

desenvolvimento de uma colecao nos segmentos infantil, juvenil e adulto.
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1.2.2 Objetivos especificos

a) lIdentificar as principais mudangas ocorridas no corpo humano através
da evolugéo da indumentaria e da modelagem;

b) Levantar as formas ergondmicas para cada corpo a fim de analisar a
necessidade de modelagem adequada para cada tipo de corpo;

c) Realizar uma pesquisa junto a profissionais da area de modelagem e
assim levantar os quesitos necesséarios sobre desenvolvimento de
bases de modelagem para cada tipo de corpo;

d) Propor uma grade adequada ao publico da empresa pesquisada
através do desenvolvimento de uma tabela de medidas.

1.3 JUSTIFICATIVA

No desenvolvimento de uma colecao é necessario partir de bases de
modelagem para dar inicio aos novos modelos feitos pelos estilistas.

A empresa que sera realizado estudo, trabalha com apenas uma base de
modelagem que é o tamanho 12 e a partir desta estende-se uma grade que vai do
tamanho 02 ao 46, observa-se que entre estes tamanhos ha trés tipos de corpos
sendo: crianga, juvenil e adulto, ou seja, sdo estruturas diferentes.

Para uma boa modelagem se torna complicado as diferencas de
tamanhos, pois ha uma variacdo grande destas fases da vida de uma pessoa, tanto
quanto para a modelagem como também para o estilo de cada um. Sendo assim,
observando estas dificuldades que os profissionais apresentam ao desenvolver a
modelagem e principalmente, a parte de graduacao dos tamanhos ideais para cada
publico, este trabalho tem como intuito demonstrar qual a importancia de base de
modelagem para cada estrutura corporal, procurando identificar as bases especificas
para cada tipo de corpo, ou seja, para cada idade (crianca, juvenil, adulto) e assim,
visualizar as diferencas anatémicas entre a modelagem de cada uma delas.

A partir desta percepcdo, o presente estudo apresenta beneficios,
propondo praticidade e facilidade para o trabalho do modelista no desenvolvimento
da peca, executando a modelagem com rapidez e atendendo as necessidades da
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empresa, acrescentando em quesito de qualidade, conforto e caimento, garantindo

as vendas no mercado.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

A seqguir é apresentada a parte de pesquisa bibliografica, sendo que a
mesma foi realizada através de pesquisas em livros, artigos, e publicacées, tendo
como objetivo selecionar, analisar, e interpretar as contribuicbes teodricas ja
existentes, dando énfase ao tema escolhido, voltada especificamente para

modelagem do vestuario.
2.1 HISTORICO DO VESTUARIO

A indumentaria é influenciada por acontecimentos histéricos, econdmicos
e culturais tais como as guerras, os momentos de prosperidade ou pobreza, as
influéncias religiosas, a arquitetura, a masica, as artes, dentre outras; onde todas
estas etapas foram e sdo vivenciadas pela humanidade e refletem na maneira em
CcoOmo as pessoas se vestem.

Para Embacher (1999), ha discussdes entre os estudiosos e antropélogos
sobre o que induziu o0 homem ao uso das roupas, porém existe um consentimento
que as mesmas servem para protecao, pudor e enfeite. A roupa como uso para
protecdo contra frio, tem sentido quando se diz a respeito das regides préximas as
geleiras. Ja quando é referenciado nas civilizagdes antigas, o caso apresentado nao
faz sentido, pois as regides nos vales férteis do Eufrates, do Nilo e do Hindo séo de
climas tropicais e as roupas também estavam presentes (EMBACHER, 1999).

O enfeite, entdo, seria o argumento mais real para o uso da vestimenta,
pois, os homens primitivos, ficavam sem roupas, mas ndao sem enfeites. “Qualquer
que tenha sido sua intencdo, cobrir o corpo foi uma necessidade” (BRAGA, 2007
p.18).

De acordo com Nery (2004) os trogloditas das cavernas cobriam seus
corpos com peles por causa do frio e para prender as roupas ao corpo, eram
utilizados os tenddes de animais ou corddes de fibras vegetais como se pode ver na
figura 01. Os homens cagavam os animais para tirar o couro, aprenderam a curti-los

e assim se tornavam maleaveis para corta-los e molda-los ao corpo.
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Figura 1 - Homens da pré historia

. ‘ Y '

Fonte:www.fashionbubbles.com (2013)

Segundo Kohler, (2005) os egipcios usavam uma tanga de tecido
enrolada varias vezes no corpo e presa por um cinto, além disso, eles também
usavam uma manta ou pele sobre os ombros de acordo com a figura 02. Mais tarde
foi introduzida no vestuario uma saia justa, feita com tecidos caros e presa por um

cinto.

FIRE IR R FIERE TN

1

Fonte: LAVER (1989)

A Antiguidade Cléassica foi um periodo de apogeu de dois grandes povos,
gregos e romanos. Com apenas retangulos de tecidos drapeados, os gregos
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definiam sua indumentaria, que valorizava o corpo humano dando mais beleza como
mostra a figura 03. A peca caracteristica romana foi a toga, com tanto volume era
até dificil fazer alguns movimentos, no qual sé cabiam as pessoas com algum status

social.

Figura 3 - Estatuas do século | d.C. mostrando variedades de drapeamento.

Fonte: LAVER (1989)

Ja Lipovetsky (1989) diz que a moda propriamente dita aparece na
metade do século XIV, onde as roupas comecam a ganhar diferenciacao entre os
trajes femininos e masculinos.

Em meados do século XVI teve algumas mudangas na indumentaria, o
que antes era moda européia como cores vibrantes e formas fantasticas passou a
ser moda espanhola ajustada e sombria (LAVER, 1989).

O periodo Barroco foi um exagero, os cabelos eram compridos, que na
verdade eram perucas cacheadas, louras ou vermelhas com muito volume, era um
simbolo de nobreza. (NERY, 2004). Segundo ainda o autor, no periodo rococé a
indumentaria era elegante e delicada, as sedas e brocados com motivos florais
foram usados nas roupas tanto do homem quanto da mulher, conforme as figuras 04
e 05.
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Figura 4 - Periodo Barroco

Fonte: Site picnicvitorianocwb.com (2013)

Figura 5 - Periodo Rococd

Fonte: picnicvitorianocwb.com/moda-barroca (2013)

Conforme Embacher (1999) no periodo do Romantismo, os homens por
sua vez comegaram a adotar o efeito ajustado, esséncia do dandismo, criado por
Jorge Brummell, era um exagero masculino de ajustar a cintura com espartilhos e

usar ombreiras nos casacos como pode se ver na figura 06.
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Figura 6 - Periodo Romantismo

Fonte:RUBBO (2013)

Nery (2004, p.177) afirma que “na segunda metade do século, a crinolina
de armacao, inventada pela imperatriz Eugénia — um suporte em oito aros de aco
era preso a anagua, dando aspecto de uma imensa gaiola — substituia uma
quantidade de anaguas pesadas”

De acordo com Embacher (1999) foi nesse periodo que surge a figura do
estilista M. Worth, ele que cria a griffe, costurando etiquetas por dentro das pecas. O
autor comenta ainda que por volta de 1860, que o volume das saias se coloca para
traz e deixa a parte da frente reta, produzindo a forma em ‘S’.

Na Inglaterra no comego do século XX ao principio da Primeira Guerra
Mundial € um periodo conhecido como a Era Eduardiana, mesmo sabendo que o rei
morreu em 1910, ja na Franca o nome era La Belle Epoque (LAVER, 1989, p.213).

Foi um periodo de ostentacdo e extravagancias, havia muitas festas,
jantares, bailes, gastavam muito dinheiro e consumiam bastante comida.

Nos anos 10 houve mudancas para as roupas femininas, quando os
artistas, arquitetos, médicos e alfaiates procuraram libertar as mulheres das
armaduras e barbatanas, e acabaram com as golas altas e as caudas (NERY, 2004,
p.195).
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Com o acontecimento da Primeira Guerra Mundial, a mulher se tornou
independente, houve igualdade entre os sexos, assim elas comecaram a fazer os
servigos que antes eram feitos pelos homens que trouxe também a independéncia
econbmica. Foi, entdo, onde as mulheres comecaram a vestir-se uma linha mais
funcional e a moda masculina também se tornou mais simples (NERY, 2004). O
autor ainda comenta que os esportes foram influéncias para moda, as calgcas
bufantes para andar de bicicleta, roupas para jogar ténis, golfe (figura 07), roupas de
banho.

Figura 7 - Traje feminino para golfe, 1907

Fonte: LAVER (1989)

Para Braga (2007, p.71), “Foi Gabrielle Coco Chanel que, em 1916,
inovou consideravelmente ao fazer taillueurs de jérsei, ou seja, uma malha de toque

macio sedoso e com aspecto elastico”
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De acordo com Braga, (2007) os anos 20 foram revolucionarios, anos de
mudancas, nesta década o funcionalismo virou palavra-chave. A mulher continua a
trabalhar a ganhar seu dinheiro.

Foram anos de diversao, tempos de dangas marcados pelos ritmos de
charleston, foxtrot e 0 jazz. De acordo com a danca a moda se adaptou os vestidos
mais curtos, com silhueta curta e tubular e a cintura se desloca para baixo, como
mostra a figura 08. A maquilagem da mulher era pé de arroz no rosto e batom

vermelho, os cabelos com o corte a la garconne.

Figura 8 - As melindrosas (década de 1920)

Fonte: http://modahistorica.blogspot.com.br (2013)

Novamente nos anos 30, as saias encompridaram, a cintura volta para o
lugar. O ideal de beleza era inspirado na Greta Garbo, que tinha ombros largos e
quadril estreito. (EMBACHER, 1999).

De acordo com Braga (2007), o cinema foi um ditador de moda, na época
com grandes atrizes de Hollywood como: Greta Garbo, Marlene Dietrich, Jean
Harlow, Mae West, e quem as vestia era o figurinista Gilbert Adrian.

De acordo com Laver (1989), no final da década de 1930 a Segunda
Guerra Mundial comecava a se formar, com isso a moda ja estava comecando a se
modificar, as saias eram mais curtas e franzidas estilo camponés.

Nos anos 40 uma época de tantas restricdes, poucos recursos e falta de
matérias-primas, a moda adaptou-se, optando por modelos de roupas sébrias, retas,
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masculinas e sem exageros, com 0 uso quase obrigatério de chapéus, como se
pode verificar na figura 09. “A meta era transformar o velho em novo” (NERY, 2004,
p.232).

Figura 9 - Traje padrdo da época da guerra

Fonte: LAVER (1989)

Foi no fim da guerra que o prét-a-porter marca presenga a as roupas
comegam a ser produzida em série (EMBACHER, 1999).

Segundo Braga (2007), os anos 50 foram anos de luxo, sofisticagdo e
glamour, onde a alta costura estava em voga. O new look que ja tinha se definido no

fim dos anos 40 como padréao estético dos anos 50 sendo a cintura marcada, saia
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rodada, os sapatos “scarpins” de bico fino e salto alto, conforme pode ser visualizado
na figura 10.

Depois do New Look (figura 10) de Dior surgiram varias tendéncias,
predominantes da alta costura em Paris. As linhas A, H e Y aconteciam uma apés a

outra (NERY, 2004).
Figura 10 - New Iool_< de ir

",

1D

Fonte: LAVER (1989)

Segundo ainda 0 mesmo autor, os jovens nesta década, também queriam
ganhar seu espaco na moda, com calcas tipo cigarrete, suéteres, paletds folgados,
sapatilhas de balé e jeans.

Os anos 60 a moda estava voltada aos adolescentes. A guerra do Vietna ,
cria um sentimento de incerteza e que acaba demonstrando a rebeldia dos jovens
(BRAGA, 2007).

[...] nos anos 60 desnudar o corpo passa a ser tendéncia erética. Até
as roupas de baixo tém de ser adaptadas, ndo so6 pela transparéncia
da roupa de cima como pelo uso das minissaias Saint-tropez (que
fazem a calcinha feminina virar tanga) (EMBACHER. 1999. P. 52).

A moda feminina era baseada na modelo Twiggy (figura 11) com sua
aparéncia de menina, que usava cabelos curtos e olhos maquiados, como se fosse

olhos de boneca, muito rimel ou cilios posticos (BRAGA, 2007).
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Figura 11 - Twiggy, o rosto dos 60

Fonte: GARCIA (2013)

Nos anos 70, foi adotado pelos jovens o estilo flower-power hippie, que
consistiam em jeans bordados boca de sino, saias amplas e cabelos compridos de
acordo com a figura 12. Um estilo de vida mais simples, para o bem estar do corpo
foi lancado tecidos de caimento leves e suaves, agradaveis de usar. Os sapatos
foram ao mesmo tempo de saltos e rasteiras, essa moda era tanto para o homem
quanto para a mulher (NERY, 2004).

Figura 12 - Flower Power

Fonte: BAUDOT (2005)
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Conforme Braga (2007), a década de 80 variacdes de estilos misturando,
justos e amplos, cores sobrias com cores vivas, simples e exagerado dando a moda
diversidades de estilos que podem ser vistos na figura 13. Foi adotado o
individualismo, onde cada um se vestia a seu gosto, ou seja, ao seu estilo pessoal.
Até mesmo, as revistas davam conselhos de moda, e a mulher conseguia criar seu
préprio estilo (EMBACHER, 1999).

Figura 13 - Vestidos-pareds, Angelo Tarlazzi

Fonte: BAUDOT (2005)

Na década de 90 (figura 14) “hd uma mistura de tendéncias um estilo retro
que traz de volta elementos caracteristicos dos anos 60 e 70.” (EMBACHER, 1999
p.55).

O vestuario feminino definia-se como saias curtas e longas, cal¢as justas
e largas, blusdes e mini blusas. Os abrigos de moletom sao tendéncia universal.
(EMBACHER, 1999)
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Figura 14 - Estilo anos 90

i §

Fonte: http://voialamercedes.blogspot.com.br (2013)

Surge a moda grunge, que marca a vestimenta dos jovens, aderindo o
estilo despojado com pecas sobrepostas, camisa de flanela xadrez amarrada na
cintura, como se pode notar na figura 15. Outros grupos que também acabaram
influenciando foram cubbers, drag queens, cybers, ravers (BRAGA, 2007).

Figura 15 - Estilo

Fonte: LEMOS (2011)

Segundo Braga (2007) o confronto entre os sexos diminui, € o homem
mesmo sendo machista comeca a se preocupar com a beleza e ficando vaidoso
como a mulher.

No século XXI os grupos empresarias, comegaram a recomendar 0s

padrées da moda. O consumo que se transforma popular, e a moda se adapta a
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customizagdo assim buscando a diferenciacdo dos demais. Além disso, a moda
continuou adotando a releitura (BRAGA, 2007).

Contudo observa-se que a moda ao longo do tempo foi se modificando
devido aos acontecimentos, e que se passou a inspirar-se no passado para construir
releituras de pecas que sao utilizadas pelos consumidores hoje, ja que nestas
décadas exploraram-se praticamente todas as formas do corpo.

Na sequéncia, descrevem-se 0s processos produtivos que estao inseridos
no desenvolvimento de uma colegao, a fim de demonstrar onde esta inserido o setor

de modelagem na confecgéo.

2.2 ETAPAS DO PROCESSO PRODUTIVO PARA CONFECCAO

De acordo com Goulart Filho e Jenoveva Neto (1997) as principais etapas
do processo produtivo sdao a pré montagem: criacado, modelagem, corte, montagem
ou costura e o acabamento, que séo:

- Criacdo: realizada por um estilista, € uma etapa de grande importancia para o
sucesso da empresa. Essa fase precisa do conhecimento tanto das tendéncias de
moda quanto das caracteristicas da estratégia da empresa, onde os produtos fiquem
faceis de ser comercializados.

- Modelagem: consiste na realizagdo das ideias do estilista de modo a criar um
protétipo a partir do qual serdo elaborados os moldes, adequando assim as
proporcoes do protdtipo aos tamanhos a ser fabricados, chamado de graduacado. A
etapa seguinte € o encaixe que é o posicionamento dos moldes no tecido para que
nao haja desperdicio e obter melhor aproveitamento do pano.

- Corte: € um trabalho manual que exige grande habilidade do operador para se
obter uniformidade nas pecas cortadas, além de ser fundamental para a qualidade
do produto final. Seguindo dos moldes elaborados anterior mente pelo modelista,
sao cortadas em grandes mesas, varias pecas de tecido sobrepostas, onde sao
diversas partes de roupas que posteriormente serdo montadas.

- Montagem: executada por costureiras, a montagem € uma etapa mais complexa de
trabalho do processo producdo. Consiste na unido de dois ou mais elementos
constituintes de uma roupa.
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- Acabamento: é a limpeza e passadoria das pecas ja costuradas, assim deixando-
as prontas para a embalagem e a comercializacdo. (GOULART FILHO E
JENOVEVA NETO,1997)

Para Biermann (2007), todas as etapas do produto sdo importantes para
finalizar uma peca com alta qualidade, portanto a gestao do processo produtivo é
relevante para a industria de confecgdo e deve ser desempenhada ligando um
processo ao outro. Para que todo o processo ocorra com qualidade, é necessario
que o mesmo tenha um planejamento adequado para que todos alcancem os

mesmos objetivos.
2.2.1 Planejamento de colecao

De acordo com Biermann (2007), para que as vendas dos produtos sejam
boas, deve-se planejar a colecdo a fim de atender os desejos do mercado
consumidor e a quantidade de modelos, de acordo com a competéncia produtiva da
empresa. E de extrema importancia o planejamento de uma cole¢do, € o mesmo que
da a direcdo na escolha do uso dos tecidos e cores. Assim é comum que em um
bom planejamento, a inclusdo do trabalho competente de criacdo, modelagem,
design e qualidade, a redugdo do numero de modelos é visivel, alcancando
resultados melhores para colegéo. (BIERMANN, 2007)

Conforme Corréa (2008), o planejamento de cole¢do é organizado de
acordo com as informacgdes atuais, passadas pela direcdo comercial. Durante o ano
esses conhecimentos sédo reunidos pelas dire¢cdes gerais, comerciais, financeiras,
técnicas, pelo gerente de produto e pelos estilistas. Alguns destes estudos
compdem-se de:

a) o estudo de vendas das estagdes passadas;

b) a evolucao da clientela;

)
)
c) a evolugédo da moda, materiais e formas;
d) a evolucédo da tecnologia;

)

e) a evolucdo da empresa (faturamento). (CORREA, 2008, p. 07).

Conforme Treptow (2003) a reuniao para se planejar a coleg¢ao tende a

definir quantidade de pecas que tera na colecao, distribuicdo das pecas no mix de
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produtos, tempo de execucgdo da colecao, tempo de comercializacao e potencial de
faturamento.

E necessario um cronograma que nada mais é que uma tabela que cruza
atividades e datas, o mesmo tem a funcdo de programar todas as etapas a ser
feitas, colocando datas para a realizacdo das mesmas, desse modo a colecéao
podera ser finalizada no tempo previsto.

Conforme Treptow (2003) o cronograma de uma colecdo deve ser
montado de tras para frente. Nao existe regra fixa para elaboracao de cronogramas,
sua divisdo da-se conforme a conveniéncia de quem o utiliza. A autora afirma ainda
que o mix de produtos € o que a empresa oferece na diferenciacdo de produtos, que
compbem-se de pecgas diversas em uma linha e podem ser: regatas, camisetas,
bermudas, shorts e etc, dependendo do publico e segmentos selecionados. Ao
organizar uma colecdo deve-se avaliar qual o mix que a empresa ja possui e definir
0 que sera mantido, reduzido ou ampliado.

De acordo ainda com Treptow (2003) o mix de moda identifica trés
divisbes de produto: basicos, fashion e vanguarda: a) basico sdao pecas que
precisam estar inclusa em todas as colecées e que sempre ha vendas fixas. Pelo
menos 10% da colegcdo devem concentrar-se nesse grupo; b) fashion, onde os
modelos estdo ligados as tendéncias do momento como formas, cores e
padronagens. Cerca de 70% da colecdo se enquadra nesse grupo e; ¢) vanguarda,
que sao pecas que completam a colecdo. As mesmas nem sempre dao visual
comercial, por buscar inspiracdes nas tendéncias atuais ou futuras, sdo produtos
mais diferenciados assim poderdo ser usadas em vitrines, fotos e desfiles, pois
chamam a aten¢ao do consumidor.

A tabela de parametro é a distribuicdo de quantidades de pecas que
serao produzidas de cada modelo entre as trés categorias de mix de moda, assim o
encontro destes dados pode servir como método para o trabalho da equipe de
criagao. (TREPTOW, 2003)

O tamanho de uma colecdo vai depender da tatica de vendas da
empresa. Uma empresa que vende para lojas multimarcas em uma ampla regido
podera fazer uma quantidade de modelos menor do que uma empresa que tem lojas
préprias, que serdo abastecidas apenas com aquela marca.

Conforme pode ser observado, o sucesso das vendas dos produtos
depende do bom planejamento de uma colecdo. O desenvolvimento desta, por sua
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vez, deve estar de acordo com a necessidade do mercado e por isso é preciso
buscar um foco para a empresa e acompanhar a segmentacdo de mercado
desejada.

2.3 SEGMENTACAO DE MERCADO

Para tornar mais facil a confeccdo o design e a definicdo de precos, o
mercado da moda € dividido em setores. Assim a industria do vestuario é separada
em trés segmentos: moda feminina, moda masculina e moda infantil (JONES, 2005).

De acordo com o Jones (2005), a moda feminina é o que tem maior
segmento, no qual apresentam 57% da participacdo de mercado, 75% do foco das
empresas de estilismo. Este tipo de mercado muito competitivo no qual ocorre a
troca de estilistas e empresarios com maior freqiiéncia que os outros segmentos. E
neste também que ha mudancas muito rapidas na moda. J& a moda masculina
corresponde a quase 24% do mercado e estd em desenvolvimento, sendo que a
moda masculina tem mudancgas mais lentas nas silhuetas e escolha de cores.

O homem nos ultimos anos considera-se mais vaidoso, com isso, a linha
masculina vem incorporando outros tipos de segmentos como: vanguardas,
ginasticas, esportes radicais e fashion (FEGHALI, DWYER, 2006).

Conforme Jones (2005, p. 59), o segmento infantil € “0 menor dos trés, é
delimitado por faixa de idade e tamanho”.

De acordo com Feghali; Dwyer (2006, p.92) “nos ultimos anos, o niumero
de fabricantes especializados nesse segmento deu um salto. A participacdo do
segmento infantil no faturamento de todo o setor do vestuario subiu de 23% para
27%”". Segundo as autoras, este mercado vem se tornando um dos mais
competitivos € que mais crescem dentro da industria téxtil brasileira. Assim, os pais
esperam deste segmento toda a seguranca, dando garantia e conforto ao usar
determinada roupa sendo a mesma duravel e versatil.

Dependendo o segmento que cada empresa deseja atingir , seja feminino,
masculino ou infantil, € necessario que a mesma busque a modelagem adequada
para cada um destes segmentos, antes mesmo de descrever sobre a adequacgao de

uma modelagem, é necessario compreender como esta evoluiu até os atuais dias.
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2.4 HISTORICO DA MODELAGEM

E possivel que as peles tenham sido o primeiro material usado no feitio de
roupas, por estarem disponiveis em quantidade a partir de sua retirada dos animais
cacados para alimentagdo. Elas enrijeciam quando secas e era preciso torna-las
maleaveis e confortaveis, assim houve a descoberta do curtimento (MARIANO,
2011). A invencao da agulha de mao, outro ocorréncia de grande importancia, nos

mostra que a pratica de costurar € muito antiga:

Esse processo (o curtimento) permitiu que as peles fossem cortadas e
moldadas, e houve entdo um dos maiores avangos tecnologicos da histéria
do homem, comparavel em importancia a invencao da roda e a descoberta
do fogo: a invengdo da agulha de méo. Grandes quantidades dessas
agulhas, feitas de marfim de mamute, de ossos de rena e de presas de ledo
marinho foram encontradas em cavernas paleoliticas. [...] Essa invencéao
tornou possivel costurar pedacos de pele para amolda-las ao corpo.
(LAVER, 1989, p.10 e 11).

Pode se dizer que foi neste momento que ocorreu a origem da
modelagem das roupas, ainda que de maneira muito rudimentar. Conforme o autor
acima descreve, “costurar pedacos de pele para amolda-los ao corpo”, ou seja,
articular partes planas de determinado material flexivel através da costura para
adapta-las a realidade tridimensional do corpo humano €, em resumo, a definicao de
modelagem do vestuario como a conhecemos atualmente.

Considerada um marco para a humanidade gracas a contribuicao para as
areas artisticas, dos costumes, cientificas e tecnolégicas (CHATAIGNIER, 2006), é
provavel que a tecelagem tenha surgido no Paleolitico (civilizacdo dos cacadores)
em regides de clima temperado e derivada de técnicas de cestaria. Os tecidos
primitivos caracterizavam-se por seu tamanho reduzido, por isso ndo podiam ser
cortados. Sendo assim, as roupas eram conjugadas pela juncdo de uma série de
pecas e costuradas com tenddes de animais ou crina de cavalo (MARIANO, 2011).

Os povos ndmades da Era Neolitica faziam 1a (figura 16) a partir da
tosquia de suas ovelhas. Ao se tornarem sedentarios, esses homens colocavam-se
em povoados onde, além de criar rebanhos, podiam dedicar-se a agricultura, até
mesmo de fibras como linho, canhamo e algodao.
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Fonte: PEZZOLO (2007).

Devido a falta de tecnologia na tecelagem, pode-se supor que o dominio
da técnica da tessitura foi 0 motivo pelo qual, durante a antiguidade, civilizagdes
proeminentes como a egipcia, grega e romana vestiam-se basicamente com tecidos
retangulares enrolados ao corpo, sem cortes ou costuras. Esses primeiros trajes
evidenciavam um sinal de civilizacdo, visto que tecer tecidos amplos o suficiente
para essa finalidade exigia consideravel avango tecnolégico (LAVER, 1989).

Conforme Mariano (2011) ha dois principios basicos da indumentéria.
Primeiro ndo tem uma forma certa dos trajes, pois eles consistem em uma peca
retangular de tecido que pode ter varios tipos de tamanhos, dependendo do uso ou a
altura da pessoa. Segundo o tecido era sempre drapeado, com diversas pregas e
dobras de acordo com algumas regras e jamais modelado ou cortado.

O peplo € um exemplo de traje feminino drapeado usado na Grécia
antiga. Mariano (2011) o refere como uma bata ou um tipo de xale preso por broche,
a principio aberto em um dos lados, e ajustado por um cinto (figura 17). Por
questdes de recato, as gregas passaram a costurar a lateral e assim surgiu o peplo
fechado.

Figura 17 - Exemplo da colocagéao do peplo

-

o
Fonte: MARIANO (2011)
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De acordo com Mariano (2011) ndo existem referéncias a alfaiates ou a
costureiras na antiguidade; no entanto, sabe-se da existéncia dos vestiflex,
encarregados de produzir vestes, ou seja, tecidos de tamanhos diversos. Os
alfaiates foram mencionados pela primeira vez no periodo classico, num edital do
imperador romano Diocleciano.

Os homens e mulheres vestiam-se basicamente da mesma maneira, com
excecao de poucas civilizagdes que caracterizavam seus trajes conforme o género
do usuario, a exemplo da civilizacao cretense. Com a finalidade de anadlise das
formas de vestir, convém considerar que a diferenca primordial ocorreu quando os

trajes comegaram a ajustar-se ao corpo:

(...) as duas divisbes fundamentais do vestuario s@ao o pregueado e o
talhado. E evidente que a necessidade de tirar medidas se impde para
certos pregueados cosidos, a mesma ndo implica a prévia elaboracao de
“moldes”. Para certas pegas talhadas, como blusas com mangas e as botas
encontram-se por vezes modelos preparados, como os moldes de casca de
bétula dos Siberianos (MARIANO apud LEHOI-GOURHAN, 2011, p.47).

A civilizagdo de Creta diferenciava-se pela indumentaria ajustada ao
corpo, pois beleza técnica e senso de geometrismo nao encontram nenhum paralelo
no periodo. Os aspectos artisticos deixados pela cultura cretense — estatuetas
(figura 18), vasos e pinturas — mostram imagens de mulheres vestindo saias longas
e justas na cintura, em formato de sino e adornadas por babados; o torso era
coberto por uma espécie de peca com mangas que deixava 0s seios a mostra. O
feitio dessas pecas revela conhecimento avancado das técnicas de confecgao de
roupas, o que leva a entender que tal atividade era uma arte desenvolvida entre o0s
cretenses (KOHLER, 2005).
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Figura 18 - “Deusa” adorada pelos cretenses

Fonte: Mariano (2011)

No comeco, as tunicas possuiam formas retangulares, poucos cortes e
usavam toda a largura do tecido. Aos poucos, os tecidos passaram a ser cortados e
as partes comecaram a corresponder a determinadas partes do corpo ou ser
adicionadas para enfeitar o traje. Recorte adaptado a inclinagdo dos ombros fez o
surgimento das cavas, do qual era responsavel pelo encaixe das mangas
(MARIANO apud TARRANT, 2011). Alguns modelos de tunicas podem ser
observados na figura 19:

a. Dois tecidos costurados, deixando uma abertura para a cabega e as
laterais abertas, semelhante a um poncho. O urdume posiciona-se
verticalmente em relagdo ao corpo do usuario e ndo ha costura nos ombros.
b. Dois tecidos unidos pelos ombros com abertura para a cabega e as
laterais abertas. O urdume posiciona-se horizontalmente.

c. Encontrada na tumba de Kha (circa 1400 a.C.) no Egito, a tdnica com
costuras laterais apresenta abertura para os bragos e utiliza a largura do
tecido.

d. Modelo de tiunica egipcia do comeco da era crista tecida inteiramente de

punho a punho, sem recorte para encaixe das mangas.

e. Forma antiga de camisa com aberturas laterais e mangas aplicadas. Esse
tipo de modelagem aparece durante todo o periodo medieval em ilustracoes

de manuscritos.
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f. Com nesgas laterais que atribuem um formato rodado a saia. Este traje
baseia-se nos achados do antigo povo russo Pazyryk.

g. Com nesgas centrais na frente e nas costas que possibilitavam a
montaria. Baseada na tunica de S&o Luis, reliquia preservada em Notre
Dame, em Paris.

h. Tanica com a parte superior razoavelmente justa e triangulos de tecido
nas axilas

e nesgas nas laterais e centros da frente e das costas. Baseada na tlnica
encontrada no corpo de um homem na Suica.

i. Camisa tipica masculina do século XVIIl, com pequenos tridngulos no
decote e nas laterais, e quadrados nas axilas. (MARIANO apud TARRANT,
2011, p.48)

Figura 19 - Tipos de tunicas

@@

Fonte: MARIANO apud TARRANT (2011)
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A anadlise do corpo humano vem sendo feita desde as civilizagdes mais
antigas, desde Polideto que era ligado as artes gregas, passando por Leonardo da
Vinci, que aperfeicoou os estudos da anatomia e da sua intima ligagdo a geometria
(PESCADOR, 2010).

No século XVII houve melhorias na execucgao dos trajes, onde apenas os
homens tinham direitos de praticar a profissao de cortador ou alfaiate, os mesmos se
dedicavam muito para conquistar o titulo de mestre. Foi na Europa no século XIll
que os moldes eram produzidos em madeiras finas, por alfaiates que tinham
conhecimentos de matematica e geometria (SILVEIRA, 2003).

Até o século XVII as costureiras possuiam status modestos, para elas, era
possivel apenas fazer ajustes para os alfaiates e camiseiros. Foi somente
em 1675 que o rei Luis XIV, as reconhecem no mercado como pretexto de
que, “é de bom-tom e conveniente ao pudor e a modéstia das mulheres e
mogas que lhes seja permitido vestirem-se com pessoas do seu sexo
quando julgarem apropriado” (PALMA apud GRUMBACH, 2013, p.118).

Segundo Palma (2013) a costureira a domicilio (figura 20) tinha a fungao
de apenas confeccionar um vestido encomendado por uma cliente, sendo o tecido

escolhido, normalmente em um armarinho da época.

Fonte: http//fashionbublles.com.br (2013)
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Molde € um diagrama geométrico, que apds sua preparacao toma a forma
do corpo. Modelagem sao as minucias e efeitos do modelo desejado e desenvolvido
no molde (SILVEIRA, 2003). No entanto, o trabalho de modelar as roupas é um
servico bem complicado. Faz parte desse processo as medi¢coes e os ajustes dos
moldes além do que devem proporcionar o caimento excelente das pecas. Os
alfaiates introduziram codigo de criagdo para um corpo masculino (SILVEIRA, 2013).

Segundo Hollander (1996) os alfaiates tinham as medidas individuais de
seus clientes, as quais consistiam em uma Unica fita métrica com o nome escrito na
mesma, com medidas necessarias para produzir uma roupa. A fita impessoal foi
inventada aproximadamente em 1820, que seria dividida em centimetros e poderia
ser usada para medir a todos e assim conferir 0os resultados, no qual sua finalidade
de fazer roupas para homens que nao haviam tirado as medidas, aplicando assim
preceitos comuns para as propor¢oes fisicas do corpo humano.

De acordo com Silveira (2003), as mulheres eram proibidas de usar os
moldes, apenas os homens tinham o direito para cortar as vestes. Ao longo do
tempo a moda foi se tornando mais sofisticada com tecidos mais delicados, assim
exigia-se o refinamento da modelagem; com isso a mulher foi atribuindo seus
conhecimentos e conseguiu a profissao de modelista. S6 que para que este oficio
também fosse realizado pela mulher foi preciso uma autorizagéo e legalizacao desta
técnica. Em 1675 a mulher se impés como modelista. (SILVEIRA, 2003)

No século Xlll, a grande capital que ditava moda era Paris. Com a
Revolucao Francesa, a alta costura praticamente desapareceu e sé voltou a partir do
século XIX, que dessa vez passou a dedicar-se ao vestuario feminino e os trajes
masculinos deixado para Londres.

Atualmente a dedicagéo de criar e de modelar cabe tanto para os homens
quanto para as mulheres (SILVEIRA, 2003). Na sequéncia, a descri¢cdo do oficio de
modelista.

2.4.1 Modelista

“O modelista prepara os moldes para os modelos criados pelo estilista”
(ARAUJO, 1996, p.91). Os modelistas sdo profissionais que traduzem em uma

linguagem especial o desenho do estilista. Sua fungéo € fazer moldes, que apds o
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tecido cortado e montado demonstram o desenho e devem estar nas medidas
corretas (ARAUJO, 1996).

Segundo Feghali, Dwyer (2006), o modelista corta novos moldes
analisando os croquis, assim pode modifica-los a cada nova tendéncia. Este
profissional precisa trabalhar junto com o estilista, para melhor interpretagdo. E o
modelista que faz do molde escalas para alcancar melhor propor¢cédo de acordo com
os tamanhos.

E necessario que este profissional tenha conhecimentos de tecidos para
dar as pecas conforto e um bom caimento. Fazer a modelagem de pecas nada mais

€ que a funcdo do modelista, a seguir é explanado o que é a modelagem.

2.4.2 Modelagem

Para desenvolver uma modelagem é necessario conhecer a anatomia
humana, assim o corpo e a roupa devem estar relacionados, fazendo com que o
produto seja considerado em aspectos funcionais, de seguranca e de conforto.

De acordo com Heinrich (2005), o corpo humano é constituido por cerca
de 208 ossos e mais de 600 musculos, em que se manifestam através do sistema
nervoso central.

A locomogcdo e o0s movimentos do corpo sdao comandados pelas

articulagdes, assim dao equilibrio ao ser humano.

“O estudo da construgdo da modelagem corporal baseia-se nos volumes e
reentrancias que a forma anatémica apresenta, podendo seu plano ser
dividido em seg¢des — localizando o seu ponto de equilibrio, com auxilio de
linhas centrais, verticais, horizontais, simétricas, assimétricas ou curvas”
(HEINRICH, 2005, p. 28).

Desde as primeiras fases de desenvolvimento, o corpo humano, sofre
modificagcdes progressivas decorrentes de fatores genéticos, de habitos alimentares,
atividades fisicas e psicolégicas. Esse crescimento, que determina a massa corporal
do individuo, assim constituido em o0ssos, gorduras, musculos, visceras e fluidos
(PETROSKI, 1999).

A massa corporal é conhecida como peso sendo estudado pela ciéncia

que examina a mensuracao do corpo humano: a antropometria.
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A antropometria constitui-se uma area-base para o estudo do homem
como objetivo de estabelecer padrdes de proporcionalidade necessarios para definir
as medidas do vestuario (SILVEIRA, 2003).

Os corpos possuem medidas diferentes, por isso quando se trata de
modelagem industrial as empresas adotam medidas padrdes, adaptando ao seu
publico alvo. Isso ocorre, pois ha mudancas anatébmicas em funcédo da faixa etaria,
como por exemplo, mudancga da silhueta masculina que conforme a idade tem suas
diferencas (HEINRICH, 2005).

Fazendo uso destes dados é possivel que a modelagem estabeleca as
medidas para o segmento de mercado no qual pretende alcangar, muito importante
dentro da industria do vestuario, pois agrega valor a peca, satisfaz os desejos dos
consumidores e proporciona conforto e padroes estéticos (HEINRICH, 2005).

De acordo com Heinrich (2005) o setor de modelagem precisa
acompanhar com agilidade da producéao das pecas, sem deixar de lado a qualidade
do produto para que os consumidores fiquem satisfeitos. Atualmente, exige-se deste
setor produ¢édo em menos tempo e sem margem de erros.

Heinrich, (2005) afirma ainda que nos dias de hoje, o vestuario busca
conforto, funcionalidade e qualidade de vida as pessoas, juntarem valores
ergonémicos e conceitos estéticos.

Silveira (2003) afirma que modelar significa interpretar e realizar as idéias
do designer de moda e dos dados que sao descritos na ficha técnica do desenho.

Segundo Heinrich (2005), no processo produtivo da industria do vestuario,
na modelagem existem dois passos essenciais: o desenvolvimento do protétipo e a
graduacao dos moldes nos tamanhos necessarios para a producao.

Os desenhos dos estilistas seguem para o setor da modelagem para a
preparacao de protétipo. O protétipo € montado no tamanho adequado para a prova
de acordo com o padrdo da empresa (TREPTOW, 2003).

Ha dois tipos de técnicas de modelagem: modelagem plana, moulage ou
draping, portanto a modelagem plana pode também ser feita no computador que se
caracteriza como modelagem computadorizada. Na sequencia sdo explanadas as

técnicas de modelagem usadas na industria de confecgéo.
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Modelagem plana, onde os moldes sao feitos no papel, do qual se precisa
de uma tabela de medidas e célculos geométricos (figura 21), na tabela
encontram-se as medidas principais: busto ou térax, cintura e quadril e as
demais medidas para construgdo dos modelos que sdo chamadas de
complementares (exemplos de tabelas na pag. 42, 43, 44). As costuras e
folgas ndo estao presentes nas medidas (TREPTOW, 2003, p. 156).

Figura 21 - Tragado de diagrama do corpo

B2 1

D
Fonte: MARIANO (2011)
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Para Araudjo (1996), existem normas de ajustamento do vestuario que
devem ser respeitadas e estas consistem na utilizacdo de cinco conceitos: folga,
alinhamento, correr do tecido, equilibrio e assentamento.

Segundo Heinrich (2005), essa técnica de modelagem bidimensional pode
ser utilizada para apenas uma pec¢a ou em grande quantidade em um sistema de
producgéo, usado nas industrias de confeccgdes.

O profissional que trabalha com a modelagem plana precisa ter uma boa
percepcao para poder imaginar o molde em trés dimensoes.

Moulage ou Draping: para Jones (2005, p.149), a moulage (figura 22)
consiste em “ajustar um tecido diretamente no manequim do tamanho apropriado ou

no proprio corpo da pessoa”.
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Figura 22 - Processo de moulage utilizando o manequim.

Fonte: FISCHER (2010).

Para a preparagdo do manequim € necessario marcar o contorno dos
perimetros do mesmo, da cintura, quadril, busto, pesco¢go e cava. Também sao
marcadas as medidas do comprimento do ombro, do centro das costas, da frente e
da linha lateral, com as marcagdes exatas do manequim, ele esta completo para a
interpretacédo do modelo (DONADEL, 2009).

De acordo com a mesma, o método de desenvolvimento da moulage, por
convencao, € feito do lado direito do manequim, apenas para as pecas assimétricas,
ou seja, quando possui angulos diferentes, usa-se o lado esquerdo.
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Apéds chegar a forma desejada o tecido é retirado do manequim e assim
feito o molde em papel, essa técnica tridimensional € muito boa para pecas em viés,
pois permite visualizar com clareza o caimento e volume antes que a peca seja
confeccionada. E importante que a peca seja provada em uma pessoa para
percepcao dos movimentos.

A moulage, conforme Treptow (2003) é uma técnica distinta da alta
costura, mas que ultimamente vem sendo aplicada como incremento de pecas para
a confecgado industrial, por meio do uso de manequins de prova (manequim de
alfaiate) feitos em medidas padronizadas.

Modelagem Computadorizada é a modelagem plana que também pode
ser feita através do sistema CAD/CAM de acordo com a figura 23 (Desenho
Auxiliado por Computador/Manufatura Auxiliada por Computador) o mesmo
possibilita “a manipulagdo de moldes prontos inseridos no sistema, a
interpretacdo de moldes na tela, através de medidas ou por movimentagao
dos pontos com o mouse” (TREPTOW, 2003, p. 156).

Figura 23 - Exemplo de sistema CAD para modelagem

{ Audaces Moldes - [C:%Documents and Settings'Usuario',Meus documentos', Tracado Blusa' Tracado 0.ads] =
B Arquivo  Editar  Configuragdies Janela  Ajuda .= |l|

L] = dRlDE@umaalX IBEIRRNESI I, A

Moldes | Graduacéo | Piques | Pontos | Retas | Curvas | Arcos | Cotas  Manipulagéo |Text0 | Usugrio 1| Usuério 2 | Usuério 3 |

¥ BB OTEARSA % |

i Mome Ll |
CENTRO FRENTV —
e
B
|
QARAAQ A HE GG | [ d
|SE|EEiDnar ou mover elementos |Ir|\:|\que elementals) Selecionados: 0
d_'lniciarl fé M 4 :@: G) # Audaces Encaixe ! Audaces Moldes [F Microsoft PowerPoint - [, &« @g ) 1835

Fonte: Sistema Audaces (2013)



44

Conforme Araujo (1996), o computador para a elaboracdo de moldes,
graduacdo e risco, tem um valor de extrema importdncia para o modelista.
Permitindo com que haja mais produtividade no setor da modelagem.

Para inclusdo dos moldes para dentro do sistema tem duas alternativas: o
scanner para modelagem ou a mesa digitalizadora. O scanner por sua vez
desempenha as informacdes registradas de linhas de contorno do molde, mas as
pences e pigues sao feitos apds 0 molde inserido no sistema. A mesa digitalizadora
apresenta um beneficio porque o molde fica perfeitamente alinhado, devido a grade
de linhas guia que a mesa possui. Através de pontos extremos das retas e pontos de
curvas o molde é digitalizado, nos quais as pences e piques podem ser colocados
na hora da digitalizacao (TREPTOW, 2003).

As principais vantagens que podem justificar a aquisi¢cdo e a utilizagéo do
sistema CAD, segundo Voisinet (1988), apud Silveira (2003, p.21):

a. Reducéo do trabalho de desenho;

b. Reduc¢éo do tempo para revisao e alteragdes;

C. Economia direta de custo (em longo prazo);

d. Alta precisao;

e. Melhoria no fluxo de informagdes através da empresa;
f. Uso de partes comuns em multiplos produtos;

g. Criacao de uma base de dados; e

h. Aumento da produtividade.

No entanto, existem também algumas desvantagens, que segundo o autor

sao superadas pelos aspectos positivos:

a. Tempo perdido devido as falhas do equipamento;
b. Alto custo do equipamento e treinamento adicional; e
c. Fadiga 6ptica.

A pessoa no qual utilizara o sistema CAD precisa entender, além da
técnica de modelagem, ter informacdo mais extensa, abrangendo todas as fases que
viabilizam a conexao entre criacao, producédo e mercado (SILVEIRA, 2003).

Nas industrias de confecgdes, as técnicas de modelagens mais usadas,
estdo entre a modelagem plana e a modelagem computadorizada.

Com o molde pronto e cortado, ele é entregue para pilotista que € a
pessoa que faz a primeira peca de uma colecdo. Quando a peca estiver finalizada,
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ela € provada em um modelo com as medidas corretas do padrdo. Assim serédo
feitas as andlises, conforme as mesmas seguem o0s ajustes e modificacoes
necessarias, se preciso a peca sera refeita (FEGHALI; DWYER, 2006).

A graduacao também faz parte da modelagem, “graduar um molde
consiste em acrescentar ou diminuir as diferencas proporcionais as medidas de um
manequim para o outro” (TREPTOW, 2003, p.161).

As costuras, pences (figura 24), recortes precisam ficar proporcional em
todos os tamanhos, a graduacao deve ser feita a partir de um Unico conjunto de
linha, ou seja, do molde base, onde deve ter as caracteristicas da peca de amostra
(ARAUJO, 1996).

Figura 24 - Recortes, pences.

CENTRO FRENTE

Fonte: MARIANO (2011)
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A graduagédo pode ser feita manualmente, com o molde pronto, medindo
as variacdes de cada tamanho, logo apéds, sao separados todos os tamanhos. Este
processo € lento, porém, o sistema CAD/CAM tem o beneficio da economia de
matéria-prima e tempo.

“O sistema CAD/CAM pode configurar uma graduacao automaticamente
através de tabela de medidas, via mouse com controle de angulo e distancia, ou por
regras de graduacao gravadas no sistema” (TREPTOW, 2003, p.162). Veja na figura
25.

Figura 25 - Graduagédo da modelagem plana.

 ——— — { ERE

Fonte: HEINRICH (2005).

2.4.3 Risco e corte

Conforme Simone (2005) para ter um 6timo encaixe, precisa-se trabalhar
com uma grade de tamanhos como P, M e G ou 36, 38, 40, 42 e outros. Assim 0s
tamanhos pequenos podem se encaixar nas pec¢as maiores dos tamanhos grandes.
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Ha trés maneiras de fazer o encaixe “disposicado dos moldes diretamente
sobre folha de risco, estudo através de miniaturas confeccionadas por pantégrafo e
através de sistema CAD/CAM” (TREPTOW, 2003, p. 163).

Existe modelagem assimétrica e simétrica. A assimétrica os lados dos
moldes séo diferentes ja a simétrica os lados dos moldes sdo iguais. Assim quando
h& simetria no molde o enfesto poderé ser feito na dobra do tecido. (SIMONE, 2005)

Se o enfesto for dobrado é preciso ter cuidado com a tonalidade do
tecido, se os tamanhos encaixados forem os menores, menor sera a dimensao do
risco, consequentemente melhorard a economia de matéria-prima. (SIMONE, 2005)

De acordo com Barreto (1997) para evitar desperdicios e prejuizo é de
extrema relevancia que as industrias de confecgdes tenham um setor de encaixe,
pois sera a maneira que 0os moldes serdo encaixados que se dara a economia de
tecido.

Se o encaixe e o risco nao forem bem planejados antes da execucéo,
podera afetar o corte, podendo causar prejuizos e desperdicio de matéria-prima.
Barreto (1997) explica:

Num enfesto que tenha cinco metros de comprimento e sessenta folhas, ao
se conseguir uma economia de 3% no comprimento do risco se consegue
na verdade um ganho de 9m. Pois 3% de 5m é igual a 15 cm, que
multiplicado por 60 folhas é igual aos 9m. Observa que apenas um enfesto,
imagine o que se pode economizar num dia, uma semana e num més.
(BARRETO 1997, p. 46)

Segundo Simone (2005) duas mesas de corte sao o aconselhado, pois o
ato de riscar e encaixar de maneira correta tende a diminuir o0 consumo, porem exige
mais tempo. Assim com duas mesas sera possivel realizar as atividades ao mesmo
tempo. O responsavel pela execugdo dos riscos recebera o planejamento da
produgdo, onde tera informacdes de cores, tamanhos e quantidade de pecas que
serdo riscadas. Com o0s moldes realiza os riscos tentando ao maximo o
aproveitamento de tecido. “A restricido mais obvia é o correr do tecido” (ARAUJO,
1996, p.143). E dependendo da particularidade do tecido (pélos, lisos...) serd usado
o pano da melhor maneira. (SIMONE, 2005)

E importante na hora do risco fazer um esbogo antes, ou seja, arranjar o
risco no papel inicialmente para do mesmo modo coloca-lo em cima do tecido assim
comecar a fazer o corte. “Observar € a palavra ordem, assim, com 0 risco no papel,

antes de enfestar o tecido, é possivel observar tudo, simetria, tamanho encaixe das
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partes, entre outros, e obviamente apds cortado se houve erro é irreparavel.”
(SIMONE, 2005, p. 22)
Assim afirma Barreto (1997, p.48) os principais defeitos do risco séo:

Modelagem errada;

Pecas riscadas fora do fio;

Quantidade de pegas faltando ou mais que o necessario;
Largura do risco maior que a largura do tecido;

Pecas encavaladas, principalmente em locais curvos como cavas;

-~ 0o o0 T ®

A nao observancia do sentido das fibras de alguns tecidos (veludo,

por exemplo).

Nos dias de hoje, a execucgao do encaixe e risco é feito pelo sistema CAD,
no qual o trabalho se faz com precisao e facilita e agiliza o andamento do setor.

Para Simone (2005) o corte é um trabalho que nao pode ser feito por
qualquer um, é necessario ser um profissional treinado para realizar a tarefa de
cortar que é de grande responsabilidade. Lembrando que este trabalho além de
poder cometer erros e comprometer a matéria-prima ha probabilidade de riscos,
como acidentes com 0s equipamentos usados.

O corte pode cometer erros como falta de piques, ndo cortar corretamente
no risco e outros. Barreto (1997, p.51) argumenta procedimentos importantes ao

cortar:

. Deve ser observado o estado da maquina. A condicao da faca. Sua
lubrificacdo. A base e a canaleta.

o Ao entrar com a maquina no enfesto, ndo forgar em demasia a
maquina, para nao queimar a faca.

. Tentar retirar, sempre que possivel, as partes menores, pois elas
estdo apoiadas (encostadas) nas maiores, 0s pacotes nao correm risco de
tombarem para o lado.

. N&o devem cortar, num lance apenas, cantos vivos. Isso pode ser
feito em duas etapas, corre-se o risco desses cantos ficarem arredondados.
. Para se facilitar a marcha da maquina, algumas pessoas usam como
habito puxar o residuo, principalmente nas laterais. Isso jamais deve ser
tentando, pois quando o residuo é puxado o tecido que fica na peca a ser
cortada é esticado criando uma deformagao que ira criar dificuldades na
montagem do produto.

. Procure ndo debrucgar-se sobre o enfesto enquanto o corta.
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. Nao deixe de utilizar a luva de malha metdlica na mao que nao

empurra a maquina.

Conforme Araujo (1996) o controle do corte é feito averiguando depois de
cortado e ao decorrer do preparo dos lotes, se 0s niumeros de pecas por tamanho e
cor se estdo certo. Assim as pecas com erros precisardo ser supridas. Com o
controle vai ajudar a impedir desperdicio de matéria-prima, diminuindo danos e
consumo altos.

Desta maneira, podemos perceber que a etapa do processo produtivo &
bastante minuciosa, determinando critérios e uma boa observagao pelo o operador
de separacao.

2.4.4 Tabela de medidas

Ao fazer os moldes, usam-se as divisbes anatdmicas com isso aparece a
subdivisdo para cada parte mencionada do corpo humano. No qual facilitara na
reproducao das dimensdes do corpo, com medidas que serdo simuladas através da
planificagdo dos moldes (HEINRICH, 2005).

Com a fita métrica rente ao corpo se da a circunferéncia de térax, cintura
e quadril que estdo representados na tabela. A tabela de medidas (figura 26) serve

como identificador para a construcao das bases de modelagem (TREPTOW, 2003).



Figura 26 - Como obter medidas femininas.

1 — Circunferéncia do busto:
E a medida obtida através
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2 — Circumferéncia da cimfura:
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Fonte: HEINRICH (2005).
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E necessario que as empresas adotem uma tabela de medidas, mesmo

sendo o encolhimento e o modelo diferente, onde tera uma padronizacao de acordo
com o perfil do seu consumidor, o objetivo da tabela de medidas consiste em fazer
com que as pecas produzidas saiam com uniformidade, sendo assim, criando a
confiabilidade do consumidor e garantindo com que a peca independente de modelo
vestird sempre bem (RIGUEIRAL, 2002).
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Caracterizado por um método rapido e de facil leitura, a tabela de
medidas no qual especifica as medidas utilizadas pelos controladores de qualidade,
que apenas com uma fita métrica conseguem medir as pecas e ver se estas estdo
corretas com a tabela (ARAUJO, 1996). Tabela de medidas pode ser visto no quadro
01,02 e 03.

A modelagem industrial ndo trabalha com medidas individuais, mas sim
com medidas padrdes, que sao baseadas em médias calculadas a partir de medidas
tiradas em um determinado numero de pessoas. Praticamente, € impossivel
encontrar uma sO pessoa que possua exatamente todas as medidas da tabela,
porém, industrialmente ndo teriam outra forma de trabalhar se essas medidas nao
forem padronizadas (SENAC, 2003).

A padronizagdo de medidas e variaveis de tamanhos na industria do
vestuario torna-se importante, para o processo de comercializagéo, refletindo-se no
processo produtivo, por facilitar a definicdo precisa dos parametros técnicos que
garantem o desempenho dos produtos, visando o conforto antropométrico e melhor
vestibilidade da roupa.

Boueri (2008) argumenta que na area do vestuario o corpo € estudado
como suporte do produto. Para o projeto, faz-se necessario o conhecimento do perfil
antropométrico do usuério e a elaboragcédo de tabelas de medidas padronizadas, as
quais serao utilizadas por meio de técnicas de modelagem, consistentes na
construcdo de um molde que segue as medidas e o modelo desenvolvido pelo
designer de moda.

Através do Censo Antropométrico Brasileiro a ABRAVEST (Associacao
Nacional Brasileira do Vestuario) vem estudando a padronizacdo nacional de
medidas, assim as mesmas ajudara e facilitara no trabalho de um modelista na

construgdo de moldes base para industria do vestuario (TREPTOW, 2003).



Tabela 1 - Medidas femininas

TABELA DE MEDIDAS PADRAO INDUSTRIAL PARA
MODELAGEM PLANA FEMININA

TAMANHOS 38 40 | 42 | 44 | 46
MEDIDAS FUNDAMENTAIS

Circunferéncia do busto 86 90 94 98 102
Circunferéncia da cintura 66 70 74 78 82
Circunferéncia do quadril 90 94 98 102 106
CORPO - FRENTE

Comprimento da frente / corpo 43,5 44,5 45,5 46,5 475
s largura do busto da frente 22,8 23,8 24,8 25,8 26,8
'/> separacio do busto da frente 8 8,5 9 10 10,5
Comprimento Lateral 20 20,5 21 21,5 22
'/, cintura da frente 17,5 18,5 19,5 20,5 21,5
Comprimento do ombro 12 12,3 12,6 12,9 13,2
Comprimento ombro-cintura 37 38 59 40 41
Largura do decote da frente 6 6,5 7 7 73D
Comprimento do decote da frente 6,75 7 75253 Tad 8
Didmetro da Zona do Busto 13 14 14 15 16
CORPO - COSTAS

/5 largura das costas 20,2 21,2 22,2 28,2 24,2
'/2 costado 17 17 18 18,5 19
'/, cintura das costas 13:3 16,5 1753 18,5 3
Largura do decote das costas 6,5 7 7,5 T2 8
Comprimento do decote das costas 2.3 2.5 2T D 2,75 3
MANGA

Cabega da manga 13 13,5 14 14,5 L5
Comprimento da manga 58 58 58,5 58,5 59
Comprimento debaixo do brago 43 43,5 44 44,5 45
Cotovelo 24,5 255 26,5 ke 28,5
Biceps 28,5 29,5 30,5 21,5 52.3
Punho 16 17 18 19 20
CALCA (e saia)

Altura do gancho 23,2 24 24.8 25,6 26,4
Comprimento lateral 100 101 102 103 104
Altura do joelho 59,3 60 60,5 61 61,5
Altura do quadril 18 18 20 20 20

Fonte: Heinrich (2005, p.37)
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Tabela 2 — Medidas Masculinas

TABELA DE MEDIDAS -PADRAO INDU STRIAL PARA
MODELAGEM PLANA MASCULINA
Camisa social (colarinho) 36 38 40 42 44 46
Camisa esporte (tamanho) 0 1 2 3 4 5
Calga (tamanho/cintura) 36 38 40 42 44 46
Circunferéncia do térax 88 92 96 100 104 108
Circunferéncia da cintura 72 76 80 84 88 92
Circunferéncia do quadril 88 92 96 100 104 108
Pescoco (colarinho) 36 38 40 42 44 46
Punho 21 22 25 24 25 26
Comprimento das costas 44,5 45 45,5 46 46,5 47
Costado 39 40 41 42 43 44
Comprimento da Manga 60,5 61 61,5 62 62,5 63
Comprimento da Calga 107 108 109 110 111 112
Altura do gancho 22,7 23,5 24,2 25 25,7 26,5
Altura do joelho 61,5 62 62,5 63 63,5 64
Altura de entrepernas 84,2 84,5 84,7 85 85,2 85,5
Fonte: Heinrich (2005, p.51).
Tabela 3 - Medidas infantis
TABELA DE MEDIDAS-PADRAO INDUSTRIAL PARA
MODELAGEM PLANA INFANTIL
1 2 3 4 5 6 4 8 9 10 | 11 | 12 | 13

IDADE/TAMANHO

MEDIDAS FUNDAMENTAIS

Circunferéncia do BUSTO 52 | 54|56 | 58 6062|6468 |70]|72| 74| 78 | 80

Circunferéncia da CINTURA 52 |52 |54 |56 |58 |58 |60 |60|60|62]|63|63]|65

Circunferéncia do QUADRIL 56 | 58 | 60 | 62 | 64 | 66 | 68 | 70 | 72 | 74 | 78 | 82 | 86

FRENTE

Comprimento da frente 20 | 22 123 |24 | 25|26 (28 30|31 (32]|33]|34]| 36

Ombro 6,57 |7,5| 8 8 [85]| 9 10 | 10 [10,5|10,5| 11 | 12

Queda do ombro 2 2 1232325252528 3 |321321[35]37

Pescoco 24 124 |25 |26 |27 |28 29|30 |31 32|33 |34]| 34

COSTAS

Comprimento das costas 19 (21 (22123 (2425|127 (29|30 |31 |32]|33]35

Costado 22 123 124 (25|26 (272829 |30 |31 ]|32]|33]35

MANGA

Comprimento da manga 26 |28 |30 | 32 |34 | 36|38 |40 |42 |46 | 48 | 50 | 52

Punho 11,5 12 {12,5] 13 [13,5| 14 |14,5| 15 |15,5] 16 |16,5| 17 |17,5

SAIA E CALCA

Comprimento da saia 21 [ 22123 |23 |24 |25|25 |26 ]| 26|27 |28 |29 | 30

Gancho 42 | 44 | 45 | 46 | 48 | 50 | 52 | 54 | 56 | 58 | 60 | 62 | 64

Comprimento da calga 42 | 48 | 52 | 56 | 58 | 59 | 60 | 62 | 64 | 68 | 72 | 76 | 80

Altura do quadril 11 | 12 | 12 |12,5] 13 | 13 | 13 |13,5(13,5| 14 | 15 | 16 | 17

Guia de pence 2 2 125125 3 3 4 4 S S 6 7 7

Fonte: Heinrich (2005, p.61).
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Pode-se concluir, de acordo com o levantamento tedrico, que se confirma
que os corpos de determinadas faixas etarias tem diferencas anatémicas e que as
tabelas existentes apresentam medidas diferentes. O estudo de todo processo
comprova que a participagdo do modelista é necesséaria e relevante para o
desenvolvimento de um produto e que a modelagem é de fato importante dentro da
industria téxtil , devido estar ligada ao conforto, a vestibilidade, bom caimento, dentre
outras vantagens, o que ao final, objetiva sempre satisfazer o desejo dos

consumidores.
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3 PROCEDIMENTO METODOLOGICO

Com a finalidade de obter dados para esta pesquisa foram delineados
métodos para dar forma ha este trabalho. Assim sera apresentado os procedimentos
metodoldgicos dando inicio caracterizacdo da pesquisa seguindo da etapa da
amostra e procedimentos da pesquisa.

3.1 CARACTERIZACAO DA PESQUISA

De acordo com o tema proposto foi necessario realizar a primeira etapa
com a fundamentacado tedrica baseada na pesquisa bibliografica para comprovar
que o assunto e problema proposto sdo de tal relevancia a fim de direcionar a
pesquisa de campo, sendo que a mesma sera desempenhada através de leituras de
livro, artigos, e publicagdes. Conforme, Gil (2008, p. 44) “a pesquisa bibliografica é
desenvolvida com base em material ja elaborado, constituido principalmente de
livros e artigos cientificos”.

Para compreender qual é a importancia das bases de modelagem para
cada corpo e quais sao as adequacdes que os modelistas devem fazer nas bases de
modelagens para atender cada tipo de publico que a empresa pretende atingir. A fim
de buscar o conhecimento de profissionais da area, foi elaborada uma pesquisa de
campo. Vergara (2004, p. 47) diz que a “pesquisa de campo é a investigacao
empirica realizada no local onde ocorre ou ocorreu um fenémeno ou que dispde de
elementos para explica-lo através de questionarios e gréaficos”.

Os dados coletados compéem uma abordagem na pesquisa quantitativa e
qualitativa. De acordo com Marconi e Lakatos (2008) o resultado obtido com os
nameros contidos na investigacao caracterizam-se em pesquisa quantitativa, de tal
forma que € possivel transformar os dados em apresentacdes finais em quadros,
tabelas, medidas e gréficos.

Para Marconi e Lakatos (2008) o estudo qualitativo € o que se desenvolve
numa situagdo natural. Com tal detalhamento a realidade torna-se rico em dados
descritivos, tem um plano aberto e flexivel e focaliza a realidade de forma complexa
e contextualizada. Com base nesses conhecimentos foi preparado o formulario com
intencdo de averiguar opiniées de profissionais que atuam na area de modelagem.
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O instrumento de coleta de dados foi desenvolvido através de um
questionario com perguntas fechadas. A populacdo pesquisada € o profissional
modelista. O publico trabalha na regiao sul de Santa Catarina na cidade de Criciima
€ nos municipios préximos deste.

Amostra é parte da populacéo ou do universo, selecionada de acordo com
uma regra ou um plano. Refere-se ao subconjunto do universo ou da populacao, por
meio do qual estabelecemos ou estimamos as caracteristicas desse universo ou
dessa populacao. A amostra pode ser probabilistica e nao probabilistica, conforme
pode ser visto na figura 27. (PRODANOV; FREITAS, 2013, p. 98)

A amostra neste trabalho é do tipo ndo probabilistica tipo intencional,
onde foi pesquisados todos aqueles que concordarem em responder a pesquisa. O
roteiro do questionario sera desenvolvido em uma plataforma na internet, através do
sistema Google docs e foi enviado via redes sociais e por email.

Por um lado, que s6 as amostras probabilisticas podem, por definicao,
originar uma generalizacao estatistica, por apoiar-se em calculo estatistico. Por outro
lado, as amostras nao probabilisticas sdo compostas de forma acidental ou
intencional. Os elementos ndo sao selecionados aleatoriamente. Com o uso dessa
tipologia, nao é possivel generalizar os resultados da pesquisa realizada, em termos
de populagéao.

Figura 27 - Tipos de amostragem

Nao probabilisticas

Easicas:
) 1. Conveniéncia (acidental)
2. Intencional {julgamento)
3. Quotas (proporcional)

Tipos de amostragem

Probabilisticas

Basicas

1. Aleatdria simples

| 2 Aleastdria estratificada

3. Conglomerado { Sistematica }
Area

Fonte: MATTAR (2001)
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3.2 TECNICA DE COLETA DE DADOS

A técnica de coleta de dados consiste na procura pelas informacdes que o
pesquisador espera para determinar e compreender o problema de pesquisa. Para
diagnosticar o problema relacionado as bases de modelagem para cada corpo, foi
encaminhado um questionario para profissionais de modelagem

O instrumento de coleta de dados foi questionario (Apéndice A). Foram
enviados 44 questionarios e obteve-se o retorno de 33.

O questionario foi disponibilizado no Google docs e foi enviado via redes
sociais e por email.

Ap6s o término da coleta de dados das pesquisas aplicadas, todas as
respostas foram analisadas. Com a conclusao da pesquisa de campo, os dados da
mesma foram organizados em planilha Excel, posteriormente realizados por meio de

graficos, e a seguir foram descritos, para demonstrar melhor os indices.
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4. RESULTADOS

Neste capitulo apresenta-se o resultado da pesquisa junto aos
profissionais modelistas. Antes de langar o questionario para os respondentes foi
feito um pré-teste com trés pessoas, para que as mesmas pudessem avaliar se
havia dificuldades de compreender as perguntas propostas. Nao foi constatado nem
um grau de dificuldade, assim foi enviado oficialmente para os profissionais da area
de modelagem. O questionario foi realizado nos meses de novembro e dezembro
2013.

4.1 QUESTIONARIO OFICIAL RESULTADOS

Grafico 1 - Faixa etaria

Faixa etaria

m15a 20
21a25

m26a30

m313a35

® Maisde 36

Fonte: Delfino (2013).

Observa-se que a maior parte dos respondentes se classificam na faixa
etaria dos 31 a 35 anos com 28% e também com mais de 36 anos com 27%.
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Grafico 2 - Sexo

Sexo

H| NMasculino

W feminino

Masculino Feminino

Fonte: Delfino (2013).

De acordo com grafico 02, em relagéo a populagéao pesquisada a maior
parte da mesma, sdo do sexo feminino com 82%.

Grafico 3 - Tempo de experiéncia profissional

Tempo de experiéncia profissional

m1adanos
m5a9anos
10a 15anos

W maisde 15 anos

Fonte: Delfino (2013).
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Em relacdo ao tempo de experiéncia profissional o que predomina no
grafico esta entre 5 a 9 anos de experiéncia com 37% e entre 1 a 4 anos de

experiéncia com 30%.

Graéfico 4 - Segmento de trabalho

Trabalha com qual segmento

B Feminino
Masculino
Infantil

M Feminino/masculino

W Feminino/masculino/infantil

Fonte: Delfino (2013).

Da populacao pesquisada boa parte trabalha com segmento feminino que

fica com 58%, em seguida, com 27%, 0os segmentos, feminino e masculino juntos.

Graéfico 5 - Existe dificuldade em atuar em 3 segmentos diferentes com apenas uma base.

Voceé vé algum problema em uma
empresa em atuar nos trés
segmentos de modelagem ao mesmo
tempo, com apenas uma base.

Nao 10%

WmSim

Sim

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: Delfino (2013).
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No grafico acima cerca de 90% dos respondentes afirmam que ha
problema em uma empresa atuar nos trés segmentos de modelagem ao mesmo,
com apenas uma base, e apenas 10% nao véem problema com este método de

trabalho.

Gréfico 6 - A modelagem da peca é um requisito para as vendas da colecao.

Vocé concorda que a modelagem da
peca é um requisito para que as
vendas de uma coleg¢ao acontegcam

Nao 0%

Sim

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Fonte: Delfino (2013).

Neste indicador toda a populagdo pesquisada, ou seja, com 100%
concordam que a modelagem da peca € um requisito para que as vendas de uma

colegdo acontegam.

Graéfico 7 - Qual método de modelagem na sua empresa

Como é feito a modelagem em sua
empresa

0%

9%

= NManual
m Software
Moulage

m Qutro

Fonte: Delfino (2013).
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Os dados acima mostram que o método de trabalho utilizado pelas
empresas que predomina é a modelagem feita por software, ou seja, modelagem
computadorizada, com 67% em seguida vem a modelagem manual com 24% logo
apos a moulage com 9%.

Graéfico 8 - Qual referéncia de medidas utilizadas na construgdo de modelagens.

Que referénciade medidas utilizam
para construcao das modelagens

Medidas das clientes %
Tabela da revista manequim %

Modelo de prova

Tabela da propria marca

Tabela da ABRAVEST

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%

Fonte: Delfino (2013).

Verificou-se que a referéncia de medidas mais utilizadas para construgao
das modelagens é a tabela da prépria marca com 73% da populacdo, 15% usam a
tabela da ABRAVEST, 6% com medidas da modelo de prova, 3% tabela revista
manequim e ainda 3% utilizam as medidas das clientes.
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Gréfico 9 - A modelagem para o publico alvo esta adequado.

Em sua opinidao a modelagem para o
publico alvo estao adequada.

48%
Sim

Fonte: Delfino (2013).

Como pode ser observado, com relacdo a opinido da populacédo
pesquisada sobre as modelagens estarem adequadas ao publico alvo, obteve-se um
resultado bem balanceado entre os respondentes, 52% acreditam estar adequadas
e 48% dizem que nao estao adequadas.

Na questdo, solicitou-se aos respondentes que eles justificassem suas
respostas. A populacdo que concorda que as modelagens estdo adequadas ao
publico alvo obteve as seguintes justificativas:

“Devido ao indice de vendas altas e elogios dos clientes.” (Modelista
01)

“Sim, pois, é feito uma pesquisa com os lojistas e os representantes
a cada colecdo feita. Abrangendo todo o publico alvo a ser
trabalhado.” (Modelista 02)

“As modelagens sao testadas.” (Modelista 03)

“Pois estdao dentro de uma média entre as maiores marcas do
mercado nacional.”(Modelista 04)

“Sim, devido & empresa estar no mercado a um bom tempo, houve
adequacdo de medidas para clientes da regidao onde acontece a
venda do produto final.” (Modelista 05)

“Trabalho com moda plus sizee a nossa tabela de medidas é bem
adequada ao nosso publico alvo.” (Modelista 16)
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“Trabalhamos mais com o publico plus size, pouquissimas pecas sao
produzidas nos tamanho P e a variagdo dos modelos € bem
pequena. Nossas bases atendem as necessidades do publico, ja que
foram produzidas direcionadas a estes.” (Modelista 17)

“Em partes sim, porque vemos a satisfagcdo das clientes. Sabemos
que cada empresa praticamente tem sua proépria tabela de medidas,
entdo se formos analisar cada empresa tem seu padrdo.” (Modelista
18)

“Boas vendas.” (Modelista 19)

“Adequadas porque primeiro analiso o desenho técnico da peca,
medidas e grade que preciso, com isso dependendo o modelo,
seleciono a base adequada e passo a interpretar o modelo.Com as
bases prontas, é muito mais facil interpretar e extrair os moldes.”
(Modelista 20)

“Trabalho com confeccao de pegas sob medida, por este motivo a
modelagem esta adequada, mas a maioria das clientes vem fazer
pecas comigo, pois as lojas e marcas nao oferecem pecas com a
modelagem adequada a nossa populacdo.” (Modelista 21)

“Eu fago o que o cliente quer para o publico dele.” (Modelista 22)

Os respondentes que acreditam que as modelagens de suas empresas

nao estao adequadas ao seu publico alvo tiveram as seguintes respostas:

“Mesmo tendo um publico alvo pré-estabelecido, algumas pecgas
precisam de alguma alteragio no decorrer do seu
desenvolvimento.”(Modelista 06)

“Porque as pessoas que provam as pegas nao tem as medidas
adequadas.”(Modelista 07)

“Temos lojas em Estados diferentes sendo assim o publico também é
diferente e temos apenas 1 tipo de modelagem.” (Modelista 08)

“Nosso publico-alvo tem o perfil de uma mulher executiva, onde
muita ja tem filhos, na idade acima de 25 anos, e a modelo de prova,
tem as medidas do publico-alvo, porém tem 17 anos.” (Modelista 09)

“Pois a modelo de prova é muito jovem, e a marca foca num publico
mais adulto.” (Modelista 10)

“Porque elas sdo de acordo com as medidas da proprietaria da
empresa e nao seguem tabela nenhuma.” (Modelista 11)

“Ha muita diferenca entre os tamanhos e biotipos de cada pessoa, se
acerta para um conseqlentemente erra para outros, e assim por
diante.” (Modelista 12)
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“Margem de erro muito grande na numeracéo.” (Modelista 13)

“A tabela utilizada acaba produzindo pecas pequenas tanto para o
publico feminino e masculino. As modelagens ficam justas demais.
Estamos iniciando um ajuste em todas as modelagens para atender
0 publico masculino e feminino — a empresa atua nos dois
segmentos.” (Modelista 14)

“Muitas de nossas modelagens precisam ser revistas, mas devido a
falta de tempo isso sempre vai sendo deixado de lado.
Principalmente em relagdo a padronizacdo de tamanhos, € uma
verdadeira “salada”.” (Modelista 15)

“Nao concordo, pois a empresa que trabalho quer atingir trés tipos de
publicos com corpos totalmente diferentes usando apenas uma
modelagem isso é totalmente errado, ndo tem peca que fique boa
nos trés bidtipos.” (Modelista 23)

“Querem vender para todos de 15 a 60 anos! E nao direciona o
modelo certo” (Modelista 24)

“Vender ao publico 14 anos aos 70 anos.” (Modelista 25)

“Pois a empresa trabalha com uma variagdo muito grande de
tamanhos utilizando uma mesma base para todos”. (Modelista 26)

Na justificativa pode-se notar que de 33 respondentes, 26 deles que
argumentaram sobre a resposta. Observa-se que ha opinides muito variadas, porém
a maior parte acredita que as pecas estdo de acordo com seu consumidor, que
ocorre por estarem direcionadas ao publico alvo, e também, por ter boas vendas.

Enquanto os restantes dos respondentes acreditam que as pecas nao
estdo adequadas ao seu publico,dizem que é porque as empresas para as quais
trabalham, querem atingir um publico de diversas idades e bibtipos diferentes.
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Gréfico 10 - Método adequado para trabalhar com uma graduagao extensa.

Em sua opinidao, qual das opc¢des seria o
método adequado para trabalhar com uma
graduacao extensa que vai do tamanho do 02
ao 46.

uma base para toda grade

duas bases (uma para os
tamanhos02 ao 14} e (uma para
ostamanhos 16 ao 46)

M trés bases (uma para os
tamanhos 02 ao 10} e (uma para
ostamanhos 12 ao 16) e ainda
(uma para os tamanhos 38 ao
46)

M bases para todos os tamanhos

outro

Fonte: Delfino (2013).

Quanto a opinido dos respondentes a respeito do método adequado para
trabalhar com uma graduacao extensa que vai do tamanho 02 ao 46. A maior parte
da populagcao com 79% ficam com a opiniao que € necessario trés bases (uma para
os tamanhos 02 ao 10) e (uma para os tamanhos 12 ao 16) e ainda (uma para os
tamanhos 38 ao 46).Com 6% afirmam que seriam necessario duas bases, outros 6%
apenas uma base para todos os tamanhos e mais 6% dizem que seria bases para
todos os tamanhos e ainda 3% ficaram com item “outro” e citaram ainda, que era

preciso quatro bases de modelagem para uma grade tao extensa, a grade seria igual
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ao item de trés bases porém com uma alteragdo no final sendo 38 ao 42 uma base e
outra para 44 e 46.

Gréfico 11 - A divisdo de graduagdes e mais bases de modelagem pode facilitar o trabalho.

Em sua opinido a divisdo de graduacodes e
mais bases de modelagem facilitariao
trabalho do modelista?

Nao 0%

o Sim

m Nio

Sim 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100% 120%

Fonte: Delfino (2013).

No campo da pergunta que questiona sobre a opinido dos profissionais se
a divisdo de graduacbes e mais bases de modelagem facilitaria o trabalho do
modelista, as respostas obitidas foram de 100% de concordancia, ou seja, este
metodo facilitaria o trabalho do profissional modelista.

Por fim, o questionario teve uma pergunta aberta que foia seguinte: Quais
as dificuldades vocé mais encontra para atuar como modelista? E se obteve as
respostas:

“Diversidade de tecidos.” (Modelista 01)

“Os modelistas também deveriam viajar para ver acabamentos de
pecas e modelagens diferentes.” (Modelista 02)

“Nao tenho dificuldades.” (Modelista 03)

“Quando o estilista ndo especifica bem o modelo.” (Modelista04)
“Nao encontro mais dificuldade em ser modelista. Existe a dificuldade
em mudancas de tecidos que influenciam a modelagem. Mas no

mais, sao coisas que realmente acontecem e que sao normais.
Acredito que seja isso.” (Modelista 05)
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“Percebo que a uma grande dificuldade em nossa regido de a
industria entender que o modelista precisa de subsidios para
trabalhar, que vao desde uma modelo de prova com as medidas do
publico alvo, capacitagdo com cursos para aperfeicoar o0s
conhecimentos deste profissional e equipes de trabalho (pilotagem,
corte) que consigam assessorar o0 modelista.” (Modelista 06)

“Problemas com lavanderias, tecidos sem caimento ao modelo
escolhido, falta de tabelas de medidas, costureiras com experiéncia
em acabamentos das pecas e principalmente tempo para poder
construir uma boa modelagem.” (Modelista 07)

“As vezes o estilista ndo sabe o que se quer do modelo.” (Modelista
08)

“Falta de reconhecimento por parte das empresas, e a falta de
confianga das mesmas.” (Modelista 09)

“No momento, minha dificuldade é fazer bases certas, para conseguir
um melhor resultado.” (Modelista 10)

“Decifrar o que o estilista esta pensando (querendo), pois nem
sempre o0 desenho esta bem detalhado.” (Modelista 11)

“Para mim a principal dificuldade é que normalmente as pessoas nao
entenderem a complexidade do trabalho do modelista, tanto as
pessoas de fora da confecgcdo quanto os proprios colegas de
trabalho. Outro fator importante € que as estilistas deveriam ter mais
conhecimento de modelagem, isso facilitaria muito o nosso trabalho.”
(Modelista 12)

“Nao ter bases para os diversos tamanhos com os quais trabalhamos
e o fato de haver mudancas constantes, ou seja, uma mesma
modelagem estar sempre tendo que sofrer alteracdes.” (Modelista
13)

“Inexisténcia de tabela de medidas padrdo. Falta de pilotista
(modelista devera ser pilotista também). Falta de bons cursos para
modelistas.” (Modelista 14)

“Ninguém entender do que se trata modelagem e achar que é
simples. As estilistas entenderem um pouco mais de modelagem e
tecidos e processos produtivos, para assim desenhar melhor.”
(Modelista 15)

“Pelo fato de trabalhar apenas com modelagem adulta masculina e
feminina, é fazer uma base de modelagem se moldar com varios
bidtipos de corpos. Ex: (pessoas magras de mais, pessoas gordas
demais, baixa, altas, bastante quadril ou pouco).” (Modelista 16)

“O fato de nao valorizarem o trabalho de um modelista como deveria.
Nao desmerecendo ninguém, mas qualquer um acha que pode fazer
um molde, estando eles bem desprovidos de técnica e
conhecimentos da area.” (Modelista 17)
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“Falta de um modelo disponivel para provar as pecas prototipos.”
(Modelista 18)

“Valorizagdo do mercado, dificuldade de aceitagdo da modelagem,
dificuldades com costureiras.” (Modelista 19)

“Falta de pessoas qualificadas e a teimosia da empresa em querer
economizar nos tamanhos.” (Modelista 20)

“O que me incomoda é a falta de respeito com o trabalho e a
experiéncia do profissional... quando acontecem problemas com
alguma referéncia, logo refere-se a modelagem como principal
vildo...e quando questionado o modelista esse por sua vez com a
prova concreta em maos mesmo assim ainda e questionado sua real
veracidade.” (Modelista 21)

“Resisténcia produtiva para pecas com modelagens mais
desconstruidas.” (Modelista 22)

“Dificuldades de aquisicao de softwares como o Audaces, que traz
como beneficio tempo e dinheiro. Oportunidade de emprego na &rea
também é dificil na regiao.” (Modelista 23)

“Faltam cursos com profissionais que ja atuam como modelista.
Dentro da empresa quando eles ndo sabem para qual publico quer
vender. Quando ao estilista ndo sabe o que quer do modelo.”
(Modelista 24)

“Complexidade de parametros.” (Modelista 25)

“Baixos salarios. Muita empresa sem software de modelagem — o
que aumenta o tempo de trabalho na constru¢cdo de modelagens e de
graduacgdes. Ficha técnicas vindas do setor de estilo sem desenhos
técnicos em escala e outras vezes sendo fotos de modelos a
interpretar.” (Modelista 26)

“Falta de padrao de numeragdes no Brasil.” (Modelista 27)

“A maior dificuldade creio que seja ajustar as pecas a mulher com o
corpo modificado do tipo:com lipoaspiracdo, silicone entre outras
intervengdes cirurgicas. Isso faz com que o corpo perca seu formato
natural, e dificulte uma modelagem adequada.” (Modelista 28)

“Minha maior dificuldade é atender as medidas conforme a tabela do
cliente, porque as malhas trabalham muito e algumas encolhem,
outras ndo e a modelagem tem que estar sempre nas medidas da
tabela. O teste da malha tem que ser feito, mas nem todas as
empresas possuem esse sistema.” (Modelista 29)

“Quando o estilista ndo sabe o que se quer realmente do modelo.”
(Modelista 30)
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“Tenho dificuldade, pois, toda vez que tem problemas vai direto a
culpa na modelagem, eu como modelista tenho que ir atrds de onde
surgiu o problema: do corte, da costura, do tecido que encolhe, da
lavanderia tem que ta provando que nédo é da modelagem e sim que
€ de outro setor que provocou o0 erro, ndo que a modelagem nao
erre, mas tudo cai neste setor.” (Modelista 31)

“Diversos tipos de tecido, nem sempre fica bom tem que estar
refazendo as pecas.” (Modelista 32)

“Comunicagao com estilista, pedem um modelo no desenho, depois
quando chega na parte de pilotagem mudam e muito ruim trabalhar
desta maneira.” (Modelista 33)

Percebe-se que cada um tem suas particularidades e que cada um
trabalha em empresas diferentes e sente algum tipo de dificuldade e necessidade,
todos enfrentam um tipo de realidade em seu dia-a-dia.

Pode-se observar que nas descricbes anteriormente descritas o que
predomina nas respostas € o estilista ndo saber o que se quer da peca e também,
foi comentado algumas vezes, a falta de cursos para modelagem, tecidos
diferenciados, nao ter tabela adequada, foram os mais apontados pelos profissionais
da area.
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5. SUGESTOES

Conforme Henrich (2005), os corpos possuem medidas diferentes, por
isso quando se trata de modelagem industrial as empresas adotam medidas
padrbes, adaptando ao seu publico alvo. Isso ocorre, pois ha mudancas anatbmicas
em funcéo da faixa etaria, como por exemplo, mudanca da silhueta masculina que
conforme a idade tem suas diferencgas.

Fazendo uso destes dados € possivel afirmar que a modelagem
estabelece as medidas para o segmento de mercado no qual pretende alcancar,
muito importante dentro da industria do vestuario, pois agrega valor a peca, satisfaz
os desejos dos consumidores e proporciona conforto e padroes estéticos
(HEINRICH, 2005).

Se ha de fato mudancas de acordo com a faixa etaria como afirma o autor
citado anteriormente, € necessario que para cada fase de desenvolvimento do
corpo, como: infantil, juvenil e adulto haja uma tabela de medidas para construcéo
de modelagens, e para cada qual sua base.

E necessario que as empresas adotem uma tabela de medidas, mesmo
sendo o encolhimento e o modelo diferente, onde terd uma padronizagédo de acordo
com o perfil do seu consumidor, o objetivo da tabela de medidas consiste em fazer
com que as pecas produzidas saiam com uniformidade, sendo assim, criando a
confiabilidade do consumidor e garantindo com que a peca independente de modelo
vestira sempre bem (RIGUEIRAL, 2002).

Com a pesquisa pode-se notar que a maior parte, 90% dos profissionais
modelistas, visualizam como problema uma empresa atuar nos 3 segmentos de
modelagem ao mesmo tempo, com apenas uma base.

Na questdo de qual método mais adequado para trabalhar com uma
grade extensa a divisdo de 3 bases foi predominante com 79% dos respondentes.

Com base nesses argumentos € possivel perceber as idéias similares
entre autor e os profissionais da area, em relagao a diferenciagdo do corpo humano
de acordo com faixas etérias. Por isso a sugestdo de fazer tabelas de medidas para
cada estrutura corporal.

De acordo com a opcao mais citada sobre o método adequado para
trabalhar com uma graduacao extensa que consiste nos tamanhos 02 ao 46 foi a de
trés bases (uma para os tamanhos 02 ao 10) e (uma para os tamanhos 12 ao 16) e
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ainda (uma para os tamanhos 38 ao 46). A partir da mesma obteve-se a divisédo das
tabelas.
A tabela 4 foi reproduzida da tabela 1: Medidas femininas (p.55), porém

apenas com menos referéncias de medidas, s6 as mais utilizadas.

Tabela 4 - Tamanhos 38 ao 46 feminina

TABELA DE MEDIDAS FEMININA
TAMANHO 38 40 42 44 46
Circ. Busto 86 90 94 98 102
Circ. Cintura 66 70 74 78 82
Circ. Quadril 90 94 98 102 106
1/2 Larg. Costas 20,2 21,2 22,2 23,2 24,2
C. Manga 58 58 58,5 58,5 59
Alt. Gancho 23,2 24 24,8 25,6 26,4

Fonte: Adaptado de Heinrich (2005)

A tabela 5 foi reproduzida da tabela 2: Medidas masculinas (p.56), porém

apenas com menos referencias de medidas, s6 as mais utilizadas.

Tabela 5 - Tamanhos 38 ao 46 masculina

TABELA DE MEDIDAS MASCULINA
TAMANHO 38 40 42 44 46
Circ. Busto 92 96 100 104 108
Circ. Cintura 76 80 84 88 92
Circ. Quadril 92 96 100 104 108
Costado 40 41 42 43 44
C. Manga 61 61,5 62 62,5 63
Alt. Gancho 23,5 24,2 25 25,7 26,5

Fonte: Adaptado de Heinrich (2005)

As tabelas 6 e 7 foram reproduzidas a partir da tabela 3: Medidas infantis
(p.57), porém usando as medidas mais trabalhadas dentro da industria. Mas ao
interpretar a tabela de Heinrich infantil foi feito uma divisao entre elas da fase infantil
para juvenil, pois principalmente as meninas comecam a ter uma transformacao

anatdmica criando seios e quadris, que pode ser verificado na figura 28:
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Figura 28 - Caracteres sexuais secundarios femininos

o0 | stomos | names | wweaes ] istemos | waomes |

ALTURA MEDHA
.

Fonte: Moreira; Ferreira, 2009

Tabela 6 - Tamanhos 12 ao 16 juvenil

TABELA DE MEDIDAS JUVENIL
TAMANHO 12 14 16
Circ. Busto 78 81 84
Circ. Cintura 63 64 65
Circ. Quadril 82 84 87
Costado 33 34 35
C. Manga 50 54 57
Gancho 62 65 68

Fonte: Adaptado de Heinrich (2005)

Tabela 7 - Tamanhos 02 ao 10 infantil

TABELA DE MEDIDAS INFANTIL
TAMANHO 2 4 6 8 10
Circ. Busto 54 58 62 68 72
Circ. Cintura 52 56 58 60 62
Circ. Quadril 58 62 66 70 74
Costado 23 25 27 29 31
C. Manga 28 32 36 40 46
Gancho 44 46 50 54 58

Fonte: Adaptado de Heinrich (2005)
As tabelas presente neste trabalho mostram-se adequadas para a

empresa estudada, sendo que a aplicagéo e teste das mesmas aliadas ao processo

de desenvolvimento de uma colecdo comprovardo ou nao a utilidade desta andlise.
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6. CONSIDERAGCOES FINAIS

A partir do desenvolvimento deste trabalho foi possivel alcancar uma
maior compreensao das diferencas anatémicas que existem, dependendo da faixa
etaria e consequientemente, a importancia de bases de modelagem para cada tipo
de corpo seja ela infantil juvenil ou adulta. Sendo assim, considera-se que 0s
objetivos tracados foram todos concretizados.

Buscou-se neste trabalho, demonstrar as mudangas existentes no corpo
humano, através da evolucdo da indumentéria; demonstracao esta, feita através da
tabela de medidas do corpo humano com suas especificacbes. Foi realizada
também, uma pesquisa de campo com profissionais da area de modelagem, que
possibilitou o levantamento de opinides relacionadas ao problema especificado
neste trabalho, sendo que esta pesquisa auxiliou na construcao e proposta final de
tabelas para uso em empresas de confeccéo.

Uma dificuldade no decorrer da pesquisa de campo, foi a resisténcia dos
profissionais de modelagem em retornar ao questionario, em alguns casos foi
preciso reenviar o mesmo diversas vezes para receber uma resposta, mesmo assim,
em alguns casos ndo houve resposta.

Este trabalho trouxe como aprendizado a importancia da pesquisa, tanto
tedrica quanto pratica, permitindo fazer a relacdo entre a teoria e a pratica dos que
escrevem sobre modelagem e os profissionais da area. Através de livros e artigos e
destas opinides, pode-se obter a compreensdo necessaria de que tabelas de
medidas é que permitem a diferenciacdo anatémica para cada idade e facilitam a
atuacao do profissional, bem como resultam em um trabalho mais adequado.

Fica como sugestao para trabalhos posteriores , a comparacao de custos
da empresa em trabalhar com trés bases e trabalhar com uma base de modelagem
e averiguar até que ponto seria vantajoso esse método, em questdo de tempo,

qualidade e agilidade.
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APENDICE

QUESTIONARIO

Ola, sou académica do curso de pds graduacao: Modelagem do Vestuario da
UNESC e estou realizando uma pesquisa com profissionais da area de
modelagem. Gostaria que vocé participasse de minha pesquisa, contribuindo
com suas informacoes e sugestoes, sendo que as mesmas serao utilizadas
exclusivamente para fins académicos. Agradeco antecipadamente e coloco-me
a disposicao para eventuais duvidas.

1. Qual a sua faixa etéria:
()15a20 ()21a25 ()26a30 ( )31a35 ( )acimade 36
2. Sexo: ( ) masculino ( ) feminino
3. Tempo de experiéncia profissional:
()Ytadanos ( )5a9anos ( )10ai15anos ( ) maisde 15 anos
4. Vocé trabalha com qual segmento?
( ) feminino ( ) masculino ( ) infantil
5. Vocé vé algum problema em uma empresa atuar nos 3 segmentos de modelagem
ao mesmo tempo, com apenas uma base?
()sim ( )néo
6. Vocé concorda que a modelagem da peca € um requisito para que as vendas de
uma colecdo acontegam?
()sim ( )néo
7. como é feita a modelagem em sua empresa?
( ) manual
( ) software
) moulage
) outro. Cite

tabela da ABRAVEST
tabela propria da marca

)
)

(
(
8. Que referéncia de medidas utilizam para a construgédo das modelagens?
(
(
(

) outro. Cite:
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9. Em sua opinidao, as modelagens desenvolvidas para seu publico-alvo estao
adequadas?

()sim ( )Nao

Justifique qual seja a resposta indicada:

10.Em sua opinido, qual das op¢des seria 0 método adequado para trabalhar com
uma graduacao extensa que vai do tamanho 02 ao 467

( ) uma base para toda grade

( ) duas bases (uma para os tamanhos 02 ao 14) e (uma para os tamanhos 16 ao
46)

( ) trés bases (uma para os tamanhos 02 ao 10) e (uma para os tamanhos 12 ao 16)
e ainda (uma para os tamanhos 38 ao 46)

( ) bases para todos os tamanhos

( ) outro. Cite:

11. Em sua opinido a divisdo de graduacdes e mais bases de modelagem facilitaria o
trabalho do modelista?
( )sim ( )né&o

12. Quais as dificuldades vocé mais encontra para atuar como modelista?
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Anexo A: Modelagem de calca feminina grade 02 ao 46

FREMTE JUVENIL
-t

TRAZEIRD JUYENIL

Anexo B: Modelagem de calca feminina adulta

TRAZEIRD AOULTO
] 2

FRENTE ADLLTO
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Anexo C: Modelagem de calca masculina grade 02 ao 46

TRAZE RO JUVEMNIL

Anexo D: Modelagem de cal¢ca masculina adulta

TRAZEIRD ADULTO
——

FRENTE ADULTO
-~
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Anexo E: Modelagem de blusa feminina 02 ao 44

Anexo F: Modelagem de blusa feminina adulta
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Anexo G: Modelagem de camiseta masculina grade 02 ao 44

Anexo H: Modelagem de camiseta masculina adulta
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