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RESUMO

Bortolin, Bruno. A viabilidade econdmica do vinho Goethe no municipi o de
Urussanga/SC: Uma abordagem geral. 2012. 56f. Orientador: Adilson Pagani
Ramos. Trabalho de Conclusdo do Curso de Ciéncias Contabeis. Universidade do
Extremo Sul Catarinense — UNESC. Criciama — SC.

O objetivo geral deste estudoé avaliar a viabilidade econémicana producdo do vinho
Goethe no municipio de Urussanga/SC. Para tanto a identificacdo dos custos,
necessaria para qualquer empreendimento, independentemente do setor econémico,
para analise dos processos produtivos, tomada de decisao e na formacao do preco
de venda.O presente estudo caracteriza-se por uma pesquisa descritiva, bibliografica
de natureza qualitativa com um estudo de caso em uma cantina de producéo
artesanal no municipio de Urussanga/SC. A pesquisa bibliografica destinou-se em
demonstrar as definicdes de custos e dos métodos de custeio, procurando-se definir
seus principais conceitos de forma clara e objetiva.O estudo de caso concentrando-
se neste produtor apresentou os dados referentes aos custos de produg¢ao por meio
da entrevista com referido produtor do municipio.Concentrando-se nesse produtor,
levantaram-se os dados necessarios referentes aos custos de producdo. Com 0s
resultados obtidos procurou-se analisar a Vviabilidade econbmica do
empreendimento.

Palavras-chave: Contabilidade de Custos. Custos de Producdo. Vinho Goethe.
Viabilidade Economica.
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1 INTRODUCAO

No presente estudoseraapresentados, nesta secdo, o tema e problema,
referente a importancia deste estudo. Na sequéncia, o destaque dos objetivos gerais
e especificos e, apos a justificativa da elaboracdo da elaboracdo deste estudo, a
metodologia utilizada para sua elaboragéo.

1.1 TEMA E PROBLEMA

A producéo e consumo de alimentos esta presente no cenario econémico
nacional, com destino interno e para exportacbes, com grande volume de
movimentacdes financeiras. A industria de bebidas esta presente neste segmento e,
dentro de sua variada gama de produtos, encontra-se o0 vinho, um produto
conhecido ha milénios, com consumo global que exige conhecimento para a
elaboracdo com qualidade.

Em Urussanga, municipio localizado em Santa Catarina, fundado em
1878pelos primeiros colonizadores italianos, vindos do norte da Italia,
expressivamente da regido doVéneto, chegaram as primeiras vinhas trazidas pelos
mesmos. O municipio de Urussanga ficou marcado pela tradicdo na producéo
artesanal do vinho, modo este praticado pelas geracdes seguintes. Com o
crescimento da economia da regido e da atividade vinicola, foram surgindo marcas e
diversidade no segmento do vinho, tornando esta atividade importante para a
economia local, agregando também a cultura e turismo no municipio.

O modo de producéo artesanal do vinho ainda permanece, em pequenas
producdes para o consumo proprio, € nas médias produc¢des que visam o retorno
dos gastos, como principal renda ou complemento dela. Todavia na grande maioria,
estes produtores ndo possuem o total conhecimento dos custos e de suas
ferramentas.Desta forma, estes produtores ndo aplicam de forma correta o calculo,
assim nado conhecendo o real custo do produto, e também a viabilidade econémica
do empreendimento. A falta do conhecimento dos valores empregados na producéo
afeta também na formacéo do preco de venda, sendo que muitos analisam somente
0 mercado sem a preocupacédo da sua producao.

O consumo do vinho no Brasil é relativamente baixo, e ainda ocorre a

concorréncia de produtos importados. Tendo em vista a importancia da identificacéo
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dos custos de producéo e da analise da viabilidade do empreendimento, é devido a
estes fatores que o presente estudo concentra-se em: Avaliar a viabilidade

econdmica na producédo do vinho Goetheproduzido no municipio de Urussanga/SC.

1.2 OBJETIVO GERAL

O objetivo geral desse trabalho € avaliar a viabilidade econémicana

producado do vinho Goethe no municipio de Urussanga.

1.3 OBJETIVOS ESPECIFICOS

» Pesquisar em literaturas especifica os dados referentes a contabilidade
de custos;
* Demonstrar os aspectos do produto e producéo, identificar 0os custos;

* Avaliar a viabilidade econémica do empreendimento.

1.4 JUSTIFICATIVA

A producdo de vinho faz parte da cultura e tradicdo do municipio de
Urussanga/SC. Desde sempre vem sendo produzido de forma artesanal
praticamente sem qualquer aparato de médio e/ou grande porte na producao
industrial. A qualidade do vinho de Urussanga/SC ao logo dos anos ganhou fama
pelo estado e sul do Brasil.

Pelo fato de o vinho agregar valor ao turismo da regido, busca-se por
meio de um estudo conhecer os custos de producdo do vinho, especialmente o
elaborado pela uva Goethe, exclusiva da regido de Urussanga no intuito de
contribuir de forma metodoldgica para os produtores de vinho alcangcarem uma maior
produtividade.

Conhecer os custos é indispensavel, independentemente da atividade ou
ramo, pois auxilia na identificacdo de possiveis desperdicios, anélise da producao,
tomada de decisbes e na formacgao de precos sempre competitivos.

Assim, o estudo do processo de elaboracdo, producédo e formacao do

preco de venda requer a decisao de se identificar todos os custos incorridos para a
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obtencao do vinho da uva Goethe.

A verificacdo da rentabilidade econ6mica do empreendimento é
necessaria a qualquer atividade na analise da viabilidade da mesma, pois fornece
aos gestores a posicdo econémica e o retorno dos investimentos, conhecendo assim
a atratividade do negocio.

Espera-se, portanto contribuir com produtores de vinho da uva Goethe na
sua pratica, elevando rentabilidade e comercializacao, além de fornecer subsidios a

novas pesquisas.

1.5 METODOLOGIA

Para a realizacdo deste estudo cientifico, foram utilizados procedimentos
metodoldgicos, para obter as informacdes necessarias nas pesquisas, sendo elas
teoricas e estudo de caso.

Segundo Gil (2002, p.17), define-se pesquisa como:

[...] o procedimento racional e sistematico que tem como objetivo
proporcionar respostas aos problemas que sao propostos. A pesquisa é
requerida quando ndo se dispbe de informacéo suficiente para responder o
problema, ou entdo quando a informacdo disponivel se encontra em tal
estado de desordem que ndo possa se adequadamente relacionada ao
problema

Alves (2007, p.61), acerca da metodologia da pesquisa, afirma:

considera-se a metodologia um instrumento do pesquisador, uma vez sendo
gue é através da especificacdo dos caminhos a serem adotados que se
torna possivel delimitar a criatividade e definir o como, onde, com quem,
com que, quanto e de que maneira se pretende captar a realidade e seus
fenbmenos.

Quanto aos procedimentos para a elaboracdo deste estudo, utiliza-se a

pesquisa descritiva. Segundo Cervo (2007, p.61) a pesquisa descritiva:

[...] observa, registra, analisa e correlaciona fatos ou fenébmenos (variaveis)
sem manipula-los. Procura descobrir, com a preciséo possivel a freqiéncia
com que um fendmeno ocorre, sua situagdo e conexdo com outros, sua
natureza e caracteristicas.

Para Beuren (2006, p.81),

Varios estudos utilizam a pesquisa descritiva para andlise e descricao de
problemas de pesquisa na area contabil. Podem ser questdes, por exemplo,
relacionadas as caracteristicas préprias da profissdo contabil em
instrumentos contabeis utilizados na gestdo das organizacées.
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Para elaboracdo deste estudo, sao utilizadas, como base do estudo,
referéncias tedricas que foram obtidas através de pesquisa bibliografica, assim“a
pesquisa bibliografica € desenvolvida com base em material ja elaborado,
constituido principalmente de livros e artigos cientificos. (GIL, 2002, p.44).

A pesquisa bibliogréafica conforme Cervo (2007, p.60),

[...] procura explicar um problema a partir de referéncias tedricas publicadas
em artigos, livros, dissertagbes e teses, Pode ser realizada
independentemente ou como parte da pesquisa descritiva ou experimental.
Em ambos os casos, busca-se conhecer e analisar as contribuicbes
culturais ou cientificas do passado sobre determinado assunto, tema ou
problema.

O estudo ocorrera em uma producdo artesanal localizada em
Urussanga/SC, utilizando-se o0 estudo de caso para obtencdo de dados,
caracterizando-se segundo Beuren (2006, p.84), “[...] pelo estudo concentrado de
um unico caso. Esse estudo é preferido pelos pesquisadores que desejam
aprofundar seus conhecimentos a respeito de determinado caso especifico”.

Gil (2002, p.54) descreve o estudo de caso como “[...] uma modalidade de
pesquisa amplamente utilizada nas ciéncias biomédicas e sociais. Consiste no
estudo profundo e exaustivo de um ou poucos objetos, de maneira que permita seu
amplo e detalhado conhecimento”.

Relacionado a abordagem do problema, esta pesquisa utilizara a tipologia
gualitativa, sendo de acordo com Alves (2007, p.58)

A pesquisa qualitativa tem como caracteristicas: O pesquisador procura
captar a situacao ou fendbmeno em toda a sua extensao; trata de levantar
possiveis variaveis existentes e na sua interacdo, o verdadeiro significado
da questdo, dai a experiéncia do pesquisador ser fundamental; o
pesquisador colhe informacdes, examina cada caso separadamente e tenta
construir um quadro tedrico geral.

E utilizando estes métodos de pesquisa nas referéncias tedricas e com o
estudo de caso, que o pesquisador pretende elaborar o estudo e alcancar os

objetivos.
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2 FUNDAMENTACAO TEORICA

Neste capitulo serda demonstrados os conceitos relacionados com o tema
abordado no estudo, consistindo nas definices relativas a contabilidade de custos e

seus critérios de custeio.

2.1 CONTABILIDADE DE CUSTOS

A contabilidade de custos faz parte da contabilidade gerencial, nao
somente empregada as empresas industriais e prestadoras de servicos, mas
também em outros setores da economia, sendo uma ferramenta administrativa
utilizada com os objetivos de identificar os custos presentes nos produtos e servicos,
no controle dos estoques, na formagdo do preco de venda, atender as exigéncias
fiscais, analise das formas produtivas e na tomada de decisdes.

Crepaldi (2004, p.14) relata que a contabilidade de custos:

surgiu da contabilidade geral, justamente pela necessidade de se ter um
controle maior sobre os valores a serem atribuidos aos estoques de
produtos na industria e, também, pela necessidade de tomar decisdes
guanto ao que, como e quando produzir.

Assim a identificacdo e analise dos custos € algo fundamental para uma
organizacao que busca um planejamento estratégico e uma expansao no mercado,
conforme Crepaldi (2004, p.13), “uma organizagdo necessita ter uma contabilidade
de custos bem estruturada para acompanhar e atingir seus objetivos em um
mercado dinamico e globalizado”.

“A contabilidade de Custos desenvolve-se com a Revolugéo Industrial, e
teve que se adaptar a nova realidade econémica, com o surgimento das maquinas e
a consequente producao em grande escala.” (CREPALDI, 2004, p.14).

Antes as empresas se prendiam basicamente ao comércio de itens
produzidos por grupos de artesdo.Nessa atividade mercantil, para conhecer seus
resultados, bastava uma andlise dos custos das mercadorias nas operacdes de
compra e venda.

Com a producdo em grande escala, a contabilidade teve que se adequar
ao novo cenario econdbmico e aos meios de producdo, uma vez que antes as

operacOes eram voltadas aos custos das mercadorias vendidas e agora o foco
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estava no custo da producao vendida, onde Nascimento (2001, p.26) relata:

o custo total de producgdo, que em parte determina esse preco, decorre da
soma dos valores a ela agregados, como o consumo de bens utilizados,
emprego da méo-de-obra no processo de transformacdo e distribuicdo e
utilizacdo de outros fatores da producdo, como a renumeracao do capital.

Na contextualizagéo de Wernke (2004, p.19) tem-se que:

atualmente, as organizacbes inseridas num ambiente econémico
globalizado preocupam-se com seus fatores de producdo. Buscam
constantemente mecanismos, sistemas, procedimentos e formas que
contribuam para otimizar a gestéo, no sentido de que possam competir no
mercado com o nivel de qualidade imprescindivel a sua continuidade
operacional.

Deste modo, a contabilidade de custos ndo se prende somente as
exigéncias fiscais, servindo de ferramenta gerencial, adequando-se as necessidades
da empresa para disponibilizar informacdes precisas para avaliar, aperfeicoar e

agregar valor aos produtos.

2.2 DEFINICOES DE CUSTOS

Para melhor compreensdo dos custos, necessita-se conhecer suas
principais terminologiasa fim deos separar corretamente conforme sua natureza,

para correta utilizacdo dos métodos de custeio e para sua apropriacdo aos produtos.

2.2.1 Gastos

Caracterizado por Ferreira (2007), como um sacrificio financeiro realizado
pela empresa para a obtencdo de um produto ou servico ou qualquer outro bem,
independente de sua finalidade.

Para Wernke (2004, p.12) correspondem gastos como sendo:

[...] termo usado para definir as transacdes financeiras nas quais a empresa
utiliza recursos ou assume uma divida, em troca de obtencao de algum bem
ou servico. E um conceito abrangente e pode englobar os demais itens. Por
exemplo: um gasto pode ser relacionado a algum investimento (caso em
gue sera contabilizado como ativo da empresa) ou alguma forma de
consumo (como custo ou despesa, quando sera registrado em conta de
resultado).

Séo alguns exemplos de gastos segundo Oliveira e Perez (2005, p.31),

matéria-prima consumida no processo produtivo;
material de expediente consumido no processo administrativo;
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servicos de frete consumidos no processo de venda;
energia elétrica consumida na area industrial.

Sendo assim, Martins (2003, p.24) informa que o conceito de gasto é
amplo, sendo aplicado a todos os bens e servigos adquiridos, como nas aquisi¢cdes
de matéria prima, mao deobra de producédo e distribuicdo, honorarios da diretoria,
imobilizados, sendo existentes no reconhecimento contabil da divida assumida ou na

reducédo do ativo, com o pagamento realizado.

2.2.2 Custos

Custos de acordo com Ferreira (2007) podem ser definidos como uma
parcela de gastos com recursos aplicados na producéo de bens ou elaboragéo de
servicos destinados a venda, que objetivam gerar retorno financeiro a empresa.

Segundo Bruni e Fama(2004, p.25), custos representam:

[...] os gastos relativos a bens ou servigos utilizados na producéo de outros
bens ou servicos. Portanto, estdo associados aos produtos ou servigos
produzidos pela entidade. Como exemplos de custos podem ser citados os
gastos com matérias-primas, embalagens, mao-de-obra fabril, aluguéis e
seguros de instalacdes fabris etc.

Wernke (2004, p38) relata custos:

€ 0 gasto relativo a bem ou servico utilizado na producgado de outros bens ou
servicos. Pode-se dizer que o custo é também um gasto, sé que
reconhecido como custo nho momento da utilizacdo dos fatores de producéo
(bens e servicos) para a fabricacdo de um produto ou execucdo de um
servico. Ou seja, € o somatdrio do esforco fisico ou financeiro despendido
na producao de um bem ou servico.

Nascimento (2001, p.26) relata a diferenca entre despesa e custo, sendo
gue despesa representa um gasto financeiro para adquirir um bem ou servigo, e 0
custo como sendo a soma de valores de bens ou servigos utilizados na producéo,
distribuicdo e na venda de novos produtos ou servicos.

Assim, a analise dos custos pelas empresas, € de grande importancia,
para que haja uma melhor utilizagdo nos gastos com recursos necessarios na

producdo dos produtos relacionados a geracao de receitas.
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2.2.2.1 Custos Diretos

Os custos diretos estdo relacionados a producdo e séo claramente
identificados e apropriados aos produtos, podendo estes ser variaveis conforme a
guantidade produzida.

Segundo Oliveira e Perez (2005, p.73), os custos diretos:

sdo os custos que podem se quantificados e identificados aos produtos ou
servicos e valorizados com relativa facilidade, Dessa forma, n&o necessitam
de critérios de rateio para serem alocados aos produtos fabricados ou
servigos prestados, ja que séo facilmente identificados.

Wernke (2001, p.13) afirma que os custos diretos:

[...] sdo gastos facilmente apropriaveis as unidades produzidas, ou seja, sao
aqueles que podem ser identificados como pertencentes a este ou aquele
produto. Por sua natureza, caracteristicas préprias e objetividade de
identificacdo no produto sdo imputados por medicdes objetivas [...], sem a
necessidade de rateios.

Custos diretos, conforme Wernke (2004, p.13)

Correspondem aos gastos especificos do produto ou servi¢o, ou seja, nao
sendo produzida a unidade ou executado o servico, esses gastos ndo
ocorrem. Tais custos podem ser fisicamente identificados para um
segmento particular sob consideragdo. Assim, se 0 que esta sob
consideragdo é uma linha de produtos, entdo os materiais e a méo-de-obra
envolvidos em sua manufatura seriam ambos custos diretos. Exemplo: as
matérias-primas componentes dos produtos.

Conforme Crepaldi (2004, p.45), sem os custos diretos os produtos nao
existiriam, e para sua apropriacdo aos produtos pode ser direta, basta que exista

medida de consumo para mensurar e distribuir 0s custos aos produtos.

2.2.2.2 Custos Indiretos

S&ao caracterizados por ndo serem identificados e vinculados diretamente
nos produtos, mas sim ao processo produtivo da fabrica, sendo necessaria a
utilizacao de critérios de rateio para serem alocados aos produtos.

Sobre custos indiretos, Oliveira e Perez (2005, p.73) afirmam que estes
“sd@0 aqueles custos que, por ndo serem perfeitamente identificados nos produtos ou
servicos, ndo podem ser apropriados de forma direta [...]. Necessitam, portanto, da
utilizacao de algum critério para rateio para sua alocacao”.

Megliorini (2007, p.9) relata que os custos indiretos:
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s80 os custos apropriados aos produtos em funcdo de uma base de rateio
ou outro critério de apropriagdo aos produtos em funcdo de um a base de
rateio ou outro critério de apropriacdo. Essa base de rateio deve guardar
uma relagdo préxima entre o custo indireto e o produto.

Os custos indiretos, por ndo serem mensurados diretamente aos
produtos, necessitam de critérios para serem apropriados segundo Dutra (2003,

p.43), rateio pode ser definido:

rateio € uma divisdo proporcional por uma base cujos dados tenham valores
conhecidos em cada uma das funcdes de custos e que se julga que o custo
ocorre nas mesmas propor¢cdes dessa base. Assim, ter valor conhecido em
cada uma das funcdes de que se deseja apurar custos e guardar estreita
correlacdo com cada uma delas sdo condigbes essenciais para que um
dado sirva como base de rateio de um custo indireto.

Custos indiretos segundo Wernke (2004, p.14)

Sao os gastos que a empresa tem para exercer suas atividades, mas que
ndo tém relacdo direta com um produto ou servico especifico, pois
relacionam-se com varios produtos ao mesmo tempo. Exemplo: o aluguel da
fabrica em que sdo produzidos diversos produtos em conjunto.

Portando, os custos indiretos ndo estdo relacionados diretamente a
fabricacdo de um produto, mas sao gastos necessarios para o funcionamento da

emprega, necessitando de critérios de rateio para sua mensuracao.

2.2.2.3 Custos Variaveis

Os custos variaveis estdo relacionados diretamente a quantidade de
produtos e servicos efetuados, sendo que seus valores se alteram conforme o
volume da producéo.

Na contextualizacéo de Oliveira e Perez (2005, p.71), custos variaveis:

sdo aqueles custos que mantém uma relagdo direta com o volume de
producdo ou servico e, conseqientemente, podem ser identificados com os
produtos. Dessa maneira, o total dos custos variaveis cresce a medida que
o volume de atividades da empresa aumenta.

Dutra (2003, p.47) relata que:

definem-se custos variaveis como o0s custos que variam em fungdo da
variacdo do volume de atividade, ou seja, da variacdo da quantidade
produzida no periodo. Quanto maior o volume de atividade no periodo,
maior sera o custo variavel e, ao contrario, quanto menor o volume de
atividade no periodo, menor sera o custo variavel.

ParaMegliorini (2007, p.11)
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sdo exemplos desse comportamento 0os custos da matéria-prima (quanto
mais se produz, maior a necessidade, portanto, maior o custo) e da energia
elétrica (quanto mais de produz, maior o uso de maquinas e equipamentos
elétricos, conseqiientemente, maiores o consumo e o custo).

S&o considerados os materiais essenciais na elaboracédo de cada produto
e por ser facilmente identificado, sdo apropriados diretamente aos produtos, sem
intermédios de critérios de rateio.

O grafico abaixo representa o comportamento dos custos variaveis.

Gréafico 1 — Custos variaveis

S A

_ Custo Varidvel

e » Quantidades

Fonte: Dubois (2006, p.30)

Conforme o gréfico os valores dos custos varidveis alteram-se conforme a

variagdo do volume das quantidades consumido pela producéo.

2.2.2.4 Custos Fixos

Compreendem 0s custos que seu valor ndo se altera com a variagédo do
volume de producédo da empresa, permanecendo constantes no periodo, ndo sendo
atribuidos aos produtos, mas a um periodo de producéo.

Segundo Wernke (2004, p.14), os custos fixos sao:

0s custos que tém seu montante fixado ndo em funcdo de oscilagbes na
atividade, ou seja, sem vinculo com o aumento ou diminuicdo da producéo.
Assim esses custos permanecem no mesmo Vvalor independente da
quantidade produzida.

Dutra (2003, p.47) “definem-se custos fixos como 0s custos de estrutura
que ocorre periodo apdés periodo sem variacdes ou cujas variacbes ndo séo

consequéncia de variacdes do volume de atividade em periodos iguais.”
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S&o caracteristicas dos custos fixos, conforme Oliveira e Perez (2005,
p.68),

o valor total permanece constante dentro de um determinado intervalo de
volume de producgdo, considerando normal, chamado de intervalo de
significancia;

o valor por unidade produzida varia a medida que ocorre variagdo no
volume de producéo, por se tratar de um valor fixo total diluido por uma
quantidade maior ou menor de producéo;

sua alocacdo para os departamentos ou centros de custos necessita, na
maioria das vezes, de critérios de rateios determinados pela administragéo

L.]
Portando os custos fixos ndo sao vinculados diretamente aos produtos,
mas a producéo integral da fabrica, necessitando de critérios de rateios para serem

alocados aos produtos, além de receberem tratamento diferente dependendo do
método de custeio.

Gréafico 2 — Custos fixos

S A

- Custo Fixo

-» Quantidades

Fonte: Dubois (2006, p.29)

O grafico acima expressa o comportamento dos custos fixos, sendo que
os valores referentes aos custos fixos permanecem constantes no periodo

independente das quantidades de recursos utilizados.

2.2.2.5 Custos Semifixos

Os custos semifixos referem-se aos custos que se alteram somente
guando ha alteracdo na sua quantidade, apds permanecem constantes em um novo
patamar.

No que tange os custos semifixos,Wernke (2004, p.15) relata:
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sdo aqueles que permanecem constantes dentro de certos intervalos,
alterando-se em degraus até atingir um novo patamar de atividade.
Exemplo: o valor relativo aos salarios dos supervisores de produgédo
permanecem os mesmos (fixos) até a contratacdo de um novo supervisor
para trabalhar em conjunto com os demais. No periodo da contratacéo, o
custo com salarios de supervisores aumentou (variavel), mas a partir dai
passa novamente a se manter fixo.

O Gréfico 3 representa o comportamento dos custos semifixos.

Grafico 3 — Custos semifixos
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A

» Custo Semifixo

- ‘ » Quantidade
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Fonte: Megliorini (2002, p.16)

'
]

Sendo assim, os custos semifixos sdo aqueles que se alteram devido a
mudancgas na produgédo, com novas contratacbes ou alteracdo nas instalagdes,

sendo que ele volta a ser fixo a um patamar logo apds a mudanca.

2.2.2.6 Custos Semivariaveis

Os custos semivariaveis possuem uma caracteristica mista, sendo uma
parcela dos custos permanente e, a partir da parte fixa, os restantes dos custos
passam a ser variavel conforme o fator de consumo.

Segundo Wernke (2004, p.15), os custos semivariaveis:

sédo aqueles que variam em funcdo do volume de producdo ou de venda,
mas ndo exatamente nas mesmas proporc¢fes. Tais custos tém uma parcela
fixa a partir da qual passam a ser variaveis. Por exemplo: a energia elétrica
possui uma taxa minima (fixa) e outra parte € cobrada em funcdo do
consumo efetivo (variavel).
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Gréafico 4 — Custos semivariaveis
Custos
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Fonte: Megliorini (2002, p.15)

» Quantidade

O Grafico 4 acima representa o comportamento do custos semivariavel.
Os custos semivariaveis possuem uma parcela fixa e se alteram apdés um aumento
no consumo, ultrapassando uma parcela fixa, normalmente de um servi¢co

contratado.

2.2.3 Despesas

Compreendem os gastos realizados pela parte administrativa da empresa.
Wernke (2004, p.12) relata que as despesas sao os valores dos bens ou servi¢os
consumidos direta ou indiretamente para a realizacdo de receita de forma voluntaria,
nao sendo relacionadas a parte produtiva da empresa, normalmente sendo
classificadas como despesas comerciais, administrativas e financeiras.

Ferreira (2004, p.38) desceve que as despesas sao:

[...] bem ou servico consumido direta ou indiretamente para obtencdo de
receitas, As despesas sao itens que reduzem o patrimonio liquido e tém a
caracteristica de representar sacrificios no processo de obtencéo de receita.
Pode-se dizer que a despesa € o dispéndio ocorrido Dora da area de
producdo de um bem ou servico, E o esforco financeiro despendido na
realizacdo de uma venda.

Oliveira e Perez (2005, p.33) dizem que as despesas ocorrem nas areas
administrativas, financeiras e comerciais, ndo ocorrendo nas areas produtivas, com o

objetivo de gerar receitas ou manter a atividade geradora.
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2.2.4 Perda

Conforme Crepaldi (2004), perda é um fato ocorrido de forma anormal e
involuntaria, por fatores externos ou das atividades da empresa.

Descreve Wernke (2004, p.12) que as perdas séo:

[...] os fatos ocorridos em situacdes excepcionais que fogem a normalidade
das operacdes da empresa. Tais itens ndo sdo considerados operacionais e
ndo fazem parte dos custos de fabricacdo dos produtos. Constituem-se de
eventos ocasionais e indesejados, como a deterioracdo anormal de ativos
causados por incéndios ou inundacdes, furtos etc.

Oliveira e Perez (2005, p.36) elencam alguns exemplos de perda:

vazamentos de materiais liquidos ou gasosos;

material com prazo de validade vencido;

gastos incorridos em periodos de paralisacdo de produgdo por falta de
insumos;

problemas com equipamentos, greves, enchentes, inundacdes, sinistros etc.

Segundo Martins (2003, p.26), nao se pode confundir perda com despesa,
justamente por ser involuntaria e anormal, sendo que nao representa um sacrificio

para obtencéo de receita.

2.2.5 Desembolsos

Desembolso, segundo Oliveira e Perez (2005, p.29), caracteriza-se pelas
saidas de valores do caixa ou de contas bancarias para pagamentos de compras a
vista ou de obrigacdes assumidas anteriormente.Quanto ao momento de sua
contabilizacdo, o desembolso pode ocorrer antes, no pagamento antecipado, no
momento, com pagamentos a vista ou depois da ocorréncia dos gastos, sendo
pagamentos a prazo.

Conforme Bruni e Fama (2004, p.26),

os desembolsos consistem no pagamento do bem ou servico,
independentemente de quando o produto ou servico foi ou sera consumido.
E importante ressaltar que a contabilidade registra os fatos de acordo com o
principio da competéncia.

Relata Dutra (2003, p.33) que o desembolso:

€ 0 pagamento de parte ou do total adquirido, elaborado ou comercializado,
ou seja, é a parcela ou o todo do gasto que foi pago. Desembolsar é tirar do
bolso, significa pagar ou quitar. Ele ocorre apés a aquisi¢do da propriedade
de um bem ou servigo, porém antes ou apds sua posse.
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Sendo assim, entendem-se por desembolsos os sacrificios financeiros da
empresa nos pagamentos de compras e obrigacdes, podendo ser compras

antecipadas, a vista ou a prazo.

2.2.6 Desperdicios

Desperdicios, conforme Wernke (2004, p.12) podem englobar os custos e
as despesas que foram utilizados de forma ineficiente, sendo considerados
desperdicios as atividades que consumiram recursos, gastos de tempo e valores,
mas que nao agregaram valores e resultados a empresa.

Para Oliveira e Perez (2005, p.36) os desperdicios sao:

Gastos incorridos no processo produtivo ou de geracdo de receitas e que
possam ser eliminados sem prejuizos da qualidade ou quantidade de bens,
servicos ou receitas geradas. Atualmente, o desperdicio estad sendo
classificado como custo ou despesa e sua identificacéo e eliminacdo é fator
determinante do sucesso ou fracasso de um negdcio.

Oliveira e Perez (2005, p.36) destacam alguns exemplos de desperdicios:

retrabalho decorrente de defeitos de fabricacéo;

estocagem e movimentacdo desnecessaria de materiais e produtos;
relatérios financeiros, administrativos e contabeis sem qualquer utilidade;
cargos intermediarios de chefia e supervisdo desnecessarios.

Para um melhor aproveitamento das atividades e recursos utilizados, as
empresas necessitam adotar controles para verificar se ocorrem desperdicios, e

como melhorar a eficiéncia de seus trabalhos.

2.2.7 Investimentos

Investimentos correspondem aos gastos com ativos patrimoniais ou bens
que serdo utilizados pela empresa posteriormente ou adquiridos na intencdo de
obter retorno com ganhos na sua venda.

Wernke (2001, p.11) destaca que os investimentos:

sdo o0s gastos que irdo beneficiar a empresa em periodos futuros.
Enquadram-se nessa categoria, por exemplo, as aquisi¢fes de ativos, como
estogues e maquinas. Nesses casos, por ocasido da compra, a empresa
desembolsa recursos, visando a um retorno futuro sob a forma de produtos
fabricados.
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Crepaldi (2004, p.21) define que o investimento “é todo o gasto para
aquisicdo de ativo, com finalidade de obtenc&o de beneficios a curto, médio ou a
longo prazo.”

No que tange investimentos,Dubois (2006, p.15) relata:

também sao considerados investimentos os valores que a empresa gasta na
aquisicdo de bens patrimoniais, como maquinas, equipamentos, instalacdes
etc. [...] No caso da compra de matérias-primas, a empresa sempre estara
pensando no retorno desta aquisicdo, a partir do momento em que vender
os produtos acabados que foram fabricados com as matérias-primas
adquiridas.

No momento de realizar investimentos, a empresa deve elaborar estudos

sobre as vantagens, para que o retorno seja satisfatorio € no momento previsto.

2.2.8 Margem de Contribuicéo

Amargem de contribuicdo é uma ferramenta de gestdo contébil que auxilia
as empresas nas tomadas de decisdes, possibilitando a verificagdo da rentabilidade
de cada produto dentro de uma linha de producéo.

Segundo Wernke (2004, p.42), margem de contribuicao:

[...] € o valor resultante da venda de uma unidade, apds deduzidos os
custos e despesas variaveis associados ao produto comercializado. Tal
valor contribuira para pagar os custos fixos da empresa e gerar lucro.

Para Ferreira (2007, p.170), margem de contribuicao é:

[...] a diferenca entre preco de venda do produto e o custo variavel
associado a cada produto, isso representa a contribuicdo que cada unidade
traz a empresa para cobrir os custos fixos e gerar lucro. Por meio da
margem de contribuicdo, € possivel analisar a viabilidade de producéo de
um produto, Se este indice for positivo, a producdo daquele item é viavel,

caso seja nulo ou negativo, nao traz beneficios a empresa.

A importancia da analise da margem de contribuicdo conforme Crepaldi

(2004, p.232), para as empresas Sao:

esta informacdo ajuda o gerente a decidir sobre se deve diminuir ou
expandir uma linha de producao;

ajuda a avaliar alternativas provenientes da producédo, de propagandas
especiais etc.;

ajuda a decidir sobre estratégias de preco, servicos ou produtos;

ajuda a avaliar o desempenho da producéo.

Sendo assim, o célculo da margem de contribuicdo consiste em subtrair

do preco de venda ou da receita total os custos e despesas variaveis referentes ao
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volume de produtos vendidos. A margem de contribuicdo pode ser apurada para
venda total da empresa ou dividida por cada produto produzido e vendido ou por
departamentos.

O Quadro 1 exemplifica o célculo da margem de contribuicao.

Quadro 1 — Margem de contribuicao

Demonsiracdao da Margem de Coniribuicdo e do

Resuliado do Periodo $
Receita total (precgo de venda, liquido dos impostos, de cada

produto muiltiplicado pela quantidade vendida) 40.000
Total das despesas variaveis de cada produto, multiplicado pelas

quantidades vendidas (5.000)
Total dos custos varidaveis de cada produto, multiplicado pelas

quantidades vendidas (17.000)
= Margem de contribuicao 18.000
Despesas fixas (2.000)
Custos fixos (11.000)
= Lucro da empresa 5.000

Fonte: Oliveira e Perez (2005, p.222)

2.3 METODOS DE CUSTEIO

Na contabilidade de custos sdo utilizados métodos de custeio para
apropriagdo dos custos aos produtos, sendo que as empresas 0s utilizam para
cumprimentos fiscais e gerencias. “Custeio ou custeamento sdo métodos de
apuracdo de custos, maneiras segundo as quais procederemos a acumulacao e
apuracao dos custos”. (CREPALDI, 2004, p.223).

“Todos os métodos de custeio objetivam determinar o custo unitario de
cada bem ou servico produzido por uma empresa.” (DUBOIS, 2006, P.124). Esses
meétodos dispdem para as empresas informacdes relevantes nas suas tomadas de
decisbOes, e a analise dos custos por diferentes métodos € importante para os
gestores manterem eficazes seus controles de produc¢éo, na definicdo de precos,
para a andlise dos melhores produtos e na introducdo ou descarte de uma linha de
producéao.

Para Wenke (2004, p.20), “a atribuicdo de valores ‘verdadeiros’ aos

produtos passou a constituir um dos principais objetivos da contabilidade de custos
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[...]".Sendo assim,é necessario que o0s valores coletados na utilizacdo com os
métodos de custeio, sejam integros afim de que os custos alocados aos produtos

estejam corretos.

2.3.1 Custeio por Absorcao

O meétodo de custeio por absorcéo € derivado da aplicacdo dos principios

de contabilidade, além de ser o mais tradicional e utilizado pelas empresas por ser

7

aceito pela legislacdo fiscal. “Custeio por absor¢do € o método derivado da
aplicacdo dos principios fundamentais de contabilidade e €, no Brasil, adotado pela
legislacdo comercial e pela legislacéo fiscal”. (CREPALDI, 2004, p.223).

Sobre 0 método de absor¢céao, Martins (2001, p.42) relata:

ndo € um principio contabil propriamente dito, mas uma metodologia
decorrente dele, nascida com a prépria Contabilidade de Custos. Outros
critérios de diferentes tém surgido através do tempo, mas este é ainda o
adotado pela Contabilidade Financeira; portanto, valido tanto para fins de
Balanco Patrimonial e Demonstracdo de Resultados como também, na
maioria dos paises, para Balan¢o e Lucro Fiscais.

Na contextualizacdo de Wernke (2004, p.20), ele destaca que o custeio

por absorcao:

[...] atribui aos produtos todos os custos da area de fabricagéo, sejam esses
definidos como custos diretos ou indiretos, ou como custos fixos ou
variaveis. Utiliza, entdo, o procedimento de fazer com que cada produto
absorva parcela dos custos diretos e indiretos relacionados a fabricacao.

Algumas vantagens da utilizacdo do método de custeio por absorcao
segundo Wernke (2004, p.21), sao:

atende a legislacao fiscal e deve ser usado quando a empresa busca o0 uso
do sistema de custos integrado a Contabilidade;

permite a apuragcdo do custo por centros de custos, visto que sua aplicacdo
exige a organizagdo contabil nesse sentido; tal recurso, quando os custos
forem alocados aos departamentos de forma adequada, possibilitando o
acompanhamento do desempenho de cada area;

ao absorver todos os custos de producéo, permite a apuracdo do custo total
de cada produto.

Nesse método sé@o considerados todos e somente os custos envolvidos
na producdo, sendo que os custos diretos sdo apropriados diretamente e os custos
indiretos sdo alocados aos produtos, utilizando critérios de rateio. E partindo da
utilizacdo desses critérios que surge um ponto de desvantagem, onde Wernke
(2004, p.21), enfatiza que:
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a principal desvantagem do custeio por absorcéo consiste na utilizacdo dos
rateios para distribuir os custos entre os departamentos e/ou produtos.
Como nem sempre tais critérios sdo objetivos, podem distorcer os
resultados, penalizando alguns produtos e beneficiando outros.

Deste modo, na utilizacdo deste método, no que se refere ao uso de
critérios de rateio para os custos indiretos, necessita-se de estudos para que estes
critérios sejam elaborados corretamente para que os valores gerados sejam
consistentes.

O Quadro 2expressa o sistema de custeio por absorcéo.

Quadro 2 — Custeio por absor¢ao

Variaveis
— Matéria-prima Drodiuch — P
— Mao-de-obra direta - TSI o _ S og“{ a
— Energia elétrica (forca) ot producao
— Combustiveis das elaboragéo acabada
maquinas J
Custos de
producao Fixos Resultado
T das vendas
— MZo-de-obra indireta
— Depreciac¢ao
_ Aluguel | () CPV
~ Energia elétrica (ilum.
fabrica)
- Supervisao (=) Resultado
bruto
Variaveis
— De vendas = (-) Despesas de
Despesas 2 vendas
Fixas
— Administrativas = (-) Despesas
— De vendas administrativas
e de vendas
Lucro (=) Resultado
liquido

Fonte: Dutra (2003, p.227)

Podendo assim, através deste quadro verificar o sistema que o método de

custeio por absorcéo utiliza para apropriar 0s custos aos produtos.

2.3.1.1 Critérios de Rateio

No método de custeio por absorcao, os custos indiretos sdo alocados aos
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produtos mediante 0 uso de critérios de rateio. Segundo Dubois (2006, p.73), define-

se rateio como:

[...] a distribuicdo dos valores de cada CIF aos diversos produtos, tanto os
semi-elaborados quanto os acabados, fabricados pela empresa de acordo
com algum critério. O rateio deve sinalizar uma utilizacdo presumida dos
custos pelos diversos produtos, através de uma estrutura que podera ser
um indice ou percentual, refletindo como os CIF serdo apropriados pelos
diversos produtos, independentemente do estagio de producdo em que eles
se encontrem.

A maior critica ao uso dos métodos de rateio € a possibilidade de erro nos
valores atribuidos aos produtos no momento da divisdo dos custos indiretos, assim,
deve-se ficar atento na definicdo e calculo das bases de rateio.

No que tange as bases de rateio Dutra (2003, p.189) relata que:

a melhor base de rateio para determinado custo é aquela em que se supde
que o custo ocorra ha mesma propor¢cao ou muito préximo dela, ou seja, o
custo indireto deve guardar estreita correlacdo com os dados escolhidos
como base de rateio. O critério utilizado na escolha da melhor base de
rateio para cada custo ndo deve mascarar o resultado ou o desempenho de
um produto [...]

O método de custeio por absorcao, por ser o Unico aceito pela legislagédo
tributaria, acaba sendo por muitas vezes o Unico usado pelas empresas, e servindo
como Unica base gerencial. Devido a isso, ha necessidade de bases de rateio
correlacionadas aos custos a serem distribuidos.

O Quadro 3exemplifica algumas bases de rateio para os custos indiretos.

Quadro 3 — Bases de rateio

Custo indireto Base especifica de rateio
Aluguéis Area ocupada
Combustiveis de maquinas Poténcia das méquinas
Controle de qualidade Quantidade produzida
Depreciacoes Horas de médquina, quantidades produzidas e, em alguns casos,
o valor do equipamento
Energia (iluminacao) Area ocupada
Energia elétrica (forca) Horas de méquina
Limpeza Area ocupada
Seguros do prédio Area ocupada
Supervisdo da produgao Ntmero de pessoas, saldrio da MOD

Fonte: Dubois (2006, p.75)

Assim, para que os custos indiretos sejam rateados, utiliza-se conforme a
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caracteristica de cada custo, uma base especifica de rateio para que 0 mesmo seja
alocado aos produtos.

2.3.2 Custeio Baseado em Atividades - ABC

O método de custeio ABC, também conhecido como custeio baseado em

atividades, segundo Ferreira (2007, p.186):

[...] permite medir o custo e o desempenho das atividades e dos objetos de
custo. Neste sentido, fundamenta-se em trés premissas bdsicas: 1) os
produtos requerem atividades; 2) as atividades consomem recursos; e 3) 0s
recursos custam dinheiro.

As atividades séo descritas por Martins (2003, p.93) como:

uma atividade é uma acdo que utiliza recursos humanos, materiais,
tecnoldgicos e financeiros para se produzirem bens ou servicos. E composta
por um conjunto de tarefas necessarias ao seu desempenho. As atividades
sd0 necessarias para concretizagdo de um processo, que é uma cadeia de
atividades correlatas, e inter-relacionadas.

Wernke (2004, p.23) descreve que o método ABC estuda o consumo de
recursos por atividades, logo estabelece uma relacédo das atividades aos produtos,
onde permite identificar quais custos foram empregados para a obtencdo dos
produtos e servigos.

Relacionado ao método de custeio ABC, Bruni e Fama (2004, p.182)
afirmam que este método diferencia-se do sistema de custeio tradicional por néo
utilizar bases de rateio e, sim, alocar os custos dentro das atividades que foram
consumidas, objetivando alocar de uma forma mais coerente 0S custos aos
produtos.

Como ponto positivoda utilizagcdo desse método, Oliveira (2005, p.189)

destaca:

o sistema ABC somente utiliza critérios de rateio como Ultima alternativa no
gue consiste na atribuigdo de gastos indiretos as atividades [...]

identifica os “direcionadores” de custos, o que facilita a identificacdo de
custos desnecessarios, que nao agregam valor;

atribui os custos indiretos aos produtos de maneira coerente com a
utilizacdo de recursos consumidos para a execucdo das necessarias
atividades.

O custeio ABC apresenta uma vantagem descrita por Megliorini (2007,
p.154), onde:

depois de identificadas as atividades, os gestores podem focar aquelas que
geram valor para o cliente e eliminar as que apenas aumentaram o custo
dos produtos, servicos ou outros objetos de custeio sem lhes agregar valor,
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possibilitando, desta forma, reduzir custos.

Como desvantagem,Megliorini (2007, p.154) menciona que “pelo fato de
nao segregar os custos fixos e apropria-los aos objetos de custeio, o custeio ABC
acaba se assemelhando ao custeio por absorc¢ao [...].”

O uso método de custeio ABC € um pouco complexo e demanda tempo,
pelo fato de ter que identificar as atividades de producédo, alocar os custos a elas
pelo consumo de recursos e ratear 0s custos aos produtos pelo consumo de
atividades. Porém, €& possivel uma melhor avaliacdo da rentabilidade e
gerenciamento das atividades.

O Quadro 4 a seguir mostra como atuam os direcionadores de custos.

Quadro 4 — Direcionadores de custos ABC

[1) RECURSOS
R
e D - \
C Direcionador de Atribui custos de recursos
I Recursos as atividades
0 C 5 =
U } ATIVIDADES
N 7 T =\
A S 5 Atribui custos das -
2k _] Direcionador de atividades aos produtos —»
D Atividad P
0] MVIace ou servicos
o) S \i § 7,
R
E PRODUTOS OU
S SERVICOS

Fonte: Dubois (2006, p.157)

Para alocagdo dos custos pelo método de custeio ABC séo utilizados
direcionadores de custos, que atribuem o0s custos dos recursos as atividades e apos

0s custos das atividades aos produtos conforme o consumo das atividades.

2.3.3 Custeio Direto ou Variavel

O método de custeio direto ou variavel apropria aos produtos somente 0s
custos que claramente se identificam com a producédo, sendo que os demais custos
como os indiretos ou fixos sdo tratados como despesas gerais.

Martins (2003, p.198) relata que:
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[...] sO sé@o alocados aos produtos os custos variaveis, ficando os fixos
separados e considerados como despesas do periodo, indo diretamente
para o Resultado; para os estoques s6 vao, como conseqgiiéncia, os custos
variaveis

Para Crepaldi (2004, p.228), no custeio variavel,

[...] os custos fixos tm o mesmo tratamento das despesas, pois sdo
considerados despesas do periodo independentemente de os produtos
terem ou nado sido vendidos. Quando se trata de custos semivariaveis, a
parte fixa é despesa do periodo e a parte variavel entra na apuracdo do
custo dos produtos vendidos.

Segundo Bruni e Fama (2004, p.208), no que se refere ao rateio dos

custos indiretos:

um dos maiores problemas dos sistemas de custeio consiste na alocacao
dos custos indiretos (variaveis ou fixos) aos produtos. Em processos de
tomada de decisdo, muitas vezes, os custos fixos rateados de forma
imprecisa levam a decisfes inadequadas [...]

Sendo assim, no custeio direto ou varidavel, por apropriar somente 0s

custos variaveis aos produtos, ndo ocorre divergéncias no uso de critérios de rateio

na apropriacdo dos custos indiretos e fixos, pois sdo considerados como despesas

do periodo.

No que se refere aos pontos positivos e negativos, Wernke (2001, p.30)

destaca:

a) prioriza o aspecto gerencial ao enfatizar a rentabilidade de cada produto
sem as distor¢cdes ocasionadas pelos rateios de custos fixos aos produtos;
b) ndo é aceito pela legislagdo tributaria para fins de avaliacdo de estoques;
c) ndo envolve rateios e critérios de distribuicdo de gastos, facilitando o
calculo;

d) exige uma estrutura de classificagdo rigida entre os gastos de natureza
fixa ou variavel;

e) com a elevagcdo do valor dos custos fixos, ndo considerados neste
método, a analise de desempenho pode ser prejudicada e deve merecer
considera¢cfes mais acuradas.

Referente ao uso legal deste método, Martins (2003, p.202), relata que:

[...] os Principios Contabeis hoje aceitos ndo admitem o uso de
Demonstracdes de Resultados e de Balangos avaliados a base do Custeio
Variavel; por isso, esse critério de avaliar estoque e resultado ndo é
reconhecido pelos Contadores, pelos Auditores Independentes e tampouco
pelo Fisco.

O Quadro 5 exemplifica a sistematica do método de custeio direto.
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Quadro 5 — Custeio direto ou variavel

Variaveis
— Matéria-prima Producs E 4
— Mao-de-obra direta - fosucao - stogue_ a
— Energia elétrica (forga) : bem i pro bu‘ilao
Combustiveis das SIADOracao acabada
maquinas ]
Custos de & _
producao : esultado
- Fixos das vendas
— Mao-de-obra indireta
- Depreciagido _-..l (-) CPV
- Aluguel
_ ?f‘ber'gia eléwrica (ilum. — (=) Despesas
B .. variaveis
— Supervisao de vendas
(=) Margem de
Variaveis contribuicao
- De vendas
Despesas = (-) Custos fixos
Fixas de producio
— Administrativas
-~ De vendas - (-) Despesas
administrativas
_—_ - (-) Despesas fixas
Lucro de vendas
|
| (=) Resultado
liquido

Fonte: Dutra (2003, p.233)

Assim, o uso deste método restringe a efeitos gerenciais, onde sua
utilizagcéo € crescente nas tomadas de decisdes e na avaliacdo da contribuicdo dos

produtos para a empresa.

2.3.4 Formacéo do Preco de Venda

A correta elaboracdo do preco de venda é fundamental para que as
empresas alcancem resultados satisfatérios com precos competitivos para, assim, o
mercado absorver os produtos.

Wernke (2004, p.126) afirma que:

A correta formacdo de precos de venda é questdo fundamental para
sobrevivéncia e crescimento das empresas, independentemente do porte e
de area de atuagdo. E comum observar companhias que ndo tém a menos
nocdo da lucratividade proporcionada por seus produtos e servicos, bem
como das necessidades para atingir os respectivos equilibrios operacionais.

“A determinacdo de precos de venda de produtos e servicos €, em

esséncia, uma tarefa complexa e requer técnica adequada e pessoal especializado
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devido a complexidade de alguns dos fatores que interferem no processo”. (BOMFIM
e PASSARELLI, 2006, p.443).

Alguns fatores existentes e que deverédo ser vistos na formacao do preco,
segundo Wernke (2004, p.127), sao:

a) qualidade do produto diante das necessidades do mercado consumidor;
b) existéncia de produtos similares a precos menores;

¢) demanda estimada do produto;

d) controle de preco por 6rgdo reguladores;

e) niveis de producéo e de vendas que se pretende ou que se pode operar
f) custos e despesas de fabricar, administrar e comercializar o produto;

g) niveis de producédo e vendas desejados etc.

Alguns métodos genéricos para a formacgao do preco sdo explicados por

Bruni (2008, p.232),

Os processos de definicdo de precos baseados nos custos buscam, de
alguma forma, adicionar algum valor aos custos. Por exemplo, empresas
construtoras apresentam propostas de servigos estimando o custo total do
projeto e adicionando uma margem padréo de lucro. [...] Outra forma de
estabelecer precos baseia-se no valor percebido do produto pelo mercado
consumidor. Nessa metodologia, as empresas empregam a percepgao que
0s consumidores tém no valor do produto, e ndo 0s custos os custos do
vendedor. [...] A terceira metodologia de formacdo de precos emprega a
analise da concorréncia. As empresas prestam pouca atencdo a seus
custos ou a sua demanda — a concorréncia é que determina 0s pregos a
praticar.

Sendo assim, a formacdo do preco é algo fundamental para a

continuidade da empresa com resultados satisfatérios. Deve-se analisar fatores ao

determinar um preco para o produto e empregar pessoas e metodologias corretas

para a melhor deciséo.

2.3.5DRE

A demonstracdo do resultado do exercicio — DRE é uma demonstracéo

contabil que indica o resultado final das operagfes da empresa apurado no periodo.
Conforme Reis (2003, p.71), o DRE é:

uma peca contabil que mostra o resultado das opera¢des sociais — lucro ou
prejuizo — e que procura evidenciar tanto o resultado operacional do
periodo, ou seja, o resultado das operacBes principais e acessoérias da
empresa, provocado pela movimentacdo dos valores aplicados no Ativo,
como o resultado liquido do periodo, ou seja, aquela parcela do resultado
que, efetivamente, ficou a disposicdo dos soécios para ser retirada ou
reinvestida.

Segundo Braga (2006, p.96), o DRE apresenta:
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0 resumo das variacdes positivas (receitas e ganhos) e negativas (custos,
despesas e perdas), ocorridas em determinado periodo de tempo,
normalmente no exercicio social, em fungdo da exploragédo das atividades
operacionais da empresa. A finalidade basica [...] € descrever a formacao
do resultado gerado no exercicio, mediante especificagcbes das receitas,
custos e despesas por natureza dos elementos componentes, até o
resultado liquido final — lucro ou prejuizo.

Na apuracdo do DRE é obtido o resultado liquido e, assim é possivel
verificar a viabilidade das operacfes do periodo e do empreendimento na andlise
administrativa dos rendimentos.

Relata Morante (2007, p.7) que as informacdes do DRE:

“[...] € basica para a analise da rentabilidade das empresas, e para analise
das demonstracbes financeiras oferece informacBes de tendéncias,
dispéndio de custos e despesas, e obtencéo de recursos pela atividade de
negoécios”.

Exemplo de DRE conforme o Quadro 6.

Quadro 6 — Estrutura do DRE
Demonstracao do Resultado do Exercicio

Receita bruta

(—) Deducoes

Receita liquida

(-) CMV

Lucro bruto

Despesas com vendas

Despesas administrativas

Despesas financeiras liquidas

Outras receitas/despesas operacionais
Resultado operacional

(—) Despesas nao operacionais

(+) Receitas nao operacionais
Resultado antes CS e IR

(—) Contribuicdo Social

(—) Provisao para Imposto de Renda
Resultado antes das participacdes
(—) Participacoes estatutdrias

Lucro (prejuizo) ligquido do exercicio
Lucro por acao
Fonte: SCHMIDT (2006, p.65)
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O DRE indica a viabilidade econémica através da verificacdo do resultado

final das operacfes da empresa no periodo.

2.3.6 Aliguotas Incidentes sobre Venda e Lucrodo V  inho

Os impostos incorridos na venda do vinhosao os federais PIS (Programa
de Integracdo Social), COFINS (Contribuicdo para o Financiamento da Seguridade
Social), IPI (Imposto sobre Produtos Industrializados), IRPJ (Imposto de Renda -
Pessoa Juridica)e CSLL (Contribuicdo Social sobre o Lucro Liquido), e o estadual
ICMS (Imposto sobre Operacdes relativas a Circulacdo de Mercadorias e sobre
Prestacfes de Servicos).

O ICMS imposto recolhido pelo estado,incidente sobre a venda do vinho,
possui a aliguota em Santa Catarina conforme RICMS-SC/01.:

A aliquota do ICMS para o vinho, nas operac¢@es internas (com destino a
contribuinte ou ndo-contribuinte), bem como nas operacdes interestaduais
(com destino a ndo-contribuinte), é de 25% (RICMS-SC/01, art. 26, inciso |l,
alinea “b").

Nas operacdes interestaduais com vinho, destinadas a contribuinte do
ICMS, a aliquota do ICMS a ser utilizada é a aliquota interestadual de 12%,
caso o destinatario esteja localizado nos Estados de Minas Gerais, Rio de
Janeiro, S&o Paulo, Parani ou Rio Grande do Sul. J& se o destinatario
estiver localizado nos demais Estados, a aliquota interestadual do ICMS a
ser utilizada é de 7% (RICMS-SC/01, art. 27, incisos | e II).

Porém, o ICMS sobre o vinho possui um tratamento diferenciado podendo
ser utilizado o crédito presumido, substituindo o crédito efetivo do ICMS. Segundo
RICMS-SC/01:

O crédito presumido previsto no inciso X do artigo 21 do Anexo 2 do
RICMS-SC/01 é utilizado em substituicdo aos créditos efetivos do ICMS, ou
seja, em substituicao a todos os créditos de ICMS das entradas, inclusive as
relativas a aquisicdo de imobilizado (RICMS-SC/01, Anexo 2, art. 21, inciso
X).

Sendo assim, as aliquotas de crédito presumido ficam expressas pelo
RICMS-SC/01:

O crédito presumido sera aproveitado em relacdo as saidas de vinho, [...]
nos seguintes percentuais (RICMS-SC/01, Anexo 2, art. 21, inciso X):

| — Quando se tratar de vinho acondicionado em vasilhame de capacidade
nao superior a 750ml (setecentos e cinqienta mililitros):

a) 88% (oitenta e oito por cento) nas saidas tributadas a aliquota de 25%
(vinte e cinco por cento);

b) 75% (setenta e cinco por cento), nas saidas tributadas a aliquota de 12%
(doze por cento);
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c¢) 57,14% (cinglenta e sete inteiros e quatorze centésimos por cento), nas
saidas tributadas a aliquota de 7% (sete por cento);

Il — Quando se tratar de vinho acondicionado em vasilhame de capacidade
superior a 750 ml (setecentos e cinquenta mililitros) e nao superior a 5.000
ml (cinco mil mililitros):

a) 80% (oitenta por cento) nas saidas tributadas a aliquota de 25% (vinte e
cinco por cento), até 31 de dezembro de 2011;

b) 76% (setenta e seis por cento) nas saidas tributadas a aliquota de 25%
(vinte e cinco por cento), de 1o de janeiro de 2012 a 31 de dezembro de
2012;

C) 72% (setenta e dois por cento) nas saidas tributadas a aliquota de 25%
(vinte e cinco por cento), a partir de 1o de janeiro de 2013,

d) 58,33% (cinquenta e oito inteiros e trinta e trés centésimos por cento) nas
saidas tributadas a aliquota de 12% (doze por cento), até 31 de dezembro
de 2011;

e) 50% (cinquenta por cento) nas saidas tributadas a aliquota de 12% (doze
por cento), de 10 de janeiro de 2012 a 31 de dezembro de 2012;

f) 41,66% (quarenta e um inteiros e sessenta e seis centésimos por cento)
nas saidas tributadas a aliquota de 12% (doze por cento), a partir de 10 de
janeiro de 2013.

Desta forma, as aliquotas para a venda do vinho em Santa Catarina é de
3% (trés por cento) aos estabelecimentos que utilizam o crédito presumido de ICMS,
sendo que somente os produtores com o pedido autorizado pela FAPESC poderao
se beneficiardo regimento de crédito presumido do ICMS.Portanto, fica necessaria a

contribuicdo ao FAPESC, onde relata RICMS-SC/01.:

Segundo o que consta no RICMS-SC/01, Anexo 2, art. 21, § 16, inciso |,
alinea “b”, a utilizacéo do crédito presumido previsto no inciso X do artigo 21
do Anexo 2 do RICMS-SC/01, mencionado no item 2.1 acima, fica
condicionada a que o estabelecimento fabricante de vinho contribua,
mensalmente, para a Fundacdo de Apoio a Pesquisa Cientifica e
Tecnolégica do Estado de Santa Catarina - FAPESC, com valor néo inferior
ao correspondente a 1% (um por cento) do faturamento obtido com a
comercializagdo dos produtos incentivados, que investira igual valor na
pesquisa, no aperfeicoamento da producéo e no desenvolvimento de novos
produtos, de acordo com decisdo tomada com a participacdo das entidades
representativas do setor, através da Camara Setorial de Uva e Vinho do
Conselho Estadual de Desenvolvimento Rural — Cede rural, ligada a
Secretaria de Estado da Agricultura e Desenvolvimento Rural.

Os impostos federais, PIS e COFINS para os optantes do lucro
presumido, sdo de recolhimento trimestral, suas aliquotas sao definidas conforme o
art. 52 da IN SRF n° 247/2002, sendo elas, 0,65%(zero virgula sessenta e cinco por
cento) para o PIS, e 3% (trés por cento)ao COFINS. Para o calculo utiliza-se como
base de calculo a receita bruta total do periodo.

No que se refere ao IPI, o vinho classifica-se na posicéao
22.04,assim,utiliza-se a Tabela 1 com as classes e aliquotas do IPI, sendo que cabe

aReceita Federal enquadrar cada produtor a uma classe.Conhecendo-se o valor do
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IPI1, incide-se a cada unidade do produto vendido.

Sobre a utilizagédo da tabela de classes, NC 22-2 da TIPI relata:

nos termos do disposto no art. 1° da Lei n® 7.798, de 10 de julho de 1989,
com suas posteriores alteracdes, as saidas dos estabelecimentos industriais
ou equiparados a industrial dos produtos classificados nas posi¢cfes 22.04,
22.05, 2206.00 e 22.08, ficam sujeitos ao imposto de acordo com a seguinte
distribuicdo por classes.

Tabela 1 — Tabela de classes TIPI

CLASSES IPI R$ CLASSES IPI R$ CLASSES IPI R$

A 0,14 | 0,61 Q 2,90
B 0,16 J 0,73 R 3,56
C 0,18 K 0,88 S 4,34
D 0,23 L 1,08 T 5,29
E 0,30 M 1,31 U 6,46
F 0,34 N 1,64 \% 7,88
G 0,39 ©) 1,95 X 9,59
H 0,49 P 2,39 Y 11,70

Z 17,39

Fonte: TIPI

Aos impostos federais incidentes sobre o lucro presumido, sendo eles
IRPJ e CSLL, com pagamento trimestral, para sua apuragéo utilizam-se bases de
calculo para apés aplicar a aliquota referente a cada tributo. Sendo a base de
calculo para o IPRJ conforme Lei 9.249/1995, art. 15 “[...] sera determinada
mediante a aplicacdo do percentual de 8% (oito por cento)”. Incidindo sobre a base
de calculo segundo a Lei 9.249/1995, Art. 3 “[...] ser& pago sobre a base de calculo
presumida, a aliquota de 15%”. No que tange a base de calculo do CSLL, conforme
o IN SRF n° 390/ 2004, Art. 88, |, “a base de calculo da CSLL sera de 12% (doze por
cento) da receita bruta auferida no periodo de apuracédo”. Aplicando-se apds a
aliguota segundo IN SRF n° 390/ 2004, Art. 31 “A CSLL devida sera determinada
mediante a aplicacdo da aliquota de 9% (nove por cento)”. Sendo assim, a taxa
nominal do IRPJ é de 15% (quinze por cento) e a efetiva de 1,2% (um virgula dois
por cento), e a CSLL, sua taxa nominal é de 9% (nove por cento) e a efetiva de
1,08% (um virgula zero oito por cento) para o calculo do imposto sobre o lucro

presumido.
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3 ESTUDO DE CASO

Neste capitulo, apresenta-se o estudo de caso,que aconteceu no
municipio de Urussanga/SC, em uma cantina de producédo artesanal de vinho.A
producdo do vinho Goethe na cantina conta com uma Unica mao deobra, a do
proprietario,um produtor experiente no ramo com uma longa atuacdo na producao

de vinho Goethe na regiéo.

3.1 O PRODUTOR

A producéo do artesanal do vinho Goethe é realizada por uma Unica méao
de obra, esta caracterizada por um produtor residente no interior do municipio de
Urussanga/SC, o vinho vem sendo produzido conforme o processo de elaboracéo
que foi transmitido pelas geragcbes anteriores. Como fonte de renda o produtor em
estudo possui outras atividades econdmicas ligadas a agropecuaria, porém de
pequena escala, algumas consideradas de subsisténcia, sendo assim a producao

artesanal do vinho Goethe é a maior fonte de renta do produtor.

3.2 AUVA GOETHE

Segundo Arcari e Mariot (2010), a uva Goethe € originaria dos Estados
Unidos da América, sendo o resultado de um cruzamento de videiras européias com
americanas, sendo o primeiro resultado realizado por Edward Stanniford Roger, em
Salem no Estado deMassachussetsnos Estados Unidos da América. Roger batizava
seus experimentos hibridos com nomes de pessoas que se destacaram por
realizagcOes cientificas e literarias, sendo que nomeou a nova qualidade com o nome
Goethe em homenagem ao poeta alemao Johann Wolfgang Von Goethe.

A uva Goethe foi importada dos EUA e introduzida no Brasil no final do
século XIX pelo imigrante italiano Benedito Marengo, sendo cultivada no Estado de
S&do Paulo. No inicio do século XX, Giuseppe Caruso Mac Donald, que tinha forte
relacdo com a vitivinicultura, em suas viagens conheceu esta qualidade de uva e a
introduziu em Urussanga, Santa Catarina difundindo-a entre os colonos italianos.

A videira Goethe teve uma Otima adaptacdo e aceitacdo no cultivo em

Urussanga devido a sua adaptacdo e vigor ao verdo quente da regido.Atualmente
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vem sendo explorada comercialmente na regido de Urussanga, onde nas décadas
de 1920 até 1960 obteve fama e aceitacdo do vinho branco em todo o pais,
recebendo premiacgfes nacionais e internacionais.

Arcari e Mariot (2010)relatam, ainda, que o cultivo comercial da uva
Goethe também ocorre no municipio de Jaguari, no Estado do Rio Grande do Sul,
também encontrada em pequenos vinhedos e como plantas isoladas dentro dos
vinhedos de toda Serra Gaulcha, e nas tradicionais regides produtoras do Parang,
S&o Paulo e Minas Gerais. A Goethe é também conhecida como Mendoza, Gota de
Ouro, Martha Rosa, Uva Tolda, Uva Polenta, sendo frequentemente confundida em
diversas regibes com outras qualidades de uva, e comercializadas como sendo
Goethe.

A Figura abaixo ilustra a videira com cachos de uva Goethe.

Figura 1 —Uva Goethe

Fonte: PROGOETHE Disponivel em <http://www.progoethe.com.br/igp.html>

A uva Goethe apresenta a coloragdo vermelha esverdeada, sendo uma
videira forte, com produtividade variavel e com facilidade de adaptacdo a diferentes
tipos de solo sendo recomendada a regides mais quentes. A Figura 2 ilustra os
aspectos visuais do vinho Goethe.
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Figura 2 — Vinho Goethe

Fonte: PROGOETHE Disponivel em <http://www.progoethe.com.br/igp.htm|>

3.3 A ASSOCIACAO PROGOETHE

Conforme a associacdo PROGOETHE, associagao dos produtores da uva
e do vinho Goethe possui 0 objetivo de “promover a unido dos produtores da uva e
do vinho Goethe estabelecendo a imagem de um produto nobre e conhecido
nacional e internacionalmente” e, como misséo, “promover e elevar a uva e o vinho
Goethe da regido de Urussanga ao status de um produto nobre - especial junto ao
publico consumidor”. Segundo Maestrelli (2011), a associacdo PROGOETHE
fundou-se em seis de julho de 2005, englobando os municipios de Urussanga,
Pedras Grandes, Morro da Fumacga, Cocal do Sul, Treze de Maio, Nova Veneza,
Icara e Orleans, sendo associados 0 apoio técnico da EPAGRI, alguns produtores
de uva e de vinhos artesanais, e os produtores comerciais, como a Vitivinicola
Urussanga; Vinicola Mazon; Vinhos Trevisol de Urussanga/SC, Vinhos Quarezemin
de Icara/SC e Vinicola IrmaosFellippe de Pedras Grandes/SC.

Maestrelli (2011) relata que a PROGOETHE elaborou um projeto para o
reconhecimento da Indicacdo De Procedéncia Geogréfica (IPG), e a Denominacao
De Origem (DO).Neste projeto estiveram presentes as identidades como o SEBRAE,
UFSC, EPAGRI, FAPESC, prefeituras e produtores, sendo que em maio de 2006,
recebe-se a aprovacgéo do projeto Vales da Uva Goethe pela FAPESC em busca do
IGP e da Denominacdo de Origem. Recebe-se a denominacdo Vale das Uvas
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Goethe em 19/02/2008 aprovado na Assembleia Legislativa de Santa Catarina. Em
02/04/2008, na sessdo da Camara Municipal de Urussanga, a Associacéo
PROGOETHE ¢ intitulada utilidade publica municipal pela Lei n.2321. Conforme o
site da referida associacao, a Indicacdo Geografica Protegida (IP) foi concebida no
dia 04/08/2010 devido a tipicidade do vinho por causa do clima e do solo da regiao,
além do produto possuir ligagdes culturais e historicas com a imigracao italiana do
século XIX, diferenciando-se dos demais vinhos, na qualidade e valores histéricos e

culturais, por possuir o selo de origem do “Vale das Uvas Goethe”.
3.4 METODO DE PRODUCAO
As etapas do processo de producéo do vinho sao descritos de uma forma

direta mediante a pesquisa elaborada com o produtor, sendo ilustrado conforme o
Quadro?.



Quadro 7 — Fluxograma do processo produtivo
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Fonte: Adaptado pelo autor.
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1) Com a cantina devidamente higienizada, comeca o0 processo de
producdo com o recebimento da uva sendo devidamente pesada para obter dados,
tais como o rendimento ap0s o0 esmagamento e para futuras corre¢cdes no
procedimento denominado sulfitagem.Em seguida, com a utilizacdo de maquinas,
inicia-se o desengace, que consiste na separagdao dos bagos de uvas do engaco
(cachos), assim o0s bagos seguem para o esmagamentoliberando a polpa da pelicula
externa.Neste momento, é realizada a sulfitagem, sendo esta a adicdo de
metabissulfito de potassio que visa inibir o desenvolvimento de micro-organismos
indesejaveis. Sua adigéo varia conforme a sanidade da uva.

2) A proxima etapa é o inicio da fermentacdo denominada como
“tumultuosa’,com duracdo aproximada de dois a quatro dias, sendoo
encaminhamento do mosto de uva esmagada e sulfitado para fermentacdo em
tanques, onde ocorre a adicdo de leveduras, essas responsaveis para ajudar na
transformacao dos acucares em alcool e gas carbdnico. Logo, é feita a remontagem,
gue consiste na transmisséo do liquido da parte inferior para a parte superior, onde
estdo as cascas que foram empurradas na liberagdo do CO2. Essa etapa visa
favorecer a multiplicacdo das leveduras. Apdos a remontagem, da-se inicio
aseparacao do mosto, processo que retira liquido do contato com o bagaco.O tempo
exato deste processo leva em conta a qualidade do vinho, pois quanto mais tempo o
bagaco permanecer com o liquido, maior sera o rendimento, mas a qualidade do
vinho seréa prejudicada em termos de cor, aroma e sabor.

3) A etapa posterior € a fermentacao lenta, que dura em média dez dias,
apos a separacao do mosto, a fermentacdo “tumultuosa” ainda ocorre, mas diminui
gradativamente.Caso a fermentacao natural dos acucares da uva ndo atingirem um
nivel aceitavel, ocorre o enriquecimento com adicdo de sacarose (agUcar cristal),
uma técnica que consiste em elevar a graduacdo alcodlica do vinho quantidade
desejada pelo produtor.Assim, a fermentacédo alcodlica ocorre naturalmente.

4) Encerrada a fermentacéo alcodlica, ocorre a clarificagcdo do vinho com
a adicao de bentonite na proporcado de 1gr/L, com a finalidade de livrar do vinho
particulas presentes em suspensdo que poderdo se oxidar e ocasionar turbidez no
liguido. Logo,ocorrem as trasfegas, método que consiste em deslocar o vinho entre
recipientes, visando retirar os depositos de particulas decantadas, como vestigios de

cascas; pequenas sementes e as substancias decorrentes da clarificacao.
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5) A estabilizagdo fisicaconsiste no resfriamento do vinho e dura em
média 10 dias.Visa aumentar a qualidade do vinho. Nas regifées ondendo ocorrem
baixas temperaturas no inverno para o resfriamento natural, o resfriamento do vinho
se faz com a precipitacdo dos sais de potassio, um dos componentes acidos da
uva.A retirada destes sais com a decantagdo diminui a acidez do vinho.Sem este
procedimento, os sais de potassio irdo aparecer posteriormente nos fundos das
garrafas, mudando a aparéncia do vinho e agredindo o paladar do consumidor.

6) ApOs estas etapas, 0 vinho sera filtrado em filtro de celulose para a
retirada de possiveis sujidades invisiveis e deve ser armazenado em tanques onde
sera conservado a espera do envasamento para garrafas de vidro com rolhas de
cortica.O vinho somente podera ser comercializado apos um més do envase

(engarrafamento).

3.5 CUSTOS DE PRODUCAO

A producdo do vinho Goetheacompanha a safra anual da referida
uva.Nesta producéo, foram utilizados 10.700 quilos de uva Goethe, resultando no
final da producdo a quantidade de 7.500 litros de vinho, sendo envasados em
garrafas de 750 ml conforme a venda, resultando na quantidade de 10.000
unidades. Nesta safra, o produtor visou a qualidade do vinho no processo produtivo,
poisa uva Goethe apresenta em sua caracteristica um rendimento relativamente
baixo em relacdo a outras uvas viniferas. Na producdo, o rendimento poderia ser

elevado na fermentacao “tumultuosa”,mas comprometeria a qualidade do produto.

3.5.1 Custos Diretos

Os custos diretos de producdo sdo demonstrados a seguir na Tabela 2.
Compostos pelas matérias-primas, materiais secundarios e materiais de embalagem,
a uva Goethe,principal matéria-prima do vinho, sendo10.700 quilos adquiridos de
produtores da regido.Ometabissulfito de potassio utilizado na sulfitagem, leveduras
secas responsaveis pela fermentacao, bentonite enoldgica utilizada na clarificacéo,
acucar cristal para elevar o teor alcoodlico. O elemento filtrante de celulose, utilizado

no filtropossui uma capacidade média de filtrar 5.000 litros, as garrafas de 750 ml
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utilizadas foram todas adquiridas e as caixas de papeldao possuem a capacidade
para armazenar seis garrafas, utilizando 1.500 caixas, correspondendoao volume de
9.000 garrafas para a venda aos meédios compradores.O restante, sendol.000
garrafas, estima-se vender aos consumidores finais como em producdes
anteriores.O técnico endlogo € o responsavel pelos laudos técnicos e no auxilio a

producdo, a méo-de-obra consiste no valor do pro-labore do produtor com os

encargosembutidos.

Tabela 2 — Custosdiretos de producao

CUSTOS DIRETOS DE PRODUGAO

MATERIAL UNIDADE | QUANTIDADE | CUSTO CUSTO
UNIT (R$) | TOTAL (R$)

Uva Goethe Kg 10.700 1,55 16.585,00
Metabissulfito de Potassio Kg 3,5 22,00 77,00
Levedura Seca Ativa Kg 2 150,00 300,00
Bentonite Enolégica Kg 7 8,00 56,00
Acucar Cristal Kg 360 1,30 468,00
Elemento Filtrante un. 2 320,00 640,00
Garrafas 750 ml un. 10.000 1,62 16.200,00
Caixas de Papelao un. 1.500 1,60 2.400,00
Técnico Endlogo Meses 12 300,00 3.600,00
Mao de obra Meses 12 1.200,00 14.400,00

TOTAL DOS CUSTOS DIRETOS 54.726,00

Fonte: Adaptado pelo autor.

Os custos das garrafas de 750 ml,

de formato “bourgogne”,séao

representados conforme a Tabela 3 abaixo,sendo compostos pela garrafa de vidro; a
rolha de cortica aglomerada revestida com disco de cortica natural; o rétulo e contra
rotulo que identificam a marca, produtor, graduacao alcodlica, registro no ministéerio
da agricultura; a capsula, material de plastico retratii que envolve o gargalo da

garrafa e o selo de controle de IPI.
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Tabela 3 — Custos da garrafa 750 ml

CUSTO DA GARRAFA 750 ml

MATERIAL QUANTIDADE (UN) VALOR UNIT. (R$)
GarrafaBourgogne 1 0,90
Rolha 1 0,15
Rétulo 1 0,25
Selo 1 0,05
Capsulas de Plastico 1 0,07
Contra Rotulo 1 0,20

TOTAL DO CUSTO DA GARRAFA 1,62
Fonte: Adaptado pelo autor.

3.5.2 Custos Indiretos

Os custos indiretos apresentados abaixo na Tabela 4 sédo referentes ao
periodo de um ano, compostos pelo consumo de energia elétrica pelas maquinas, a
adgua juntamente com os materiais de limpeza sédo usados para a higienizacdo da
cantina e das maquinas e os custos da manutencéo e conservacdo das maquinas e

recipientes de armazenagem.

Tabela 4 — Custos indiretos de producéo
CUSTOS INDIRETOS DE PRODUCAO

MATERIAL CUSTO TOTAL (R$)
Energia Elétrica 1.500,00
Agua 480,00
Materiais de Limpeza 400,00
Manutencado de Maquinas 360,00
TOTAL DOS CUSTOS INDIRETOS 2.740,00

Fonte: Adaptado pelo autor.

3.5.3 Despesas

As despesas realizadas no periodo sdo apresentadas na Tabela 5, sendo
0S gastos comos servigos prestados por um escritdrio contabil, os gastos referentes
aos alvaras de funcionamento e 0s registros no Ministério da Agricultura, as
despesas de transportes e frete relacionadas a vendas do produto, consistindono
gasto com frete terceirizado e préprio, onde constam os combustiveis e lubrificantes.

As depreciacfes sao relativas as maquinas e equipamentos utilizadas na producéo.
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Tabela 5 — Despesas

DESPESAS

DESPESAS TOTAL (R$)
Escritorio Contabil 3.600,00
Alvars 500,00
Registros 400,00
Transportes 1.500,00
Depreciacao 2.000,00
TOTAL DAS DESPESAS 8.000,00

Fonte: Adaptado pelo autor.

3.5.4 Custo Total da Producao

O custototal da producdo do vinho Goethe € apresentado conforme a

Tabela 6 abaixo.

Tabela 6 — Custo total do vinho Goethe
CUSTO TOTAL DE PRODUGCAO |

CUSTOS TOTAL (R$)
Custos Diretos 54.726,00
Custos Indiretos 2.740,00
Despesas 8.000,00
TOTAL DOS CUSTOS 65.466,00
(/) PRODUCAO (UN.) 10.000
CUSTO UNITARIO 6,55

Fonte: Adaptado pelo autor.

Os custos de producdo sdo compostos pelos ja identificados
anteriormente, correspondendo a R$54.726,00 (cinquenta e quatro mil e setecentos
e vinte e seis reais) aos custos diretos, R$2.740,00 (dois mil e setecentos e quarenta
reais) aos custos indiretos;as despesas do periodo compreendem a R$8.000,00(oito
mil reais). Assim,com a soma destes valores obteve-se o custo total da producéao,
sendo o valor de R$65.466,00 (sessenta e cinco mil e quatrocentos e sessenta e
seis reais). O valor de R$6,55 (seis reais e cinquenta e cinco centavos) corresponde
ao custo unitario da garrafa do vinho Goethe, obtido com a divisdo dos custos totais

a quantidade de 10.000 (dez mil) garrafas produzidas no periodo.
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3.6 VIABILIDADE DA PRODUCAO

Para verificar a viabilidade econdémica da producao artesanal do vinho, foi
necessario analisar o preco de venda praticado pelo produtor, ap6s utilizando o
DREpara verificagdo do lucro liquido do periodo, e da rentabilidade unitéria de cada
garrafa de vinho Goethe.

3.6.1 Preco de Venda Adotado

Para formar o preco de venda em que utilizou no periodo, acompanhou-
se 0 preco praticado pelos concorrentes no mercado em que se atua.ApOs as
analises, comparando a qualidade do produto aos demais, verificou-se que o0s
precos meédios aos consumidores finais dos vinhos artesanais de menor qualidade
era de R$6,00 (seis reais) e os vinhos de maior qualidade com precos médios de
R$15,00 (quinze reais) a garrafa.

Sabendo-se que o vinho Goethe do presente estudo possui boa imagem
no que se refere a qualidade pelos seus consumidores, ap6s as analises verificando
as vendas de periodos anteriores com o atual cenario do mercado consumidor, o
produtor adotouo preco de venda no valor de R$9,00 (nove reais). Visto que a
producédo é vendida com o mesmo preco aos médios compradores que repassaram
0 preco com sua margem agregada e aos consumidores finais,objetivando-se assim
a completa absor¢cédo de seu produto pelo mercado, como ocorrido em producdes

anteriores.

3.6.2 Viabilidade Econbmica

Para a verificacdo da viabilidade econdomica da produgdo do vinho
Goethe, foi utilizado o DRE como demonstrativo contabil, conforme a Tabela 7.
Sendo considerada a venda total das 10.000 garrafas produzidas, e do valor unitario
de R$9,00 (nove reais) a unidade, obteve-se a receita bruta de vendas no valor de
R$90.000,00 (noventa mil reais), deduzidos dos impostos sobre a venda
(R$15.685,00).Conforme a Tabela 8,resultou-se na receita liquida de R$74.315,00
(setenta e quatro mil, trezentos e quinze reais), subtraindo os custos da producao

vendida (R$57.466,00) equivalente aos custos diretos e indiretos, obtém-se o lucro
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bruto (R$ 16.849,00), este diminuindo as despesas de R$8.000,00 (oito mil reais),
resulta no lucro operacional de R$ 8.849,00 (oito mil, oitocentos e quarenta e nove
reais). Deste sao deduzidos os impostos sobre o lucro presumido (R$ 2.052,00),
conforme a Tabela 9. Sendo assim, no periodo analisado, o resultado do exercicio

obteve um lucro liguido de R$6.797,00 (seis mil, setecentos e noventa e sete reais).

Tabela 7 — DRE

Demonstrativo Do Resultado Do Exercicio - DRE

RECEITA BRUTA DE VENDAS 90.000,00
(+) Receita de Vendas 90.000,00
DEDUCOES DA RECEITA BRUTA 15.685,00
(-) Impostos sobre venda 15.685,00
RECEITA LIQUIDA DE VENDAS 74.315,00
(-) Custo Producao Vendida 57.466,00
LUCRO BRUTO 16.849,00
(-) Despesas 8.000,00
LUCRO OPERACIONAL 8.849,00
(-) IRPJ e CSLL 2.052,00
LUCRO LIQUIDO DO EXERCICIO 6.797,00

Fonte: Adaptado pelo autor.

Os impostos incidentes sobre a venda sédo apresentados conforme a
Tabela 8,sendo estes compostos pelo ICMS, onde o produtor utiliza-se do crédito
presumido.Deste modo, a aliquota definida € de 3% (trés por cento)incidente nas
vendas realizadas.O COFINS e o PIS sao tributados pelo regime presumido, sendo
a base de calculo a receita bruta de vendas; no IPI, o produtor foi enquadrado na
classe “K” da tabela TIPI, incidindo R$0,88 (oitenta e oito centavos)por unidade
vendida, e a contribuicdo a FAPESC de 1% (um por cento) sobre a receita bruta,

devido o produtor optar pelo crédito presumido de ICMS.

Tabela 8 — Impostos sobre venda

IMPOSTOS SOBRE VENDA |

IMPOSTOS ALIQUOTA VALOR (R$)
ICMS 3% 2.700,00
COFINS 3% 585,00
PIS 0,65% 2.700,00
IPI 0,88 8.800,00
FAPESC 1% 900,00
TOTAL DOS IMPOSTOS 15.685,00

Fonte: Adaptado pelo autor.
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Os impostos referentes ao lucro do exercicio sdo apresentados conforme
a Tabela 9. Compostos pelo IRPJ e CSLL tributados pelo regime presumido, para o
calculo do IRPJ aplica-se 8% (oito por cento) sobre a receita bruta, resultando na
base de calculo (R$7.200,00), incidindo a aliquota de 15% (quinze por cento)
resultando no imposto devido de R$1.080,00 (mil e oitenta reais). Para obter o valor
da CSLL, encontra-se a base de célculo aplicando-se 12% (doze por cento) ao valor
da receita bruta, resultando em R$10.800,00 (dez mil e oitocentos reais).Desta
incide a aliquota de 9% (nove por cento), obtendo o valor de R$972,00 (novecentos
e setenta e dois reais),sendo a soma dos impostos sobre o lucro o valor de
R$2.052,00 (dois mil e cinquenta e dois reais).

Tabela 9 — Impostos sobre lucro presumido

IMPOSTOS SOBRE LUCRO PRESUMIDO

IMPOSTO BASE DE CALCULO ALIQUOTA VALOR (R$)
IRPJ 7.200,00 15% 1.080,00
CSLL 10.800,00 9% 972,00

TOTAL DOS IMPOSTOS 2.052,00

Fonte: Adaptado pelo autor.

3.6.3 Margem de Contribuicéo

A margem de contribuicdo, conforme a Tabela 10, foiapurada utilizando-
se o total das receitas liquida de impostos (R$ 74.315,00) subtraindo os custos
variaveis (R$ 51.126,00), estes compreendidos pela uva Goethe; metabissulfito de
potéssio; levedura seca ativa; bentonite enoldgica; acucar cristal; elemento filtrante;
garrafas, as caixas de papeldao e a mao de obra do produtor, que se renumera
conforme a sua producéo. Assim,dessa forma a margem de contribuicao totalizou o
valor de R$ 23.189,00(vinte e trés mil, cento e oitenta e nove reais) divididos pela
guantidade unitaria produzida. Com o total de 10.000garrafas produzidas, obteve-se
a margem de contribuicdo unitaria no valor de R$ 2,32 (dois reais e trinta e dois
centavos).

Deste modo, pode-se verificar que cada garrafa produzida contribui com
R$ 2,48(dois reais e quarenta e oito centavos) para o pagamento dos custos fixos e

na formacéo do lucro.
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Tabela 10 — Margem de contribuicdo
MARGEM DE CONTRIBUI(;:AO \

Receita Liguida R$ 74.315,00
(-) Custos Variaveis R$ 51.126,00
(=) Margem de Contribuicdo R$ 23.189,00
(/) Producao Total (Un.) 10.000
(=) Margem de Contribui¢cdo Unitaria R$ 2,32

Fonte: Adaptado pelo autor.

3.6.4 Composigao da Garrafa do Vinho Goethe

O valor final da garrafa do vinho Goethe pode ser separadopelos itens
gue a compdem, sendo estes os custos de producgéo, despesas, impostos sobre a
venda, impostos sobre o lucro e o lucro liquido. O Gréfico 5 ilustra o valor da fracéo
de cada item, estes obtidos a partir da divisdo total pela quantidade de garrafas
produzidas. Assim, a garrafa de vinho Goethe sendo vendida a R$ 9,00 (nove reais)
€ composta por R$ 5,75 (64%) de custos de producdo, R$0,80 (9%) de despesas,
R$ 1,57 (17%) sdo os impostos sobre a venda, R$ 0,21 (2%) de impostos sobre o
lucro e R$ 0,68 (8%) correspondente ao lucro liquido.

Grafico 5 — Composicao da garrafa do vinho Goethe

COMPOSICAO DA GARRAFA DO VINHO
GOETHE

® Custos de Producéo
® Despesas
M Impostos sobre Venda

M Lucro Liquido

[ *]
R$ 0,21; 2% Impostos sobre Lucro

Fonte: Adaptado pelo autor.
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4 CONSIDERACOES FINAIS

Com este estudo evidenciou-se a viabilidade econémica do vinho Goethe
no municipio de Urussanga por meio do estudo realizado numa Cantina Artesanal de
producdo de vinhos. Foi possivel conciliar a parte tedrica - académica de custos,
formacgé&o de preco de venda com a vivéncia pratica no dia-a-dia desse produtor.

A contabilidade de custos € uma das especialidades do profissional
Contador, cabendo a este profissional atuar de forma clara e precisa na
evidenciagdo dos custos e, assim transmitir aos interessados seguranca na
formacdo de pregcos com a consequente apreciagdo acerca da viabilidade
econdmica do objeto em estudo, neste caso, vinho Goethe.

Durante as pesquisas verificou-se a deficiéncia de materiais relativos a
dados sobre o panorama do vinho no estado de Santa Catarina, referentes as
estatisticas sobre as tendéncias do mercado, producéo e prospectiva do vinho.

Com um resultado positivo apurado, sendo este o lucro liquido no DRE,
verificou-se a viabilidade econémica da producéo do vinho Goethe artesanal. Sendo
assim uma atividade que traz retorno aos produtores e cabe a este verificar a
atratividade do empreendimento. Na realizacdo deste estudo, procurou-se formular
um material de apoio aos produtores de vinho, e uma literatura complementar aos
interessados em iniciar esta atividade. Vendo também a possibilidade do
crescimento dos produtores, a ampliacdo da gama de produtos, sendo a elaboracéo
de espumantes.

Portanto, o objetivo deste estudo foi alcan¢ado, evidenciando mais um
nicho de mercado de trabalho para o contador ainda nao totalmente explorado que é
o estudo de viabilidade econbémica, e que pode ser mais uma fonte de renda.

E de se destacar sobre a necessidade de estudar, conhecer e construir o
conhecimento. No entanto, resta claro que o assunto exposto no presente estudo

possibilita novas pesquisas, ndo encerrando o tema neste momento.
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ANEXO B — Folder Frente
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N a regido sul de Santa Catarina, abrangendo os mun
cipios de Urussanga, Pedras Grandes e Morro da Fu-
maga, localizam-se os Vales da Uva Goethe. Sdo os Vales dos
Rios Urussanga e Tubardo que nascem nas encostas da Serra
Geral e desembocam no litoral sul do Estado

2eilcr e
s colonizadores italianos provenientes do norte da
Itélia, introduziram na segunda metade do século XIX
no sul do Brasil sua cultura, bu 0 afinidades no clima e
solo para adaptar seus conhecimentos. A fim de proporcionar
a producdo de vinhos de qualidade na regido, o representante
consular, Dr Giuseppe Caruso Mac Donald apresentou a estes
migrantes a uva Goethe
Descendente da familia das Moscatéis, a uva Goethe foi
selecionada pelo ampeblogo norte-americ Edward Stan
niford Roger em 1851. O nome Goethe, foi-Ihe atribuido em
lemdo Johann Wolfgang Von Goethe
9-1832), o qual afirmava que a vida era muito curta para
consumir vinhos ruins
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Hrae

7, J(/('// ,

fume de flores, lichia e toques d
agradavel e persistente.” Afirm
Inglez de

cabana Palace
cas da época pa

acional e receb

cro de o haliciidIreo

—

'Al‘ "2l € //(I/ r{aviias ((/('//

(tew veqedio de ridda )7{/
C ¢

A UVA E DO VINHO GOETHE é um rote
ue leva o visitante ao

0S P

0s P

ORES INFORMACOI
funicips 1 EPLAN
Fone. (4
Conselho M
Fone: (4
LUIGI TUR, A

voerw Juigitur com br

pro
conta com a ass

PRODUTORES ASSOCIADOS PROGOETHI

Produtor de Uva
e/ou Vinho Goethe

Localizagdo

Antdalo Canoalier

Palmera Alta, Urussanga

Jodo Pignakd

Jacomo Mazzucoo
Estagao Experimenta
EPAGRI

Vitivinicoa Urussanga
Haroldo Bez Batti
Omimpio De Villa

Linha Rio Maior, Unussanga
Rio Malor, Unussanga

Estagdo, Urussanga
Cantro, Urussanga
De Brida, Urussanga
Centro, Urussanga

Visitas programadas

Quiosque de
produtos colonias

Visitas kécnico-cientficas
Visitas programadas

Gilmar Maccari
Vinhas Trevisol

ViricolaMazon

Rodolto Della Brunra
Moacir Possama
Dany Quarezemin
Vinhos Fellippe
Marcio Scremn

Villa Stazziore
Rafaad Sorato

Vinhos Quarezemin

Rio América Baixo. Urussanga

Rio Cark, Unssange
Sao Pedro. Urussanga

S3o Pedro, Urussanga
Sdo Pedro. Urussanga
Azambug Pedras Grand:s
Azambuga, Pedras Grandis

Sdo Jodo de Arambuja
Pedras Grances

Estagdo Cocal
Morro da Fumaga
£sia;30 Cocal
Morro da Fumaga
ara

Visias progamadss
Visitas programadas,
restaurante e pousada

Visitas programedas

Visitas programads

Casano do Vinho
Borgo Gava

@
2

Cricima
Sao Bento Batxo, Nova Veneza

Comércia de vinhos

Visitas programadas
@ restaurante

lolro de w2 ot

Para meio dia optar por duas vinic

* Visita a
Arte Sac

m
e: Alm
urante

onial
Maior

harmo-
0 vinho
000 Nno

Pira

no Vale

60




61

ANEXO D - Fases da Uva Goethe
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